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Z u s a m m e n f a s s u n g - Viele Archäologen wollen das Interesse der Öffentlichkeit an ihrer Forschungsarbeit wecken. Deswegen versuchen 
sie unter anderem, die Aufmerksamkeit der Massenmedien zu gewinnen: Sie schreiben Pressemeldungen oder richten eine Website ein. 
Einige Wissenschaft ler geben Interviews und werden in Zeitungen, Hörfunk und Fernsehen zitiert. Häufig fehlt Archäologen jedoch die 
Erfahrung in der Zusammenarbeit mit Medien, und sie sind verwundert, was Journalisten schließlich schreiben oder senden. 

Ziel dieses Textes ist es, Archäologen vertrauter im Umgang mit Medien zu machen. Der Leser lernt, wie er seine Forschung besser 
gegenüber Medien präsentieren kann und welche Informationen Journalisten von Wissenschaft lern benötigen, um einen guten Artikel 
schreiben zu können. 

Sch lüsse lwö r te r ­ Pressearbeit, Massenmedien, Radio, Fernsehen, Journalismus, Public Understanding of Science and Humanit ies 

Abs t rac t ­ "We're not after gold and sensations" ­ Press relations for archaeologists. 

Many archaeologists want to arouse public interest in their research. So amongst other strategies, researchers are trying to get the atten­
tion of the mass media. They Start writing press releases or create a new Website. Some scientists give interviews and are cited in press, 
radio and television. But archaeologists often lack experience in how to cooperate with the media. In consequence, they are often irritated 
by what is finally written or broadcast. 

The purpose of this text is to familiarize archaeologists with the media. Readers will learn how to present their topics better to the mass 
media. Answers will be given to what kind of information journalists actually need from scientists for writing an excellent article. 

K e y w o r d s ­ press relations, mass media, television, radio, journalism, Public Understanding of Science and Humanit ies 

W e r A r c h ä o l o g e n f rag t , w i e sie ihr Fach in M a s s e n ­
m e d i e n darges te l l t sehen , s p ü r t n ich t se l ten En t t äu ­
s c h u n g be i d e n Wissenscha f t l e rn : Die M e d i e n inte­
ress ie r ten sich n u r f ü r sensa t ionel le F u n d e a u s fer­
n e n L ä n d e r n . Sie ber ich ten , g l a u b e n Archäo logen , 
d e s w e g e n a m l iebs ten v o n P y r a m i d e n , g l i t z e r n d e n 
Schätzen , viel leicht g e r a d e n o c h ü b e r d ie H i m m e l s ­
scheibe v o n N e b r a . Abe r n i e m a n d wo l l e e t w a s v o n 
d e m ke l t i schen G r a b h ü g e l w i s sen , der a u s g e g r a b e n 
w i r d , w o sich F u c h s u n d H a s e gu t e N a c h t sagen . 
A u ß e r d e m sei vieles v o n d e m , w a s Journa l i s t en 
schre iben , m i s sve r s t änd l i ch o d e r gar falsch. 

M a n c h e r ist n o c h z u r ü c k h a l t e n d e r , w a s seine Z u ­
s a m m e n a r b e i t mi t Journa l i s t en betr i f f t : „Ein gu t e r 
R e d a k t e u r k o m m t auf m i c h zu , w e n n er ü b e r m e i n e 
F o r s c h u n g be r i ch ten will!" „ W a r u m soll ich m i r Zei t 
f ü r e in In te rv iew n e h m e n ? D a m i t s te igere ich viel­
leicht d ie A u f l a g e e iner Ze i t ung , aber w a s b r i n g t mi r 
das?" „Ich wil l nicht , dass m e i n N a m e i m Z u s a m ­
m e n h a n g mi t e iner w i l d e n H y p o t h e s e a u f t a u c h t . 
W a s d e n k e n m e i n e Kol legen d a n n ü b e r mich?" 

Forschung braucht Öffentlichkeit 

Diese Sicht der D i n g e h a t n o c h n i e m a n d e n we i t e rge ­
bracht , de r a u ß e r h a l b de r Forscherz i rke l ein a n d e r e s 

P u b l i k u m e r re i chen u n d e t w a s m i t se iner Arbe i t be­
w e g e n wil l o d e r e in fach n u r e ine T e i l f i n a n z i e r u n g 
d u r c h Dr i t tmi t t e l ans t reb t . W i s s e n s c h a f t b r a u c h t Öf­
fent l ichkei t . M u s e e n u n d F o r s c h u n g s e i n r i c h t u n g e n 
m ü s s e n auf ih re Arbe i t a u f m e r k s a m m a c h e n , w o l l e n 
sie bre i te A k z e p t a n z u n d U n t e r s t ü t z u n g e rha l t en . 
I n s b e s o n d e r e d ie V e r g a b e v o n F ö r d e r g e l d e r n h ä n g t 
i m m e r h ä u f i g e r d a v o n ab, ob ein Wis senscha f t l e r be­
rei t ist, se ine Arbe i t akt iv e iner b re i t en Öf fen t l i chke i t 
n a h e z u b r i ngen . M a s s e n m e d i e n s ind die H a u p t i n ­
f o r m a t i o n s q u e l l e de s P u b l i k u m s . Sie zu i g n o r i e r e n 
o d e r sich g e k r ä n k t z u r ü c k z u z i e h e n , he iß t , C h a n c e n 
u n g e n u t z t ve r s t r e i chen z u lassen. 

Dass M e d i e n p r ä s e n z w i c h t i g ist, w i r d a u c h auf 
e u r o p ä i s c h e r E b e n e be tont : Ziel de r i m Jahr 2000 
b e s c h l o s s e n e n Lissabon­St ra teg ie ist es, d ie EU 
z u m „ w e t t b e w e r b s f ä h i g s t e n u n d d y n a m i s c h s t e n 
w i s s e n s b a s i e r t e n W i r t s c h a f t s r a u m w e l t w e i t " (EU­
ROPäISCHE KOMMISSION 2002) z u m a c h e n . Einer de r 
G r u n d g e d a n k e n laute t , da s s in de r so g e n a n n t e n 
Wissensgese l l s cha f t n i ch t m e h r n u r e ine M i n d e r h e i t 
ü b e r Z u g a n g zu W i s s e n v e r f ü g t , s o n d e r n alle d a r a n 
t e i lhaben sollen. Auf bre i ter E b e n e k o m m u n i z i e r t e 
F o r s c h u n g ­ so die Idee ­ e rmög l i ch t es, geis t ige Ka­
p a z i t ä t e n z u s a m m e n z u l e g e n u n d lässt P r o d u k t i v ­
k rä f t e g r o ß e n U m f a n g s frei w e r d e n . 
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N a t ü r l i c h s t eh t n ich t d ie A r c h ä o l o g i e i m Z e n t r u m 
d ieser Ü b e r l e g u n g e n , s o n d e r n ehe r N a n o t e c h n o l o g i e 
o d e r G e n f o r s c h u n g . A b e r d ie G e i s t e s w i s s e n s c h a f t e n 
s ind ebenso ge fo rde r t : D e r S t i f t e r v e r b a n d f ü r d ie 
D e u t s c h e W i s s e n s c h a f t u n d die V o l k s w a g e n s t i f t u n g 
t r a g e n z u s a m m e n m i t a n d e r e n E i n r i c h t u n g e n die 
Förde r in i t i a t ive „P ro G e i s t e s w i s s e n s c h a f t e n " . Sie se­
h e n d ie G e i s t e s w i s s e n s c h a f t e n in m a n c h e r H ins i ch t 
als Vorre i te r f ü r da s Z u s a m m e n w a c h s e n E u r o p a s . 
M i n d e s t e n s ebenso g r o ß w i e d ie n a t u r w i s s e n s c h a f t ­
l i ch ­ t echn i schen u n d ö k o n o m i s c h e n A u f g a b e n se ien 
n ä m l i c h die ge i s t e swi s senscha f t l i ch ­ku l tu re l l en H e r ­
a u s f o r d e r u n g e n a n e inen Staat (VOLKSWAGENSTIFTUNG 
2005,1) . I m R a h m e n v o n Pro G e i s t e s w i s s e n s c h a f t e n 
w i r d d a s V e r a n s t a l t u n g s p r o g r a m m „ W i s s e n s c h a f t 
u n d Öf fen t l i chke i t " ge fö rde r t , d a s u n t e r Einbezie­
h u n g v o n M e d i e n u n d bre i te r Öf fen t l i chke i t d ie Be­
d e u t u n g de r G e i s t e s w i s s e n s c h a f t e n f ü r I n n o v a t i o n 
u n d gese l l schaf t l iche E n t w i c k l u n g deu t l i ch m a c h e n 
soll. 

A u c h das A k t i o n s p r o g r a m m P U S H (Public U n ­
d e r s t a n d i n g of Science a n d H u m a n i t i e s ) des Stif ter­
v e r b a n d e s ist in se iner f ü n f t e n A u s s c h r e i b u n g aus ­
schl ießl ich d e n Geis tes­ u n d Soz i a lw i s sensch a f t en 
g e w i d m e t (SONNABEND 2005). 

Es ist also a u c h f ü r d ie Archäo log i e wich t ig , d ie 
v e r ä n d e r t e n Z e i c h e n z u e r k e n n e n . Viele h a b e n d a s 
i m m e r n o c h n ich t begr i f f en , u n d ihre F o r s c h u n g s b e ­
re iche b l e iben vo r d e n A u g e n d e r b re i t en Öffen t l i ch­
kei t v e r b o r g e n . 

U m z u d e m e i n g a n g s g e n a n n t e n ke l t i schen Grab ­
h ü g e l u n d d e n v o r g e f a s s t e n M e i n u n g e n de r A r c h ä ­
o logen z u r ü c k z u k o m m e n : Wie s e h e n die C h a n c e n 
de r Archäo log i e bei M a s s e n m e d i e n ta t sächl ich aus? 
W a s in teress ie r t Jou rna l i s t en a n de r E r f o r s c h u n g de r 
V e r g a n g e n h e i t , u n d w e l c h e T h e m e n h a b e n bei ih­
n e n V o r r a n g ? 

Die lebensnahe Wissenschaft 

U d o Z i n d e l ist R e d a k t e u r u n d A u t o r f ü r SWR2­Wis­
sen, e iner t äg l ichen H ö r f u n k s e n d u n g mi t h a l b s t ü n ­
d i g e n Fea tures . Er beze i chne t Archäo log ie als e ine 
sehr anschau l i che Wissenscha f t . W e n n er ein a rchä­
ologisches T h e m a a u s w ä h l t , h a t Z i n d e l d a f ü r e in ige 
Kri ter ien: „Es geht uns nicht um Gold und Sensationen. 
Eine Geschichte braucht Details und muss spannend 
sein. ,Spannend' ist nicht gleichbedeutend mit sensati­
onell'. Spannend ist es immer, wenn archäologische Be­
funde Einblicke in den Lebensalltag der Vergangenheit 
bieten: Was haben die Menschen gegessen ? Wie haben sie 
sich vor Kälte geschützt? Wie sah ein Mensch früher aus ? 
Wichtig ist für uns auch, eine Beziehung zum Heute her­

stellen zu können. Das kann auch der Gedanke sein, dass 
früher etwas ganz anders war als heute." 

„P lane t W i s s e n " ist e ine wochen täg l i che , ein­
s t ü n d i g e F e r n s e h s e n d u n g , d ie v o n W D R , SWR u n d 
BR­a lpha g e m e i n s a m p r o d u z i e r t w i rd . Projekt le i ter 
U w e G r a d w o h l ha t zah l re iche a rchäo log ische The­
m e n real is ier t , d a r u n t e r m e h r e r e S e n d u n g e n übe r 
d ie Kelten. I h m ist bei der A u s w a h l seiner T h e m e n 
d ie A n b i n d u n g a n die Gesch ich te des R a u m e s wich­
tig, in d e m die Z u s c h a u e r leben: „Für uns sind eine 
gewisse Lebensnähe und Titemenbreite Kriterien. Lebens­
nähe heißt, es sollte emotional mit unserem Leben zu tun 
haben. Die Kelten haben ein bisschen mit uns zu tun. Wir 
können dem Publikum nahe legen: ,Ihr stammt mögli­
cherweise von diesem Keltenvolk ab. Deshalb kann dieses 
Tltema für euch interessant seht.'" 

A u c h a u ß e r h a l b D e u t s c h l a n d s schä tzen Jou rna ­
l is ten die Archäo log ie . D e b o r a h Cohen , beispiels­
weise , ist R e d a k t e u r i n f ü r BBC 4. Fü r A r c h ä o l o g e n 
sei es re la t iv leicht, in d ie M e d i e n z u k o m m e n , d e n n 
sie se ien m i t i h r e n T h e m e n n a h d r a n a m Leben der 
M e n s c h e n : „Archaeologxj makes good storytelling." 

Die C h a n c e n s ind also da, a u c h f ü r die Wissen­
schaf t ler , die ke ine G o l d f u n d e ode r schre ie r i schen 
Sensa t i onen a u f z u w e i s e n haben . A l l e rd ings ist die 
K o n k u r r e n z groß, d e n n in d e n Wissenschaf t s res ­
sor ts k o n k u r r i e r t der G r a b h ü g e l mi t e m b r y o n a l e n 
S t a m m z e l l e n u n d d a s E r d w e r k mi t n e u e n M o d e l l e n 
der K l i m a e n t w i c k l u n g : Die Sendeze i t ist begrenz t , 
de r P la tz in de r Z e i t u n g ha r t u m k ä m p f t . Journal is ­
ten m ü s s e n selekt ieren, u n d sie t u n das n a c h k l a ren 
Kri ter ien. W e r d ie Arbe i t swe i se in R e d a k t i o n e n ein­
schä t zen kann , ist bei se iner Pressearbe i t im Vorteil . 

Wie arbeiten Journalisten? 

„Die M e d i e n " gibt es so w e n i g wie „d ie Wissen­
schaf t l e r " oder „d ie Öffen t l ichke i t " , d e n n jede der 
G r u p p e n ist äuße r s t he t e rogen . Sie s t ehen hier als 
Arbe i t sbegr i f fe . 

U m V e r w e c h s l u n g e n v o r z u b e u g e n : M a s s e n m e ­
d ien s ind nicht d a f ü r da, Wissenscha f t eins zu eins 
in die Öffen t l ichke i t zu t ragen . R e d a k t e u r e u n d Jour­
na l i s ten m a c h e n ke ine W e r b u n g f ü r Wissenscha f t 
u n d M u s e e n . Sie s ind a u c h nicht die Überse tze r 
wi s senscha f t l i che r Inhal te f ü r ein brei tes P u b l i k u m . 
Sie leis ten a l l e rd ings d ie E i n o r d n u n g eines T h e m a s 
in e inen bre i te ren Kontext , de r f ü r ihre L e s e r / Z u ­
s c h a u e r / H ö r e r in te ressan t ist. 

Der gu t e Journal i s t ist de r Öffent l ichkei t ver­
pf l ichte t ­ n icht der Wissenschaf t , n icht der Wir t ­
schaf t u n d a u c h n icht d e n Mäch t igen im Land. Er 
m u s s , da s b e d e u t e t „Pressef re ihe i t " , ein a u t o n o m e r 
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Beobachter sein. Ä r g e r ist also fehl a m Platz , w e n n 
e in skep t i scher Repor t e r u n b e q u e m e F r a g e n stellt, 
T h e s e n kr i t i sch n a c h p r ü f t u n d gegebenen fa l l s a u c h 
die Gegense i t e a u s f ü h r l i c h z u W o r t k o m m e n lässt. 

I n f o r m a t i o n e n , d ie Jou rna l i s t en ve rb re i t en , m ü s ­
sen b e s t i m m t e n Kr i te r ien gehorchen : Eine N a c h ­
richt m u s s aus e iner se r iösen Que l l e s t a m m e n u n d 
neu , da s he iß t , b i sher n ich t b e k a n n t sein. W e n n e in 
T h e m a viele M e n s c h e n bet r i f f t , w e n n es in d e r e n 
r ä u m l i c h e r o d e r sozialer N ä h e s ta t t f inde t , w e n n es 
f o l g e n s c h w e r ist, w e n n ü b e r e inen Konf l ik t ber ich­
tet w i r d , w e n n das T h e m a p rovoz ie r t , E m o t i o n e n 
w a c h r u f t , u n t e r h ä l t o d e r mi t P r o m i n e n z zu t u n hat , 
d a n n s p r e c h e n Journa l i s t en v o n N a c h r i c h t e n f a k t o ­
ren . Je m e h r e ine Gesch ich te d a v o n ha t , des to w a h r ­
scheinl icher w i r d sie in d e n M e d i e n a u f g e g r i f f e n . 
Die Be rücks i ch t igung dieser F a k t o r e n ist a u c h e iner 
de r G r ü n d e , w a r u m Journa l i s t en h ä u f i g a n d e r e As­
p e k t e e ines Sachverha l t e s he rauss te l l en , als d ies ein 
Wissenscha f t l e r täte. 

N a t ü r l i c h gibt es a u c h Bereiche, die n ich t p r i m ä r 
ak tue l l ausger ich te t s ind, z u m Beispiel K u l t u r s e n ­
d u n g e n . 

Dass ein Journa l i s t be i de r Fül le aller m ö g l i c h e n 
T h e m e n u n d bei der g le ichze i t igen K n a p p h e i t v o n 
Pla tz ode r v e r f ü g b a r e r Sendeze i t v o n sich aus auf je­
d e n Wissenscha f t l e r z u g e h e n k a n n , der a n s p a n n e n ­
d e n P ro j ek t en arbei tet , ist e in W u n s c h t r a u m . W e r 
se ine F o r s c h u n g in d e n M e d i e n s e h e n wil l , m u s s 
akt iv auf se ine Arbe i t a u f m e r k s a m m a c h e n . A u c h 
w e n n de r G e l d b e u t e l de s Ins t i tu ts k n a p p b e m e s s e n 
ist, ist d ies mögl ich : da s soll i m F o l g e n d e n skizz ier t 
w e r d e n . 

Die Zusammenarbeit mit Medien 

Die Presseste l le Ihrer Unive r s i t ä t o d e r Ins t i tu t ion h a t 
berei ts g u t e B e z i e h u n g e n zu Journa l i s t en a u f g e b a u t . 
Sie ist Ihre Anlaufs te l le , w e n n Sie selbst auf J o u r n a ­
l isten z u g e h e n w o l l e n u n d h i l f t I h n e n wei te r , w e n n 
Sie eine P r e s s e m e l d u n g v e r f a s s e n u n d ve r sch icken 
m ö c h t e n . Sagen Sie es de r Presses te l le auch , w e n n Sie 
sich als Exper te f ü r e inen b e s t i m m t e n F o r s c h u n g s b e ­
re ich z u r V e r f ü g u n g stel len wol len . Journa l i s ten , d ie 
a n e i n e m e n t s p r e c h e n d e n T h e m a arbe i ten , w e r d e n 
sich do r t n a c h e i n e m G e s p r ä c h s p a r t n e r e r k u n d i g e n . 
Seien Sie also n ich t übe r ra sch t , w e n n Sie ta t sächl ich 
a n g e r u f e n w e r d e n . Die F r a g e n w e r d e n sich viel leicht 
n icht in ers ter Linie u m Ihre F o r s c h u n g d r e h e n , son­
d e r n sie m ö g l i c h e r w e i s e n u r b e r ü h r e n . D u r c h Ihre 
A n t w o r t e n h a b e n Sie aber d ie Ge legenhe i t , b e i m P u ­
b l i k u m In teresse f ü r d ie Archäo log ie zu w e c k e n . Sie 
w e r d e n a u ß e r d e m die Uns iche rhe i t vor e i n e m In­
t e rv i ew ver l ie ren , u n d Journa l i s t en w e r d e n auf Sie 

als G e s p r ä c h s p a r t n e r a u f m e r k s a m . Wie w i c h t i g d a s 
ist, e rk lä r t U w e G r a d w o h l : „Wir müssen in den meis­
ten Fällen nicht allzu lange nach unseren Studiogästen 
recherchieren, denn man kennt diejenigen, die erzählen 
können. Das wird einfach immer weiter getragen in Jour­
nalistenkreisen: ,Der hat es drauf der kann das verständ­
lich rüberbringen.'" 

Sie w e r d e n h ä u f i g e in f ache D i n g e g e f r a g t w e r ­
den , u n d m a n w i r d Sie b i t ten , alles k u r z z u s a m m e n ­
zu fa s sen . Seien Sie d e s w e g e n n ich t gek ränk t . D e n k e n 
Sie d a r a n , da s s Jou rna l i s t en m i t d e m Ziel s ch re iben 
m ü s s e n , da s s ihr P u b l i k u m sie ve r s t eh t , u n d das s 
sie d a f ü r n u r e ine rech t b e g r e n z t e Sendeze i t o d e r 
Ze i l enzah l h a b e n . S c h e u e n Sie sich a u c h nicht , auf 
e ine F rage zu a n t w o r t e n , d ie n ich t g e n a u d e m Inha l t 
Ihres F o r s c h u n g s b e r e i c h s en t sp r ich t . A u c h w e n n Sie 
Exper t e f ü r L i n e a r b a n d k e r a m i k s ind , w i s s e n Sie, in 
w e l c h e m J a h r t a u s e n d h i e r z u l a n d e e r s tma l s Meta l l 
ve ra rbe i t e t w u r d e . 

E r k u n d i g e n Sie sich, f ü r w e l c h e s M e d i u m ein 
Journa l i s t arbei te t , de r Sie a n r u f t , u n d w o v o n sein 
Ar t ike l b z w . Bei t rag h a n d e l n w i r d . So w u s s t e der 
A s t r o n o m hof fen t l i ch , w a s er tat, als er e i n e m „Bild"­
Journa l i s t en A u s k u n f t gab, w a n n V e n u s , M e r k u r 
u n d Sa tu rn b e s o n d e r s n a h e b e i e i n a n d e r s t ehen . 
D a s In te resse des Bou leva rdb l a t t s galt n ä m l i c h kei­
n e s w e g s de r A s t r o n o m i e , s o n d e r n „Sex­Wel len a u s 
d e m W e l t r a u m " . W e n n Sie d e m Jou rna l i s t en n icht 
v e r t r a u e n o d e r m i t d e r A u s r i c h t u n g se iner F r a g e n 
n ich t e i n v e r s t a n d e n s ind , l e h n e n Sie d a s In t e rv i ew 
besser ab. 

M a c h e n Sie n ich t d e n Fehler , d e n Repo r t e r m i t ei­
n e m S t u d e n t e n i m e r s t en Semes te r zu v e r w e c h s e l n . 
Sie m ö g e n ihn m i t k o m p l e x e n A u s f ü h r u n g e n z w a r 
b e e i n d r u c k e n , Ihr Ziel ist j edoch , da s s Sie v o n i h m 
u n d v o m L e s e r / H ö r e r / Z u s c h a u e r v e r s t a n d e n w e r ­
den . W e n n es I h n e n n ich t gel ingt , d ie N e u g i e r Ihres 
P u b l i k u m s zu w e c k e n , w a r Ihre M ü h e vergebl ich . 
N e h m e n Sie Ihr P u b l i k u m erns t u n d u n t e r s c h ä t z e n 
Sie es nicht . 

Es ist e in Vorur te i l , da s s m i t e in facher , k la rer 
S p r a c h e k o m p l e x e Inha l t e n ich t a u s g e d r ü c k t w e r ­
d e n k ö n n e n . Die b e s t e n Bücher u n d Texte fesse ln 
g e r a d e d u r c h ihre sp rach l i che Klarhei t , d ie es d e m 
Leser e r l aub t , s ich g a n z auf d e n Inha l t zu k o n z e n t ­
r ieren. W e r so schre iben u n d s p r e c h e n k ö n n e n wil l , 
m u s s sich a b m ü h e n , u m diese e in fachs te F o r m z u 
f i nden . 

V e r g e s s e n Sie d a s Vorur te i l , alle M e d i e n w o l l t e n 
n u r d ie Sensa t ion u n d se ien oberf lächl ich . M a c h e n 
Sie d e m Journa l i s t en besse r klar , w a s d e r a u f r e g e n ­
d e Kern Ihrer F o r s c h u n g ist, d e r a u c h Sie begeis ter t . 
Die m e i s t e n T h e m e n k ö n n e n s p a n n e n d sein, w e n n 
m a n stat t ober f lächl ich zu se in v o n d e r e n wirk l i ­
c h e m Geha l t e rzähl t . 
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Deta i l s s i nd i m J o u r n a l i s m u s h ä u f i g v o n u n t e r ­
g e o r d n e t e r B e d e u t u n g . U d o Z i n d e l f o r m u l i e r t es so: 
„ Verständlichkeit geht vor Präzision. Wichtig ist, dass die 
Tatsachen nicht verfälscht werden. Falsches wollen wir 
nicht verbreiten, denn auch wir haben einen guten Ruf zu 
verlieren." Es ist besser , e in Leser ha t d ie G r u n d i d e e 
b e g r i f f e n u n d ist v o n Ih re r Arbe i t fasz in ie r t , als da s s 
er d ie U n t e r s c h e i d u n g s m e r k m a l e v o n La tene C u n d 
D a u s w e n d i g ge le rn t ha t o d e r s ch l imms ten fa l l s ge­
l angwe i l t we i t e rb lä t t e r t . 

A u c h in d i e s e m Text f eh len viele Un te r sche i ­
d u n g e n u n d E v e n t u a l i t ä t e n a u s d e m J o u r n a l i s m u s , 
d ie e i n e m M e d i e n w i s s e n s c h a f t l e r viel le icht w i c h t i g 
sch ienen . Sie w ü r d e n d u r c h d iese Deta i ls j edoch 
v e r w i r r t u n d w ü s s t e n n ich t m e h r , w a s f ü r Sie wich ­
t ig ist. 

Sie k ö n n e n e in G e s p ü r d a f ü r b e k o m m e n , w a s 
g u t e W i s s e n s c h a f t s b e r i c h t e in M e d i e n a u s m a c h t . 
Lesen Sie r e g e l m ä ß i g Z e i t u n g , s c h a u e n Sie f e r n u n d 
h ö r e n Sie Radio . Bei a l len F o r s c h u n g s z w e i g e n a u ß e r 
I h r e m e i g e n e n Fachgeb ie t s ind Sie ja g e n a u s o Laie 
w i e d a s bre i te P u b l i k u m , das sie selbst zu e r re i chen 
v e r s u c h e n . Ü b e r l e g e n Sie, w a r u m Sie e in Wissen ­
s c h a f t s ­ T h e m a fasz in ier t . Liegt es a n d e n Bi ldern? 
A n d e r Bege i s t e rung in de r S t i m m e e ines Forschers? 
A n de r Klarhe i t e iner E r k l ä r u n g ? A n Ih ren p e r s ö n ­
l ichen In te ressen? W a n n l angwe i l t Sie ein T h e m a ? 
L e r n e n Sie d a r a u s . 

Die m e i s t e n Jou rna l i s t en s t oßen n ich t ü b e r ein N e t z 
gehe imn i svo l l e r I n f o r m a n t e n o d e r mi t te l s ver ­
deck te r Reche rche auf ih re T h e m e n , s o n d e r n ü b e r 
d ie M e l d u n g e n v o n N a c h r i c h t e n a g e n t u r e n ode r 
s ch l i ch tweg ü b e r d ie Post . Eine P r e s s e m e l d u n g ist 
e in solcher , e t w a e ine A4­Seite l ange r Text, a u s d e m 
Journa l i s t en e r f ah ren , w a s w i c h t i g se in k ö n n t e . Es 
ist ähn l i ch w i e bei B e w e r b u n g e n : Die Schre ibt ische 
de r A d r e s s a t e n que l l en ü b e r vo r Zusch r i f t en . Mi t ei­
ne r g u t g e s c h r i e b e n e n P r e s s e m e l d u n g k ö n n e n sich 
I h n e n aber T ü r e n ö f fnen . 

Wich t ig ist zunächs t , dass aus der P r e s s e m e l d u n g 
h e r v o r g e h t , w a s n e u ist. „ N e u " k a n n f ü r R e d a k t e u ­
re e ine g a n z a n d e r e B e d e u t u n g h a b e n als f ü r d e n 
Forscher : Die V e r ö f f e n t l i c h u n g e ines F o r s c h u n g s e r ­
gebnisses in e iner Fachze i t schr i f t ha t e inen N e u i g ­
ke i t swer t , selbst w e n n d a r ü b e r in Fachkre i sen s chon 
seit l ä n g e r e m d i sku t i e r t w i r d . U m g e k e h r t ist es n icht 
m e h r „ n e u " f ü r Journa l i s ten , w e n n die M e l d u n g 
v o m e r fo lg re i chen A b s c h l u s s de r A u s g r a b u n g z w e i 
W o c h e n n a c h G r a b u n g s e n d e k o m m t . Sagen Sie d e m 
E m p f ä n g e r Ihrer P r e s s e m e l d u n g also, w a r u m er sie 
g e r a d e jetzt v o n I h n e n b e k o m m t : „Auf einer Archäo­
logenkonfe renz sagte Prof. X h e u t e . . ." 

V e r a b s c h i e d e n Sie sich v o n de r Sp rache a k a d e m i ­
scher Fachze i t schr i f ten , v o n Fach j a rgon u n d l i terari­

s chen S t i l übungen . Pass iv­ u n d N o m i n a l k o n s t r u k t i ­
o n e n s ind in P r e s s e m e l d u n g e n fehl a m Platz. Schrei­
b e n Sie k e i n e n Werbe tex t , s o n d e r n i n f o r m i e r e n Sie. 
Der A u f b a u einer P r e s s e m e l d u n g fo lg t d e m einer 
k u r z e n Nachr i ch t : Das Wicht igs te , Nü tz l i chs t e oder 
N e u e s t e f ü r d e n Leser s teh t o h n e j ede E in le i tung a m 
A n f a n g . D a n a c h s t e h e n Ergebn isse u n d Schlussfol­
g e r u n g e n in der Re ihenfo lge a b n e h m e n d e r Wich­
tigkeit . D e n Schluss b i lde t de r H i n t e r g r u n d . Gewis ­
s e r m a ß e n ist der A u f b a u einer P r e s s e m e l d u n g also 
u m g e k e h r t w i e de r eines Fachar t ikels . Der Titel ist 
k u r z , en thä l t d ie Sch lüsse lwör te r u n d sagt, w o r u m 
es geht . Die so g e n a n n t e n fünf W ­ F r a g e n m ü s s e n i m 
Text b e a n t w o r t e t w e r d e n : W e r ha t g e f o r s c h t / s a g t 
e twas? W a s ist n e u ? W o w u r d e g e f o r s c h t / e i n Ergeb­
n is g e f u n d e n ? W a n n ist da s geschehen? W a r u m ist 
e t w a s geschehen? 

W e i s e n Sie da rau f h in , w e n n Sie Fo togra f i en zu r 
V e r f ü g u n g h a b e n . Falls auf e iner Webs i t e we i t e re 
I n f o r m a t i o n e n ü b e r Ihr F o r s c h u n g s p r o j e k t z u f i n d e n 
s ind , g e b e n Sie d ie I n t e rn e t ad re s s e an. 

Wich t ig bei der P r e s s e m e l d u n g ist e ine Kontak t ­
adresse , d e n n me i s t h a b e n R e d a k t e u r e n o c h Rückf ra ­
gen. Stellen Sie sicher, dass die K o n t a k t p e r s o n n a c h 
V e r ö f f e n t l i c h u n g der P re s semi t t e i l ung m i n d e s t e n s 
n o c h eine W o c h e a n w e s e n d ist u n d a u c h Zeit f ü r 
F r a g e n u n d In t e rv i ews hat . Bezieht sich Ihre Presse­
m e l d u n g auf ein k ü n f t i g e s Geschehen , r e chnen Sie 
dami t , dass sich Journa l i s t en erst k u r z d a v o r mel ­
den . So ha t t en Wissenscha f t l e r eines r e n o m m i e r t e n 
Ins t i tu ts rechtze i t ig vor d e m Venus t r ans i t i m Juni 
2004 a u s f ü h r l i c h e I n f o r m a t i o n e n übe r das Ereignis 
auf ih re Webse i t en gestell t u n d sich f ü r In t e rv iews 
angebo ten . Die R e s o n a n z w a r n i e d e r s c h m e t t e r n d 
ger ing , der g a n z e A u f w a n d schien vergebl ich. 48 
S t u n d e n vo r d e m Ereignis r ie fen die R e d a k t e u r e 
d a n n in Scharen an ­ u n d e r re ich ten k a u m noch je­
m a n d e n . Die e n t t ä u s c h t e n Forscher w a r e n abgereis t , 
u m d e n Trans i t mi t e igenen A u g e n zu beobach ten , 
u n d die Journa l i s t en s u c h t e n sich a n d e r e Gesprächs ­
pa r tne r . 

N ich t alles, w a s Wissenscha f t l e rn wich t ig er­
scheint , in teress ier t Journa l i s ten . Die Pap i e rkö rbe 
de r R e d a k t e u r e que l len übe r v o n P r e s s e m e l d u n g e n 
ü b e r d e n au fges tock t en Etat eines M u s e u m s , ü b e r 
die A n t r i t t s v o r l e s u n g eines Professors oder übe r 
d ie Besuche rzah len e iner v e r g a n g e n e n Auss te l lung . 
Konzen t r i e r en Sie Ihre Energ ie u n d Zeit l ieber auf 
T h e m e n , die Sie so f a rb ig u n d a u f r e g e n d zu e rzäh len 
wi s sen , da s s Sie d a m i t in e i nem s tecken geb l i ebenen 
F a h r s t u h l d ie M e n s c h e n u n t e r h a l t e n könn ten . 

Pr int ­ u n d O n l i n e m e d i e n s ind auf gu tes Bi ldma­
terial angewie sen . Schöne Fotos oder a u c h Rekons­
t r u k t i o n s z e i c h n u n g e n k ö n n e n sogar d e n Aussch lag 
geben , ob übe r ein T h e m a ber ichte t w i r d oder nicht. 
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Es geht uns nicht um Gold und Sensationen" - Pressearbeit für Archäologen 

A b b . 1 „Torso mit Arm": Für die Archäologie 
etwas ganz Besonderes: ein menschl icher 
Torso aus dem bandkeramischen Erdwerk 

Herxheim. Die al lermeisten Journal isten 
und deren Publ ikum brauchen hier einen 

erk lärenden Text oder eine Kennze ichnung 
der Körpertei le, sonst werden sie Verständnis 
Schwierigkeiten haben. Quelle: Landesamt für 

Denkmalpf lege Speyer. 

•­. ­

\ , • 1 

N a t ü r l i c h ist w e n i g e r d ie D e t a i l a u f n a h m e v o n Pla­
n u m 4 gemein t . Der Laie in teress ier t sich eher f ü r 
M e n s c h e n b e i m Fre i legen eines A r t e f a k t s o d e r f ü r 
eine A u f n a h m e des Area l s bei g u t e m Licht. Es kos­
tet n ich t viel Geld , bei nächs t e r Ge legenhe i t e in p a a r 
zusä tz l i che Fotos zu m a c h e n . H a l t e n Sie d ie Bilder 
mögl ichs t in d igi ta ler F o r m bere i t ­ z u m V e r s e n d e n 
p e r E­Mail ode r z u m kos t en losen D o w n l o a d auf de r 
Webs i t e Ihres Ins t i tu ts . Fe r t igen Sie e ine Liste a n mi t 
ein, zwe i Sä tzen zu j e d e m Bild, d ie de r Journa l i s t als 
B i ldun te r schr i f t v e r w e n d e n k a n n ; m a c h e n Sie aus­
s e r d e m A n g a b e n z u m Copyr igh t . 

Ü b e r l e g e n Sie mögl ichs t f rühze i t ig , w a s Sie e in Re­
po r t e r f r a g e n könn te , u n d be re i t en Sie A n t w o r t e n 
auf d iese F r a g e n vor . Besch ränken Sie sich n ich t 
auf wis senschaf t l i che Fak ten , s o n d e r n d e n k e n Sie 
a u c h a n d e n gese l l schaf t l ichen Kontex t Ihrer Arbei t . 
W e n n , be isp ie l sweise , d u r c h Ihre A u s g r a b u n g de r 
Bau eines K i n d e r g a r t e n s v e r z ö g e r t w i r d , k ö n n t e n 
Sie d u r c h a u s ge f r ag t w e r d e n , w a r u m Sie d ie Verzö­
g e r u n g f ü r gerech t fe r t ig t ha l ten . 

E m p f e h l e n Sie d e m Journa l i s t en n ich t Ihre 
j üngs t e Pub l ika t ion als v o r b e r e i t e n d e Lektüre . Das 
k o m m t ta tsächl ich i m m e r n o c h vor . Fü r h ä u f i g ge­
stellte F r a g e n u n d H i n t e r g r u n d i n f o r m a t i o n e n kön­
n e n Sie i m In te rne t ode r z u m Versch icken Mate r i a l 
bere i tha l ten . 

Respek t i e r en Sie die A b g a b e t e r m i n e , die D e a d ­
lines, v o n Journa l i s ten . Sie a rbe i t en a n e i n e m Fachar ­
tikel Mona te , e in Journa l i s t ha t of t n u r S t u n d e n , bis 
sein Bei t rag g e s e n d e t ode r g e d r u c k t w e r d e n m u s s . 
Benöt igt e in Repor t e r v o n I h n e n e ine I n f o r m a t i o n 
b i n n e n e iner h a l b e n S t u n d e , v e r s c h a f f e n Sie sie i h m 
in d i e s e m Z e i t r a u m o d e r s a g e n Sie es i hm, w e n n d a s 
n icht mög l i ch ist. 

M e d i e n be r i ch ten of t m e h r m a l s ü b e r e in T h e m a . 
W e n n Sie be isp ie l sweise e ine A u s g r a b u n g ausge ­

w e r t e t h a b e n , ü b e r d ie s chon vo r M o n a t e n in e iner 
Z e i t u n g zu lesen w a r , k a n n es d u r c h a u s sein, da s s 
der R e d a k t e u r zu e i n e m w e i t e r e n Ar t ike l bere i t ist, 
au s d e m die Leser d a n n e r f a h r e n , w a s im Lauf de r 
Zei t g e s c h e h e n ist. N u t z e n Sie also d ie K o n t a k t e zu 
Journa l i s ten , d ie Sie i m Lauf de r Zei t m a c h e n w e r ­
den . 

Es gibt Wissenscha f t l e r , d ie v e r l a n g e n , da s s i h n e n 
e in M a n u s k r i p t , ein D r e h b u c h o d e r ein fer t iger F i lm 
vo rge l eg t w i r d , bevo r er g e s e n d e t ode r g e d r u c k t 
w i rd . Sie g l auben , d a m i t da s journa l i s t i sche P r o d u k t 
kon t ro l l i e ren z u k ö n n e n . R e d a k t e u r e w i e U w e G r a d ­
w o h l r a t e n von d ieser V o r g e h e n s w e i s e aber d r i n g e n d 
ab: „Wenn bei uns ein Gast eine redaktionelle Abnahme 
machen wollte, das wäre ein Unding. Damit könnten wir 
überhaupt nicht leben. Das würde dazu führen, dass wir 
die Sendung nicht machen, jedenfalls nicht mit diesem 
Gast. Wir sind in dem, was wir senden, autark. Wir müs­
sen uns nicht von irgendwoher noch eine Zustimmung 
holen." U d o Z i n d e l ze ig t m a n c h m a l se ine Texte frei­
wi l l ig e i n e m bete i l ig ten Wissenscha f t l e r , w e n n er 
e inen k o m p l i z i e r t e n Sachve rha l t abs i che rn möch te . 
Die F o r d e r u n g d a n a c h e m p f ä n d e er j e d o c h als Zei­
c h e n v o n M i s s t r a u e n g e g e n ü b e r de r Qua l i t ä t se iner 
Arbei t . Er hä l t ein v e r t r a u e n s v o l l e s G e s p r ä c h s k l i m a 
z w i s c h e n Wissenscha f t l e r u n d Journa l i s t f ü r viel 
wich t iger : „Als Wissenschaftler würde ich mehr Energie 
darauf verwenden, mir die für mich passenden Medien 
auszuwählen, statt zu versuchen, alles zu kontrollieren." 

Die m e i s t e n Journa l i s t en l e h n e n also e ine solche 
F o r d e r u n g ka tegor i sch ab. Das t ä t en sie ü b r i g e n s 
auch , w e n n ein Wi r t s cha f t sbos s d e n Börsenber ich t 
ü b e r se in U n t e r n e h m e n v o r h e r gegen l e sen wol l t e 
ode r w e n n e in Pol i t iker d e n Lei tar t ikel ü b e r se inen 
W a h l k a m p f vo rge leg t zu b e k o m m e n ver lang te . 

Es ist j edoch v o l l k o m m e n s ta t tha f t u n d sehr 
f r e u n d l i c h v o n I h n e n w e n n Sie d e m A u t o r e ines Bei­
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trags anbieten, seinen Text auf faktische Richtigkeit 
hin durchzulesen. Nimmt er Ihr Angebot an, müs­
sen Sie sich aber auch auf die Fakten beschränken. 
Wenn die Bevölkerung ausführlich zu Wort kommt, 
die sich über die Dauer Ihrer Stadtkerngrabung är­
gert, dürfen Sie daran nicht kritteln. 

Sie müssen sich nicht auf Ihre eigene Forschungsar­
beit beschränken, wenn Sie den Medien etwas sagen 
wollen. Die Plünderung des Irakischen National­
museums Bagdad, die Olympischen Spiele in Athen 
oder die Ernennung des Limes zum Weltkulturerbe 
sind aktuelle Anlässe, sich den Medien gegenüber 
zu äußern. Wer beispielsweise am Limes ausgräbt, 
während die Ernennung bekannt wird, hat ausge­
zeichnete Chancen, dass über sein Projekt, das sonst 
vielleicht weniger Beachtung fände, berichtet wird. 
Melden Sie sich auch zu Wort, wenn Sie als Experte 
einen aktuellen Sachverhalt kommentieren können, 
zum Beispiel den illegalen Handel mit Antiquitä­
ten. 

Sie graben aus, während Redakteure in den 
Schulferien verzweifelt nach Themen suchen? Nut­
zen Sie diesen Vorteil. Denken Sie daran, am besten 
schon im Vorfeld der Grabung Materialien für die 
Presse anzufertigen, und reservieren Sie sich Zeit für 
Pressearbeit während der Grabungskampagne. 

Sind Sie auf einer Ausgrabung oder in Urlaub, 
lassen Sie es die Pressestelle Ihrer Universität wis­
sen. Es ist ärgerlich für den Journalisten, wenn er 
an Sie verwiesen wird, unter Ihrer Telefonnummer 
aber niemanden erreicht oder niemand weiß, wann 
Sie wieder da sein werden. 

Ordentliche Medienarbeit muss nicht teuer sein, 
aber sie kostet Schweiß und Zeit. Arbeiten Sie lieber 
kontinuierlich und im kleineren Rahmen, also zum 
Beispiel mit Lokalzeitungen, anstatt sich einmal pro 
Jahr mit einem Medien­Happening zu versuchen, 
das wahrscheinlich misslingen wird. Sammeln Sie 
Erfahrungen. 

Fehler reduzieren 

Häufig beklagen Wissenschaftler, in Beiträgen von 
Journalisten wimmle es von Fehlern. Hakt man nach, 
stellt sich heraus, dass viele der „Fehler" tatsächlich 
das Weglassen von Informationen sind. Der Journa­
list muss an einem Thema jedoch den roten Faden 
entwickeln, für Klarheit sorgen und die Aspekte he­
rausarbeiten, die für sein Publikum interessant sind. 
Das Weglassen von Details ist eine Kunst und kann 
sogar den wirklichen Kern einer Geschichte heraus­
streichen. 

Wirkliche, faktische Fehler sind natürlich ärgerlich. 
Gehen Sie aber davon aus, dass auch der Journalist, 
mit dem Sie sprechen, ordentliche Arbeit machen 
will und Fehler genauso wenig mag wie Sie. Sie sind 
dem Fehlerteufel außerdem nicht wehrlos ausge­
liefert, denn es gibt einige hervorragende Möglich­
keiten, die Wahrscheinlichkeit eines Schnitzers in 
einem journalistischen Beitrag zu senken: 

Tun Sie alles, damit der Journalist versteht, was 
Sie mitteilen wollen, und dass er alle Informationen 
bekommt, die er für einen guten Beitrag braucht. 
Verzichten Sie im Interview auf akademische Fach­
sprache. Lassen Sie Fremdwörter möglichst weg 
oder erklären Sie sie. Drücken Sie sich klar aus, was 
nicht bedeutet, zu sehr zu vereinfachen. Hüten Sie 
sich vor scheinbar alltäglichen Wörtern, die in der 
Archäologie eine besondere Bedeutung haben. Die 
Deutsche Presseagentur trug beispielsweise zur Ver­
breitung folgenden Satzes bei: „Die jungsteinzeitli­
chen Regionalgruppen sind laut Archäologen durch 
ihre Verzierungsformen unterscheidbar." Unter 
einer „Gruppe" versteht der Laie hier eine Anzahl 
von Menschen. Er könnte schlussfolgern, dass die 
Menschen einst verziert waren und dass wohl jeder 
Stamm ein kennzeichnendes Muster besaß. Gemeint 
war aber eine fünfphasige Pfälzer Gruppe der Line­
arbandkeramik. 

Beginnen Sie nicht mit den Silices, wenn Sie 
eigentlich ausdrücken wollen, dass es intensiven 
Handel gab. Werden Sie gefragt, wie alt ein Grab ist, 
sprechen Sie nicht als erstes vom Stil der beigege­
benen Keramik. Möchte ein Journalist wissen, wie 
viele Menschen einst in der von Emen untersuchten 
Siedlung lebten, verkneifen Sie es sich, ihm zunächst 
zu erzählen, dass Sie lediglich drei Pfostenlöcher ge­
funden haben. 

Spricht ein Mediziner von Messenger­RNA, ist 
das ein klar erkennbarer Fachausdruck. In der Ar­
chäologie verhält sich das oft anders. Natürlich ist 
dem Laien die Verknüpfung von Keramikstil und 
Chronologie unklar. Es kann jedoch gut sein, dass 
er sich nicht traut nachzufragen, weil Ihre Sprache 
so einfach zu sein scheint. So schleichen sich Miss­
verständnisse ein. 

Ein Biologe erzählte auf einem Medientraining, 
einmal habe ihn ein Reporter einfach nicht verstan­
den, „und dabei habe ich ihm alle Details erzählt 
und sie sogar wiederholt". Genau daran lag es ver­
mutlich. Ihr Gegenüber weiß nicht, was wirklich 
wichtig und was eher sekundär ist. Überschütten Sie 
also niemanden mit Fakten, sondern konzentrieren 
Sie sich auf das Wesentliche Ihrer Aussage. 

Je bündiger und klarer Sie erzählen, desto we­
niger muss herausgeschnitten werden, desto mehr 
vom Interview kann unverändert gesendet oder ge­
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druckt werden. Je besser Sie sich selbst ausdrücken, 
desto weniger müssen Journalisten kürzen oder um­
schreiben. Es gibt kaum eine bessere Methode, die 
Fehlerquote zu senken. 

Fragen Sie nach, ob der Reporter alles verstan­
den hat, oder ob noch etwas unklar ist. Bieten Sie 
ausdrücklich an, auch im Anschluss an ein Inter­
view für Nachfragen da zu sein. Wenn der Journalist 
von Ihnen gute Antworten auf „dumme" Rückfra­
gen bekommt, wird das zur Güte seines Textes bei­
tragen und Ihnen einen guten Ruf bei den Medien 
bescheren. 

Blutrünstige Menschenfresser, sagenumwobene 
Goldschätze oder Vampire aus dem Sumpf: In Arti­
keln über archäologische Entdeckungen gibt es hin 
und wieder ziemlich farbige Bilder. Manchmal sind 
sie nicht wirklich schlimm, sondern einfach sehr ver­
schieden von der Sprachkultur des Faches und des­
wegen für Wissenschaftler befremdlich. Andere Deu­
tungen und Hypothesen gehen aber an der mutmaß­
lichen Realität der vergangenen Kultur weit vorbei. 
Sie möglichst zu verhindern, wird Ihr Ziel sein. Über­
legen Sie, zu welchen Spekulationen Ihr Befund ver­
führen könnte. Die Schnittspuren auf den menschli­
chen Schädeln von Herxheim provozieren geradezu 
die Frage nach prähistorischem Kannibalismus. Der 
paläolithische Phallus aus dem Hohle Fels rief bei 
einigen Journalisten die Assoziation eines Sexspiel­
zeugs hervor. 

Nun ist ein Zeitungsartikel, ein kurzer Film oder 
ein Hörfunkbeitrag keine Faktensammlung. Der Le­
ser, der Zuschauer, der Hörer möchte wissen, was 
denn die Puzzlestücke zusammengesetzt ergeben 
könnten. Wenn Sie beim Interview oder in Ihrem 
Pressetext strikt bei den Fakten bleiben, muss der 
Journalist selbst interpretieren, und das wird er ver­
mutlich schlechter tun, als Sie es könnten. Wagen 
Sie sich in Ihrer Interpretation so weit vor, wie Sie 
es verantworten können. Der Journalist wird wahr­
scheinlicher veröffentlichen, was Sie zu sagen haben, 
als sich selbst Hypothesen auszudenken. Sprechen 
Sie Kannibalismus, Sexspielzeug und Co. am besten 

von sich aus an, auch wenn Ihnen das vielleicht zu­
nächst unangenehm ist. Es ist immer besser, einen 
Punkt zu diskutieren, als Raum für haltlose Speku­
lationen zu lassen. Geben Sie jedoch keine Antwor­
ten, die Sie eigentlich nicht geben wollen. 

Medienarbeit ist ein Prozess. Dieser Text kann nur 
einige wenige Hinweise geben, ein Medientraining 
und eine tiefer gehende Beschäftigung mit der The­
matik kann er nicht ersetzen. Der Lohn für Ihre 
Mühe, sich auf Journalisten einzulassen, ist die Be­
geisterung der Menschen, die Sie über die Medien 
erreichen werden. 
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