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Visualisierung von Vergangenheit
— Erfahrungen im Neanderthal Museum

Bdrbel Auffermann

Vergangenheit fasziniert. Ausgrdberinnen und Aus-
griber kennen die Fragen von Passanten am Rand der
Grabungsflache, die das Interesse des Laien verraten.
Nicht nur Indiana Jones, sondern auch Dokumentar-
filme zur Archdologie erreichen hohe Einschaltquo-
ten. Wir Menschen interessieren uns fiir unsere Ge-
schichte und den langen Weg, der hinter unserer Art
liegt. In arch@ologischen oder historischen Museen
allerdings ist von dieser Faszination nur selten etwas
zu spuren. Geschichte wird hier meist reduziert auf
Exponate, die zusammen mit Texten fiir sich sprechen
sollen. Dabei besitzt das “Medium” Museum im Ge-
gensatz zum Film den Vorteil der Authentizitdt. Beim
Betrachten von Filmen wird Vergangenheit aus zwei-
ter Hand erfahren, im Museum kann die rdumliche
Nahe der historischen Objekte erlebt werden.

Die Exponate im Museum sind Zeugen der Ver-
gangenheit. Uber diese Zeugen konnen Informationen
tber frithere Zeiten vermittelt werden. Die blofen Ob-
jekte konnen aber nicht fiir sich sprechen, sondern
sind Fragmente aus der Vergangenheit, die liber Er-
lauterungen wieder in ihren Kontext gestellt werden
miissen, um verstanden zu werden. Dennoch behan-
deln Museen ihre Exponate hdufig, als konnten diese
fiir sich selbst sprechen. Besucher werden dazu ge-
zwungen, mit ihrem vorhandenen Wissen zu asso-
ziieren.

Traditionell werden zusitzliche Informationen tiber
Texte vermittelt. Auch dieses Medium wird in einigen
Museen nur spérlich eingesetzt, in anderen in gerade-
zu elitdrer Weise: von Wissenschaftlern selbst ge-
schrieben, werden in Texten Fachbegriffe verwendet,
die dem “Normalbesucher” das Verstehen verwehren
oder zumindest erschweren.

Museen haben die Aufgabe, Kulturgut zu sammeln, zu
bewahren und auszustellen, es also der Offentlichkeit
zuganglich zu machen. Sie sollten der Offentlichkeit
aber auch das Verstdndnis dieses Kulturgutes ermogli-
chen. Einige Museumsdirektoren schétzen an lang-
weiligen Museen, daf} sie ihnen die lastigen Besucher
vom Leib halten. Auf der Tagung des Deutschen Ar-
chdologenverbandes im Juni 1999 erklarte ein Kolle-
ge, Direktor eines der bedeutendsten archdologischen
Museen Deutschlands, sein Museum sei nicht fiir das

allgemeine Publikum konzipiert. In seinem Museum
kdme der Fachmann auf seine Kosten, und unter Fach-
leuten fande die Art der Prédsentation auch ein positi-
ves Echo.

Was bei einer derartigen Haltung tibersehen wird,
ist die Verpflichtung, die sich aus dem Verbrauch 6f-
fentlicher Gelder dem Publikum gegeniiber ergibt. Ei-
ne stiarker besucherorientierte Haltung der Verant-
wortlichen in den Museen wiirde sich auch auf die
Konzeption der Ausstellungen positiv auswirken. Be-
sucherorientiertheit umfafit nicht nur das Aufstellen
von Sitzgelegenheiten und Wickeltischen, sondern
auch eine entsprechende, verstdndliche Prdsentation,
die Lust macht, Kultur zu erleben.

Archidologen und Anthropologen rekonstruieren Pro-
zesse und Kontexte aus wenigen Knochen, Steinen
oder Scherben. In ihren wissenschaftlichen Publika-
tionen entwerfen sie ein Bild der Menschheitsge-
schichte und tauschen sich auch auf Fachtagungen
dariiber aus. Die Offentlichkeit wird iiber diese Er-
kenntnisse nur sporadisch informiert. Populdrwissen-
schaftliche Biicher zum Thema erscheinen — zumin-
dest in Deutschland — nur selten. Kollegen hierzulan-
de fiirchten, sich durch populédre Publikationen ihren
wissenschaftlichen Namen zu verderben. Ohne jegli-
ches VerantwortungsbewuBtsein iiberlassen wir den
Journalisten die Aufgabe der populdren Wissensver-
mittlung.

Museen haben die Chance, die von den Wissen-
schaftlern rekonstruierten Bilder erlebbar zu machen.
Sie sollten kein Ort statischer Prasentation einiger Re-
liquien sein, sondern ein Ort, an dem Menschen ihre
Geschichte erleben. Dieses Erlebnis kann nur erreicht
werden, wenn die Ausstellungsobjekte in einen Kon-
text gestellt werden. Dieses Einbinden in einen grofe-
ren Zusammenhang kann durch die Art der Informa-
tionsvermittlung, durch den Medieneinsatz und durch
Inszenierungen erfolgen.

An zwei Beispielen der Prasentation aus dem Nean-
derthal Museum mochte ich verdeutlichen, wie wir
versuchen, Objekte zum Sprechen zu bringen und Ge-
schichte erlebbar zu machen.
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Abb.1 Multimediale Inszenierungen und Horerlebnisse vermitteln die Geschichte der menschlichen Entwicklung.

Basisinformationen zum Neanderthal Museum

Das Neanderthal Museum wurde im Oktober 1996 im
Neandertal er6ffnet. Ermoglicht wurde dies durch die
Forderung zweier Sponsoren: der Nordrhein-
Westfalen-Stiftung fiir Naturschutz, Heimat- und Kul-
turpflege und der RWE AG. Trager des Museums ist
die Stiftung Neanderthal Museum, eine Stiftung des
privaten Rechts. Das Museum ist dazu angehalten, die
laufenden Betriebskosten zu einem groBen Teil selbst
zu tragen. Fiir das verbleibende Betriebskostendefizit
kommt der Kreis Mettmann auf. Im Jahr 1999 gelang
es uns, 70% der Betriebskosten selbst zu erwirt-
schaften.

Das Neanderthal Museum prasentiert auf 1.200 m’
Austellungsflache nicht nur die Neanderthaler und ih-
re Zeit, sondern die gesamte Entwicklungsgeschichte
der Menschheit. In verschiedenen Themenbereichen,
wie “Umwelt und Erndhrung” und “Werkzeug und
Wissen”, wird jeweils ein chronologischer Rundgang
geboten. Die Dauerausstellung wurde in Zusammen-
arbeit mit dem Gestalter-Team Créamuse, Strasbourg,
konzipiert und realisiert.

Das Neanderthal Museum erzdhlt den Besuchern
tber die Elemente der klassischen Museumprésen-
tation Exponat und Lesetext hinaus durch multimedia-
le Inszenierungen und Horerlebnisse die Geschichte
ihrer Entwicklung (Abb. 1). In jedem Raum konnen

die Besucher dariiber hinaus an PC-Stationen die an
den einzelnen Ausstellungselementen angesprochenen
Themen vertiefen.

Das Museum verfiigt iiber keinen eigenen groeren
Sammlungsbestand. Es wurde aber dennoch nicht
darauf verzichtet, die Erzdhlung immer wieder durch
Realia zu dokumentieren. Originale wurden als
Dauerleihgaben bundesweit aus den Bestinden ande-
rer Museen zur Verfiigung gestellt.

Seit Oktober 1996 haben iiber 900.000 Menschen das
Museum besucht (Stand Juni 2001): Schiiler und Fa-
milien, Gruppen, Einzelbesucher und Touristen aus
aller Welt. Fiir die verschiedenen Besuchergruppen
werden Fiihrungen angeboten. Als Reaktion auf das
groBBe Interesse der Schulklassen wurde dariiber hin-
aus in den Rdumen des alten Neanderthal-

Museums die Steinzeitwerkstatt eingerichtet. Hier
finden Mitmachaktionen und Demonstrationen stein-
zeitlicher Techniken statt.

Beispiele aus der Dauerausstellung

Beispiel 1: Die Visualisierung eines Fundes und
seiner Geschichte: Das Skelett aus dem Neandertal.

Zielsetzung dieses Ausstellungselements war, auBer
der Prisentation des Fundes und der Befundsituation,
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Abb. 2 Die Vitrine mit den Knochen des ersten Neandertalerfundes ist in eine Rekonstruktion
der kleinen Feldhofer Grotte eingebunden.

den Besuchern einen nachhaltigen Eindruck von dem
Skelettfund und der Zeit, in der er gefunden wurde, zu
vermitteln.

Der Zufallsfund zweier Steinbrucharbeiter aus dem
Jahre 1856 hat weltweite Bedeutung erlangt. Er gab
einer ganzen Menschenart den Namen, deren Stellung
im menschlichen Stammbaum unter Wissenschaftlern
bis heute fiir Diskussionsstoff sorgt. So spektakulér
seine Bedeutung, so unscheinbar sein AuBeres: aus
nur 16 Knochen und Knochenfragmenten besteht die-
ser Fund. Wie konnen diese so prasentiert werden,
dal sie ihre Geschichte erzdhlen?

Bei diesem Austellungselement wurde wie im ge-
samten Museum das Prinzip verfolgt, daB} Verstehen
bereits auf bloBer Betrachtungsebene moglich sein
muf, ohne Nutzung der Audio- und digitalen Medien.
Die Bedeutung erschlieft sich den Besuchern durch
das Zusammenspiel von Inszenierung, Exponat und
texten. Die Vitrine mit den Knochen ist in einen re-
konstruierten Hohlenraum eingebunden, der die zer-
storte Fundstelle der kleinen Feldhofer Grotte darstellt
(Abb. 2). Modellierung und Farbgebung wirken zwar
wie ein echter Hohlenraum, doch den Vordergrund
.oder den Rahmen bildet eine glatte Platte, die deutlich
die Idee einer Rekonstruktion hervorhebt. In der Vitri-
ne liegt neben den — zum besseren Verstandnis in ana-
tomischer Position ausgebreiteten — Knochen ein Fak-

simile der Titelseite des Barmer Biirgerblatts vom 9.
September 1856 mit der ersten Fundmeldung. Die
Hohle wird links und rechts von je einem Wandtext
flankiert: “Der Fund” und “Der Beweis”. Die Texte
thematisieren zum einen die Fundumstdnde und zum
anderen die Bedeutung des Fundes in der damaligen
Zeit. An der Hohlenwand lehnen Arbeitsgerdte der
Steinbrucharbeiter. Die Szene soll den Eindruck er-
wecken, die Arbeiter hitten die Hohle gerade verlas-
sen, um ihre Entdeckung zu melden.

Die Arbeitsgerite bilden eine visuelle Briicke zum
zugehorigen Audiotext, der mit Hack- und Schaufel-
gerduschen sowie einer Unterhaltung der Steinbru-
charbeiter einsetzt. Hier kommt das Audiosystem /n-
flux zum Einsatz. Jeder Besucher erhilt einen Kopf-
horer, mit dem er sich an bestimmten Stationen ein-
stecken kann und dann individuell einen Text von Be-
ginn an hort. Der Hortext an der Feldhofer Grotte ist
wie die meisten anderen Hortexte so gestaltet, dafl
nach einem horspielartigen Einstieg (hier die Entdek-
kung durch die Steinbrucharbeiter) zu einem sachli-
cheren Text libergegangen wird. Das Einstecken in
die Influxgelinder schafft den Ubergang von der
Betrachtungs- in die Erlebnisebene. Zusitzliche Ver-
tiefungsmoglichkeiten bietet ein PC mit Informatio-
nen zum Fund, zur Fund- und Talgeschichte sowie zur
Verbreitung der Neanderthaler allgemein.
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Abb. 3

Das Neanderthal Museum ist nicht im Besitz der Ori-
ginalknochen des Neanderthalerskelettes. Diese wer-
den immer wieder nur fiir eine Leihfrist von einigen
Monaten vom Rheinischen Landesmuseum zur Verfii-
gung gestellt. Die Erfahrung lehrt uns, daf es fiir un-
sere Besucher von untergeordneter Bedeutung ist, ob
in der Vitrine die Originalknochen oder deren Kopien
liegen. Der Stellenwert der Originalknochen tritt hin-
ter der Prasentation im Ganzen zuriick.

Beispiel 2: Vier Millionen Jahre auf 100m’:
Ein kurzer Abrifs der Entwicklungsgeschichte
der Menschheit

Im Einfiihrungsraum des Neanderthal-Museums ste-
hen 100m* zur Verfiigung, um die entscheidenden
Zeitabschnitte der Humanevolution vorzustellen. Die-
se Zeitabschnitte werden dann in den folgenden The-
menbereichen weiter vertieft. Im Einfilhrungsraum
muf also aufgrund der rdumlichen Beschrdnkung, Ge-
schichte im Zeitraffer vermittelt werden. Zielsetzung
war, nicht nur Exponate zu den jeweiligen Zeitab-
schnitten zu prasentieren, sondern auch Informationen
zur Umwelt, zum Aussehen der Menschen sowie zur
technischen Entwicklung in den jeweiligen Zeitab-
schnitten zu vermitteln.

Eine Ahnengalerie mit rekonstruierten Menschenformen.

Vier Millionen Jahre Entwicklungsgeschichte der
Menschheit werden in fiinf Zeitabschnitte eingeteilt:
(1) Wie alles anfing (4 Mio.-120.000 Jahre vor heu-
te): von den Anfiangen in den afrikanischen Savannen
bis zur Ausbreitung des Homo erectus nach Asien und
Europa,
(2) Robuste Typen (120.000-40.000 Jahre vor heute):
die Zeit der Neanderthaler,
(3) Weltenwanderer (40.000-10.000 Jahre vor heute):
die Ausbreitung des modernen Menschen nach Ame-
rika und Australien wihrend der letzten Eiszeit,
(4) Siedler mit Hacke und Herde (10.000-5.000 Jahre
vor heute): die SeBhaftwerdung und die Entwicklung
von Ackerbau und Viehzucht,
(5) Stadter und Weltbewohner (ab 5.000 Jahre vor
heute): von den ersten Stddten im Vorderen Orient bis
in die Gegenwart.

Eine Leuchtschrift am Ende stellt die Frage nach
der Zukunft: “Wohin gehen wir?”

Die Einteilung wurde aus didaktischen Griinden rela-
tiv weit gefalt. Sie folgt nicht den sonst iiblichen wis-
senschaftlichen Chronologie-Schemata, kann aber
auch vom Nicht-Fachmann leicht nachvollzogen wer-
den. Ebenso wurden auch in samtlichen Texten Fach-
begriffe weitgehend vermieden. Die Lese- und Hor-
texte fiir das gesamte Museum wurden in Zusammen-
arbeit mit Wissenschaftsjournalisten erstellt.
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Die sechs Etappen der Menschheitsgeschichte wer-
den in einer Abfolge inszeniert, in deren Zentrum eine
Ahnengalerie mit rekonstruierten Menschenformen
steht (Abb. 3). Hier stehen die Besucher ihren Vorfah-
ren Auge in Auge gegeniiber. Die Vitrine fiir den
fiinften Zeitraum ist leer und tragt die Beschriftung
“Museumsbesucher/in”. Jeder kann eintreten und so-
mit selbst die Ahnenreihe ergidnzen.

Die Ahnengalerie wird entlang der linken Wand
durch eine Objektgalerie begleitet, in deren Vitrinen
die technische Entwicklung gezeigt wird. Das Rad der
Geschichte dreht sich immer schneller; die techni-
schen Innovationen haben in immer kiirzeren Zeitab-
schnitten zugenommen. Dies soll anhand der prisen-
tierten Objekte verdeutlicht werden. Von Zeitabschnitt
zu Zeitabschnitt nehmen die Objekte in der zugehori-
gen Vitrine nicht nur mengenmaBig zu, sondern sind
auch immer diverser und spezialisierter. Fiir die Ge-
genwart ist es unmoglich, die uns umgebenden Objek-
te auszustellen, deshalb sind in der letzten Vitrine nur
Katalogstapel von Firmen aus unterschiedlichen Bran-
chen zu sehen.

Auf der anderen Seite der Ahnengalerie stehen TV-
Bildschirme, in denen die Umweltgeschichte pridsen-
tiert wird. Ein Film pro Zeitraum zeigt die fiir den je-
weiligen Zeitabschnitt typischen Lebensrdaume: zu-
nachst die Naturraume mit der entsprechenden Tier-

welt, spiter dann Kulturrdume und Stadtansichten.
Auch in diesem Bereich dreht sich das Rad der Ge-
schichte immer schneller: im Laufe der Zeit hat der
Mensch immer mehr Lebensrdume in Besitz genom-
men und diese immer starker modifiziert. Mittels einer
Zunahme der Schnitte von Film zu Film wird ver-
sucht, diese Ausbreitung zu verdeutlichen.

Informationen konnen in jedem Zeitabschnitt iiber
einen Wandtext und einen Audiotext abgerufen wer-
den.

Einige Ergebnisse einer Besucherbefragung
aus dem Jahr 1997

Fir die Befragung wurden 1.000 Besucher zufallig
ausgewahlt. Fiir die Mehrzahl war das Motiv fiir den
Museumsbesuch der Wunsch nach Wissenserweite-
rung (Abb. 4). Mehr als ein Drittel der Befragten er-
hoffte ein Kulturerlebnis, 20% wollten sich amisieren
und entspannen. Die 12%, die aus beruflichem oder
schulischem Interesse kamen, konnen mit dem Anteil
an Schulklassen an den Gesamtbesuchers erklart wer-
den. Interessanterweise bleibt die Rangfolge der Moti-
ve Uber alle Altersklassen hinweg konstant.

Die meisten Besucher verweilen 1,5-2 Stunden im
Museum (Abb. 5). 28% bleiben bis zu [,5 Stunden.
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Abb. 4 Griinde oder Motive fiir den Museumsbesuch.
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Ein Viertel der Befragten bleibt bis zu 2,5 Stunden
und 15% verweilen sogar langer. Bei einem Vergleich
der Aufenthaltsdauer mit dem jeweiligen Wohnort der
Befragten zeigt sich, daB vor allem Besucher aus an-
deren Bundesldandern und aus der sonstigen weiteren
Umgebung langer als 2,5 Stunden im Museum blei-
ben.

Zur Nutzung der verschiedenen Vermittlungsange-
bote zeigte sich, daB die Besucher mit fast 90% am
haufigsten das Audiosystem in Anspruch nehmen
(Abb. 6). Weiterhin lesen die Befragten zu etwa 80%
die Texte auf den Wandtafeln. Mit den Computern
beschaftigen sich 74% der Probanden, etwa 64% lesen
die Beschriftungen an den Ausstellungsobjekten.

Die Nutzung der Vermittlungsangebote hangt teil-
weise vom Alter der Besucher ab. Bei Besuchern bis
zu 19 Jahren rangieren die Computer-Informationen
an erster Stelle. Fiir Besucher zwischen 20 und 29
Jahren sind Texttafeln auf Platz 1, allerdings dicht ge-
folgt vom Audiosystem. Befragte tiber 70 Jahre nut-
zen das Audiosystem am hdufigsten.

Die Befragten sind mit dem Gesamtergebnis Nean-
derthal Museum mehrheitlich sehr zufrieden (Abb. 7).
Nach dem Besuch sahen 60% ihre Erwartungen voll
und ganz erfiillt, weitere 30% sahen ihre Erwartungen
zum groBten Teil erfiillt. 7% auBerten, daB das Haus
-mit seinen Leistungen nur teilweise ihren Erwartun-
gen entsprach. Nur 1% waren wenig oder iiberhaupt

nicht zufrieden mit dem Museumsbesuch. Dabei
handelte es sich vor allem um jiingere Be- sucher.

Das museographische Konzept Erkenntnis durch Er-
leben geht im Neandertal auf. Erleben wird moglich
durch Inszenierungen, durch Interaktionen und durch
die simultane Stimulation von Sehen und Héren. Un-
verzichtbar fiir diesen Auftritt ist die Einbindung der
verschiedenen Medien in die Prdsentation. Sie sind
kein Appendix, sondern integrativer Bestandteil des
Gesamtkonzepts. Ihr Einsatz erfolgt immer mit dem
Ziel der Wissensvermittlung. Der Unterhaltungswert,
den diese Medien zweifellos aufweisen, steht nie im
Vordergrund. Bei der Gestaltung der Ausstellung wur-
de darauf geachtet, daB genug Raum fiir Imagination
bleibt. Das inhaltliche und das technische Konzept des
Neanderthal Museums haben sich bewahrt.

Austellungsmacher sollten das Zusammenspiel von
Exponat, Inszenierung und verschiedenen Medien
nutzen, um zu verdeutlichen, da8 Vergangenheit mehr
beinhaltet als Goldfunde und Mumien. In der Gesell-
schaft haben sich Standards der Informationsvermitt-
lung herausgebildet, denen sich auch die Museen
nicht ldnger verschlieBen konnen. Den Besuchern sind
diese Medien ldngst aus ihrem alltiglichen Umgang
vertraut. Nur wenn wir diese nutzen, kann es gelingen,
die Faszination fiir Vergangenheit auf die Besucher zu
ibertragen.
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Museen miissen sich heute mit den technischen
Moglichkeiten ihres gesellschaftlichen Umfeldes aktiv
auseinandersetzen, wenn sie sich als lebendige kultu-
relle Institutionen begreifen. Sie missen sich auch als
konkurrenzfihig in einem breitgefacherten kulturellen
Angebot erweisen. Sie kommen nicht umhin, auf die
Wiinsche und Bediirfnisse ihrer Besucher einzugehen.
Als Archdologen haben wir die Chance, tiber unsere
Museen eine breite Offentlichkeit zu erreichen und so
die gesellschaftliche Akzeptanz fiir unser Fach zu
starken.

Dr. Barbel Auffermann
Neanderthal Museum
Talstr. 300
D - 40822 Mettmann
auffermann @neanderthal.de
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