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21 Wöchentliche Abend̈offnungen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 49

22 Sonder̈offnungen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 49

23 Medieneinsatz im Museum . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 51

24 Neue Medien nach gruppierten Besuchszahlen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 52
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10 Verteilung der Museen nach Trägerschaft . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32
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