
DER „STYLE MUCHA” IN KUNSTHANDWERK UND GRAPHIK DES JUGENDSTILS

Der auf der Pariser Weltausstellung von 1900 gepragte Begriff „Style Mucha” weist 

auf die stilpragende Wirkung des Graphikers und Plakatkiinstlers Alphonse Maria 

Mucha hin. Vor allem der von Mucha geschaffene Frauentyp mit den sich ornamental 

auflbsenden Haarmassen, dem reichen, oft floralen Schmuck und den flieBenden 

Gewandern, der durch hinterlegte Bogen und Ornamentkreise erhoht und ins Zentrum 

der floral und ornamental durchgestalteten Bildflache gestellt wird, inspirierte zeitgends- 

sische Kiinstler und ging in breitem Umfang in Kunsthandwerk, Graphik und Innendeko- 

ration des Jugendstils ein.

Leider sind aber von Muchas Werk beeinfluBte Objekte zu einem groBen Teil noch 

unbekannt, und damit nicht erfaBbar. Um dies zu bewerkstelligen, erbitte ich Hinweise 

auf Werke sowohl in offentlichem und privatem Besitz, wie auch im Kunsthandel. 

Diskrektion ist selbstverstandlich.
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