C’Qual't Nr 2(32)/2014

il. 1. K. Hee-Kyung, Dom duszy: Maum, il. I. Chmielewska,
wyd. Changbi Publishers, Paju-si (Korea) 2011. Fot. J. Chmielewski

128/



Wptyw czynnikow ekonomicznych na aktualny

rozwaoj ilustracji ksigzkowej. Analiza zjawiska

na przyktadzie tworczosci lwony Chmielewskiej

Magdalena Howorus-Czajka

Prawidla gospodarcze, jakie ksztattuja rynek wydawniczy w Polsce
po 1989 r., sg bezlitosne dla artystéw, a takze dla wydawcéw oraz od-
biorcéw o ambitniejszych oczekiwaniach. Sytuacja ekonomiczna oficyn
znacznie pogorszyla sie po 2011 r., kiedy to wprowadzono 5-procentowy
podatek VAT. Liberalizm gospodarczy sprzyja produkeji masowej ksig-
zek o watpliwych walorach artystycznych. Mimo braku poprawy tego
stanu rzeczy wcigz mozemy natknaé¢ sie w ksiegarniach na publikacje
piekne i madre. Inicjatywy te, cho¢ przygniatane przez zalew wytworéw
marnych zaréwno pod wzgledem treSciowym, jak i estetycznym, odbie-
ram jako przejawy niegasngcej ambicji podtrzymania chlubnej tradycji
Polskiej Szkoty Ilustracjil. Wyraza sie tu réwniez troska o wartosci kul-
turowe, w tym pedagogiczne?.

Wtasnie fenomen istnienia ksigzki pieknej pod wzgledem pla-
stycznym w niekorzystnych warunkach ekonomicznych, jakie obecnie
przezywamy w Polsce, bedzie tematem niniejszego tekstu. Zdaje sobie
sprawe, ze ramy artykulu uniemozliwiajag wyczerpanie tego zlozonego
zagadnienia, dlatego tez zdecydowalam sie na ograniczenie rozwazan
do analizy wptywu czynnikéw ekonomicznych rynku wydawniczego na
prace jednej autorki — Iwony Chmielewskiej. Biografia artystyczna tej
ilustratorki dobitnie wykazuje istnienie mechanizméw rynkowych, kté-
re mogg stymulowa¢ lub blokowaé¢ rozwdj twoércezy.

Juz na wstepie chciatabym zastrzec, ze niniejszy wywoéd bedzie pro-
wadzony z punktu widzenia historyka sztuki, a nie ekonomisty. Sadze,
ze nie mozna bagatelizowa¢ warunkéw gospodarczych w badaniach nad
sztukg, poniewaz wybory dokonywane przez autoréw sa czesto dyktowa-
ne wzgledami nie tylko artystycznymi, lecz takze spolecznymi, ekono-
micznymi, psychologicznymi czy technologicznymi. Wielo§¢ czynnikow
sklada sie na efekt koncowy - dzieto sztuki. Jak to napisat Piotr Rypson:
,,ksigzka jest produktem rozwoju naszej kultury”?.

Przezywany obecnie kryzys gospodarczy nie ominat polskiego ryn-
ku wydawniczego*. Oficyny w walce o byt przyjety podobne strategie:
modernizuja struktury, dbaja o nowoczesng promocje i dystrybucje oraz

1 Na temat dorobku i znaczenia Polskiej
Szkoty llustracji powstato wiele opraco-
wan. Od chwili jej powojennych narodzin
pisali o niej znani historycy sztuki, m.in.
A. Banach (O ilustracji, Krakéw 1950),
J. Guze (llustracja dla dzieci, JSwiat”
1961, nr 6, s. 15), I. Witz (Grafika
w ksiazkach ,Naszej Ksiegarni”, Warsza-
wa 1964). Nie zabrakto takze studiow
o charakterze przekrojowym, np. Polska
ilustracja ksiazkowa, Warszawa 1964;
E. Skierkowska, Wspdtczesna ilustracja
ksiazki, Wroctaw 1969; Kolorowy Swiat -
ilustracje w ksiazkach ,Naszej Ksiegarni”
1921-1971, red. Z. Rychlicki, Warszawa
1972; A. Spudowska, Rozwdj ilustracji
wspotczesnej, ,Wychowanie w Przed-
szkolu” 1981, nr 11; eadem, Rozwdj
sztuki ilustratorskiej w Polsce powojen-
nej, ,Wychowanie w Przedszkolu” 1982,
nr 1, eadem, Rozw¢j sztuki ilustrator-
skiej w Polsce powojennej, ,Wychowa-
nie w Przedszkolu” 1982, nr 4/5; Polska
ilustracja dla dzieci. Wystawa z okazji
Czterdziestolecia Polski Ludowej, red.
0. Siemaszko [et al.], [s. I.] 1985; A. Win-
cencjusz-Patyna, Stacja ilustracja. Pol-
ska ilustracja ksiazkowa w latach 1950-
1980. Artystyczne kreacje i realizacje,
Wroctaw 2008; Artysci polskiej ksiazki.
50 lat konkursu Polskiego Towarzystwa
Wydawcow Ksiazek, red. K. Iwanicka,
Warszawa 20009.

2 Zagadnienie ksiazki obrazkowej jest
czesto poruszane przez badaczy z dzie-
dziny pedagogiki, psychologii czy socjo-
logii. Pionierem w historii studiéw powo-
jennych dotyczacych tej kwestii wydaje
sie S. Szuman (llustracja w ksiazkach dla
dzieci i mtodziezy: zagadnienia este-
tyczne i wychowawcze, Krakéw 1951).
Do licznego zbioru publikacji na ten
temat naleza m.in. Sztuka dla najmtod-
szych: teoria - recepcja - oddziatywanie,
red. M. Tyszkowa, Warszawa-Poznan
1977; 1. Stonska, Psychologiczne prob-
lemy ilustracji dla dzieci, Warszawa 1977;
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K. Gtombiowski, Ksiazka w procesie
komunikacji spotecznej, Wroctaw 1980;
D. Karny, Kilka uwag o ilustracjach
w ksiazkach dla dzieci, ,Plastyka
w Szkole” 1984, nr 3; eadem, llustra-
cja ksiazkowa a wartos¢ literatury
dla najmtodszych, ,Tekst” 1995, nr 1,
E. Rutkiewicz, Chetniej siegne po ksiaz-
ke z ciekawymi ilustracjami, ,Plastyka
w Szkole” 1984, nr 4; eadem, O ilustracji
w ksiazce, \W Kregu Ksiazki” t. 6 (1986);
eadem, llustracje w ksiazkach dla
dzieci, ,Poradnik Bibliotekarza” 2001,
nr 4; E. Szefler, W jaki sposéb obraz-
ki opowiadaja basn? (O informacyjno-
Sci przekazu obrazowego w ksiazkach
dla dzieci), ,Kultura i Edukacja” 1991,
nr 2/3; eadem, Rola ilustracji w pozna-
waniu lektury szkolnej, ,Guliwer” 1993,
nr 2; eadem, Jeszcze raz o Cudaczku,
czyli jaka nie powinna by¢ ilustracja
w lekturze szkolnej, ,Biblioteka w Szko-
le” 1994, nr 1; eadem, Ksigzka literacka
dla dziecka w edukacji wczesnoszkolnej:
préoba oceny i propozycje wykorzysta-
nia, Bydgoszcz 1998; M. Cackowska,
Ksiazka obrazkowa dla dzieci, [w:] Pe-
dagogika wczesnoszkolna - dyskursy,
problemy, rozwiazania, red. D. Klus-
Stanska, M. Szczepska-Pustkowska,
Warszawa 2009; eadem, O pojeciu i poj-
mowaniu ksiazki obrazkowej na swiecie
iw Polsce, [w:] Przestrzenie terazniejszo-
Sciiich spoteczno-edukacyjne sensy, red.
M. Szczepska-Pustkowska, M. Lewar-
towska-Zychowicz, A. Kozyczkowska,
Torun 2010; eadem, Polityka i dziecie-
ca wyobraznia, czyli o mozliwej edu-
kacji seksualnej w ksiazkach obrazko-
wych dla dzieci, [w:] Wychowanie przez
swiat fikcyjny dla Swiata rzeczywistego,
red. E. Rodziewicz, M. Cackowska,
Gdansk 2011; M. Kociuba, Antropologia
poznania obrazowego, Lublin 2010.

3 P. Rypson, Ksiazki i strony. Polska
ksiazka awangardowa i artystyczna
w XX wieku, Warszawa 2000, s. 7.

4 Znaczacy spadek wartosci rynku wy-
dawniczego zanotowano w r. 2009
(11,8% - do 69 mln zt). W 2008 r. uda-
to sie prawie odrobic straty (75 min zt).
Jednak 2011 zadat kolejny cios (spadek
0 10,7%. - do ok. 67 min zt); zob. Ksiazka
dla dzieci i mtodziezy oraz lektury szkol-
ne, http://badanie2011.rynek-ksiazki.
pl/wydawnictwa/ksi—-zka-dla-dzie-
ci-i-m—odzie-zy-oraz-lektury-szkol-
ne-nbsp_305.html (data dostepu: 26 VIII
2013).

> Zob. P. Pustkowiak, Raport ,Wprost”
o rynku wydawniczym, http://www.
wprost.pl/ar/389934/Raport-Wprost-o-
rynku-wydawniczym/?pg=3 (data do-
stepu: 51X 2013).

6 Zob. Ksiazka dla dzieci...

rozszerzajg oferte. Skuteczny marketing przejawia sie m.in. w zabiega-
niu o klienta. Podejmowane sg rozmaite formy zwiekszenia liczby na-
bywcéw, takie jak budowanie wiasnych klubéw ksigzki czy rozwijanie
sprzedazy wysylkowej. Do dzialah sprzyjajacych zwiekszeniu oferty na-
lezy nie tylko poszerzanie tematyki publikacji, ale rowniez wprowadza-
nie nowych formatéw: e-bookéw i audiobookdw?®.

Mimo tych dzialah wyniki badania przeprowadzonego przez Biblio-
teke Analiz w 2012 r.° nie napawaja optymizmem, szczegblnie w — naj-
bardziej interesujagcym dla niniejszej pracy — segmencie ksigzki dzie-
ciecej i miodziezowej. Zanotowano spadek jego warto$ci az o 27,5%
(z 222 do 161 mln zt, wykluczywszy lektury szkolne). Ten staby rezultat
ekonomiczny zaistnial mimo rosnacej liczby tytutéw publikowanych
w ubieglym roku. Pozycje ukazywaly sie bowiem w mniejszym (o 1/3
niz w 2009 r.) naktadzie, za to po wyzszej cenie. Proces ga$niecia ryn-
ku wydawniczego ma swoje przyczyny w latach poprzednich. W 2011 r.
wiekszo$¢ oficyn zanotowala straty’. Na tym tle cieszg sukcesy Wydaw-
nictwa Olesiejuk, Jaguara czy zastuzonej dla ilustracji polskiej Naszej
Ksiegarni. To pierwsze zawdzieczato swoje sukcesy praktykom marke-
tingowym, np. sprzedazy prowadzonej w hipermarketach i w sieciach
dyskontowych. Ponadto jego dziatalno$é¢ oparta jest w duzym stopniu
na publikowaniu ksigzek licencyjnych i koedycyjnych?, lecz takie dzia-
lania, niestety, przyczyniajg sie pos$rednio do hamowania rodzimej
ilustracji ksigzkowej.

Analitycy segmentu rynku wydawniczego, jakim jest ksigzka dzie-
cieca i mtodziezowa, traktuja go cato$ciowo, czyli jako fragment literatu-
ry?. W tak rozszerzonych badaniach znaczace miejsce zajmujg sukcesy
takie jak Harry Potter czy Zmierzch. Natomiast w mojej pracy wyklu-
czam te grupe publikacji, gdyz osig organizujaca niniejsze rozwazania
jest ilustracja ksigzkowa dla dzieci. Z tego tez powodu bardziej istotne sg
dla mnie wyniki ekonomiczne wydawnictw w publikacjach dla najmtod-
szych. Tu réwniez odnotowano spadek (z 74 mln do 53 mln z1). Analitycy
rynku wyzrézniaja w tej grupie nastepujace typy: bajki, basnie, rozma-
ite ksigzeczki z ilustracjami, w tym te, ktére towarzysza premierom po-
pularnych filméw, seriali, a nawet dobranocek . Ostatnia cze$é przyto-
czonej tu listy stanowi wyjatkowo dochodowa sktadowa rynku. Jezeli
jednak wezmie sie pod uwage jej wplyw na rozwdj rodzimej ilustracji
ksigzkowej, to jest wlasciwie jatowa.

Zestawienia i statystyki opracowywane przez specjalizujgce sie
w tym zespoly przedstawiajg ruch wydawniczy w suchych liczbach. Tym
matematycznym z natury analizom umyka jednak interesujacy mnie
aspekt jakosci wizualnej poszczegélnych publikacji pojawiajacych sie
na rynku. Z tej subiektywnej wartosci trudno jest statystykom uczynié¢
aspekt kluczowy. Przegladajac ksiegarniane péiki, zauwazymy, ze naj-
liczniejsza grupa ksiazek dla dzieci charakteryzuje sie specyficznym
forma graficzna, wyrézniajaca sie komiksowym stylem (bynajmniej
niepretendujgca do miana sztuki komiksu), jaskrawg kolorystyka, pry-
mitywnym konturem wypelnionym ptaska plama barwna, nagminnym
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stosowaniem szablonéw komputerowych i wszechobecnym nasladowa-
niem wzorca disnejowskiego. To wszystko gwarantuje powierzchowng
atrakcyjno$é, ktéra przyciggnie niewprawnego odbiorce!!, ale poziom
formalny ilustracji pozostawia wiele do zyczenia. Nie lepiej trzeba oce-
ni¢ literacka strone tych wydawnictw. Wiekszo$¢ publikacji okreslonej
jako ksigzka obrazkowa nie zaspokoi $rednio wyksztatconego czytelni-
ka, gdyz brakuje tam nawet zwyklej poprawnosci stylistycznej jezyka
polskiego. Taki stan wynika z ciggtej troski wydawcy o obnizanie kosz-
tow produkecji, co w konsekwencji prowadzi do zaniechania fachowej re-
dakcji. Réwniez przyklady stabych tlumaczen zunifikowanej literatury
stajacej sie produktem globalizacji sg, niestety, zbyt czeste 2.

Uwarunkowania ekonomiczne sprawiaja, ze nie tylko zatraca sie
piekna idea postrzegania ksigzki jako sztuki, lecz rowniez zapomina sie
o swoistej misji, ktérg Kazimierz Cysewski opisuje nastepujaco: ,lite-
ratura dla dzieci i mlodziezy wielorako u$§wiadamia swoje zanurzenie
w »dorosto$é«, zatem uswiadamia swojg wzgledng tylko autonomiczno$é;
istnieje wiele »przej$¢« miedzy literaturg »dorosta« i literatura dziecieca,
istnieje wiele »spotkan« dziecka i dorosiego w sztuce” 3. Zacytowana tu
wypowiedz dotyczy literackich warto$ci ksigzki dla dzieci i mlodziezy.
Uwazam jednak, ze te celne i piekne stowa mozna odnie$é rowniez do
omawianego w tym artykule rodzaju ksigzki - ksigzki zawierajacej ma-
dre i piekne ilustracje, dopowiadajgce tres¢ czy nawet wspétopowiadajg-
ce ja na rowni z no$nikiem literackim.

Na szcze$cie dla odbiorcéw kochajacych ksigzki istnieje alterna-
tywa. W wiekszo$ci rodzi sie ona w tzw. ,,wydawnictwach” - oficynach
malych, czesto dwu- lub trzyosobowych, ktére ,reprezentujg ambitny
kapital kulturowy i dbaja o wysoki kapitat symboliczny” . Ich oferta
wydawnicza nie uszla uwadze analitykéw. Docenia sie dziatania tych
firm sprzyjajace powstawaniu publikacji elitarnych, z awangardowa
i wysmakowang estetycznie ilustracjg, oraz edycji niszowych - prze-
znaczonych dla waskiego kregu odbiorcow. Do tej grupy nalezy zaliczy¢
oficyny: Ezop, Dwie Siostry, Wytwérnia, Fro9, Hokus-Pokus, Zakamar-
ki. Wydawnictwa lilipucie nie odnotowujg zawrotnych zyskéw ze swojej
ambitnej dziatalno$ci - ich pozycje rzadko osiggajg sprzedaz w wysoko-
$ci 3000 egzemplarzy *. Ta ekonomiczno-kulturowa ,,sitaczka” zastuguje
jednak na docenienie, gdyz odwaznie podejmuje dzialania podtrzyma-
nia tradycji Polskiej Szkoty Ilustracji.

Wydawnictwa, réwniez te duze, dbajg o ambitniejszg forme plastycz-
na z réznych pobudek. Czesto, jako przedsiebiorstwa, widza zapowiedz
zysku w przywotaniu grupy czytelniczej charakteryzujacej sie bardziej
wyrafinowanym smakiem i poczuciem estetyki. Niewatpliwa reklama
sq dla nich réwniez osiggniecia poszczegdlnych twércoOw i oficyn na zna-
czacych konkursach i przegladach ®. Jedna z najwazniejszych tego typu
imprez sa Miedzynarodowe Targi Ksigzki dla Dzieci w Bolonii', ktére
zyskaly sobie renome ogélnoswiatowego przegladu branzy wydawniczej.
Tradycjg targéw jest przyznawanie w ostatnim dniu nagrody w kilku ka-
tegoriach: ,,Fiction”, ,,Non Fiction”, ,,New Horizons”, ,,Opera Prima”, a od

7 Egmont - 7 %, Wilga - ponad 10 %.,
Akapit Press - 10 %, Media Rodzina -
8 %; zob. ibidem.

8 Tu np. seria ,Obrazki dla maluchow”,
ktorej taczny naktad juz w 2010 r. prze-
kroczyt 1 mln egzemplarzy. Otrzymata
ona gtéwna nagrode w kategorii ksigz-
ki w plebiscycie ,Najlepszy produkt dla
dziecka 2010”; zob. ibidem.

9 Do waznych publikacji w tej dziedzinie
nalezy m.in. Ruch wydawniczy w licz-
bach (Warszawa 2012, Biblioteka Naro-
dowa - Zaktad Statystyki Wydawnictw,
LVII:2011).

10 W tym tez tzw. produkty totalne, wy-
chodzace pod jedna marka (z angielska
coraz czesSciej zwana brandem) - od
komikséw po ksiazki, kolorowanki, na-
lepki. W Polsce zjawisko to zaczeto sie
od disnejowskich animacji (Krél Lew,
Pocahontas). Obecnie wiekszos$¢ filmow
i kreskowek funkcjonuje w otoczeniu na-
wzajem promujacych sie produktéw (tu:
Listonosz Pat, Swinka Pepa, Odlotowe
agentki, Hannah Montana, High School
Musical - telewizyjna produkcja Dis-
ney Channel, ktérej wersje ksiazkowe
- 22 tytuty - Egmont Polska wydrukowat
w liczbie 400 tys. egzemplarzy). Zob.
Ksiazka dla dzieci...

11'W badaniach na temat ksiazki dla
dzieci wypracowano juz stanowisko co
do znaczenia i wptywu ,posrednika do-
rostego” na zakup ksiazki dla nieletnich
odbiorcéw. Szerzej na ten temat wypo-
wiedzieli sie m.in. J. Papuzinska (Ini-
cjacje literackie - problemy pierwszych
kontaktéow dziecka ksiazka, [w:] Sztuka
dla najmtodszych...); M. Zajac (Promocja
ksiazki dzieciecej. Podrecznik akade-
micki), Warszawa 2000; M. Cackowska,
Ksiazka obrazkowa..., s. 318-327.

12 prawidta wolnego rynku celnie scha-
rakteryzowata M. Cackowska, ibidem,
s. 316-317.

13 K. Cysewski, O literaturze dla dzieci
i mtodziezy, Olsztyn 2001, s. 7.

14 M. Cackowska, Ksigzka obrazkowa...,
s. 316. Natomiast M. Zajac nazywa je - za
J. Olech, krytykiem literackim i autorka
dla mtodych - wydawnictwami lilipucimi;
Ksiazka dla dzieci...

15 Zob. ibidem.

16 przyktadowo sa to: konkurs Pol-
skiej Sekcji IBBY (nagroda Ksiazke Roku
i Dzieciecy Bestseller Roku, Ztote Jabtko
na Biennale llustracji w Bratystawie, Bia-
ty Kruk Internationale Jugendbibliothek
w Monachium, Biennale Internacional
llustrarte Barreiro w Portugalii, konkurs
PTWK ,Najpiekniejsze Ksiazki Roku”,
konkurs ,Swiat Przyjazny Dziecku”
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czy ,Przecinek i Kropka” - tytut Najlep-
szej Ksiazki Dzieciecej - i wiele innych.

7 Targi w Bolonii - Bologna Children’s
Book Fair - to najwieksze na Swiecie wy-
darzenie poswiecone dzieciecej tematyce
wydawniczej tradycyjnej i multimedial-
nej.

18 Rok 2008 - nagroda gtéwna dla wy-
dawnictwa Wytwoérnia w kategorii ,Fic-
tion” za publikacje Tuwim. Wiersze
w opracowaniu graficznym ilustrato-
row mtodego pokolenia: G. Gurowskiej,
M. Hanulak, M. Ignerskiej, A. Kucharskiej-
Zajkowskiej, A. Niemierko, G. Urbanskiej
i J. Wréblewskiej; 2011 - gtéwna nagro-
da w kategorii ,Non Fiction” dla ksigzki
z ilustracjami I. Chmielewskiej A House
of the Mind: Maum z tekstem K. Hee-
Kyung (wyd. Changbi Publishers, Paju-si
[Korea]); wyrdznienie dla wydawnictwa
Dwie Siostry w kategorii ,Non Fiction” za
publikacje Co z ciebie wyrosnie A. i D.
Mizielinskich; wyréznienie dla wydawni-
ctwa Muchomor w kategorii ,Opera Pri-
ma” za Stoniatko A. Jaromira z ilustracja-
mi G. Cichowskiej; 2012 - nagroda gtéw-
na dla wydawnictwa Wytwdérnia w kate-
gorii ,Non Fiction” za ksiazke Wszystko
gra A. Czerwinskiej-Rydel z ilustracjami

il. 2. I. Chmielewska, Krélestwo dziewczynki, Entliczek, Warszawa 2014

2012 r. — takze ,,Digital”. Polscy autorzy i ilustratorzy, mimo silnej mie-
dzynarodowej konkurencji, sg czesto doceniani przez bolonskie jury e
Chcialabym takze zwroéci¢ uwage na bardzo istotne, chociaz juz po-
zaekonomiczne zagadnienie dotyczace ilustracji ksigzkowej. Jest nim
kluczowa dla cato$ci tematu problematyka pojmowania terminu ,,ksigz-
ka obrazkowa”. Juz on sam nasuwa szereg watpliwo$ci. Wielu ilustrato-
réow i wydaweow, ktorzy stykaja sie z tym zagadnieniem bezposrednio
W sSwWojej pracy, sugeruje, ze jest on do§¢ niefortunny. Stowo ,,obrazkowa”
wprowadza bowiem do§¢ lekcewazgce konotacje i juz na samym poczat-
ku rozwazan umniejsza range i doniosto$¢ problemu . Pytanie, czy co-
raz czeSciej pojawiajacy sie w polskojezycznej literaturze fachowej ter-
min ,,picture book”, godnie zastepuje wersje rodzima, pozostaje otwarte.
Przegladajac dotychczas powstate opracowania, mozna dostrzec, iz wie-
lu autoréw wypowiedzi na ten temat wyczuwalo owo semantyczne nie-
bezpieczenstwo terminu ,ksigzka obrazkowa” i uzywali sformutowan
typu: ,ilustracja ksigzkowa”, ,ksiazka ilustrowana”, grafika w ksigz-
kach, ilustracja dla dzieci, sztuka dla najmtodszych, historia ilustracji,
sztuka ilustratorska, sztuka ilustrowania itp. W tytule éw niefortunny
termin pojawil sie po raz pierwszy u Aliny Spudowskiej?’, ktéra jednak
juz w kolejnych tekstach powraca do ,,sztuki ilustratorskiej” 2. Wydaje
sie wszakze, iz ,,ksigzka obrazkowa” spopularyzowala sie w literaturze
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Na swoich mapach odkrywata tylko rwace rzeki,
spadajace znienacka wodospady i wybuchajace wulkany.

il 3. 1. Chmielewska, Krélestwo dziewczynki, Entliczek, Warszawa 2014

fachowej pod koniec pierwszej dekady XXI wieku?. Przyczyny nalezy
szukaé¢ zapewne w swego rodzaju zaakceptowaniu przez badaczy fak-
tycznego stanu, ktéry wyznacza spoteczenstwo. Przecietny odbiorca za-
interesowany jest kupnem ksigzki z obrazkami dla swego dziecka i, nie-
stety, to jego wymagania i preferencje ksztattuja rynek, a wiec wplywaja
na rozwdj polskiej ilustracji ksigzkowej .

W naszej ogélnokulturowej ,,gonitwie za Swiatem” angielski termin
»picture book” stat sie niezwykle popularny. Pod tym pojeciem kryje sie
ksigzka tgczaca w sobie narracje wizualne i stowne?t. Badacze sg zgodni,
ze ksigzke obrazkowa buduje fuzja obrazu i slowa, jako dwdch sposo-
béw reprezentacji. Nie ma wszakze jednomys$lnosci co do waznoS$ci tych
dwéch sktadowych, ktére ujawniajg sie juz na poziomie metajezykowym.
W literaturze przedmiotu wystepuja trzy sposoby zapisu terminu: ,,pic-
ture book”, ,,picture-book”, , picturebook”. W ostatnim z nich sugerowana
jest rownowazno$¢ obrazu i stowa. Podobny sens niesie termin iconotext
wprowadzony przez Kirstin Hallberg w celu zaznaczenia niepodzielnej
jednoSci stowa i obrazu, ktére w symbiozie buduja wspélny, autonomicz-
ny i niezalezny przekaz, a zarazem uwalniajg skojarzenie tego zjawiska
z kulturg anglosaska?. Mozna odnie$§¢ wrazenie, ze wspdlczesna pol-
szezyzna znajduje sie w stanie rozleniwienia, machinalnie przyjmujac
anglojezyczne okre§lenia bez podejmowania wysitku tworzenia witas-

ﬂ M. Ignerskiej. Zob. http://www.malekru-

ki.com/bologna-ragazzi-award/, (data
dostepu: 10 IX 2013); http://www.rp.pl/
artykul/619066.html (data dostepu: 10
I1X 2013).

19 Zob. M. Cackowska, O pojeciu...,
s. 342. Ponadto poglad ten zostat za-
sygnalizowany w rozmowie gosci audycji
radiowej (D. Hartwig, D. Mizielinskiego,
E. Stiasny, P. Pawlaka, M. Byliniaka) przy-
gotowanej przez A. tapkiewicz (Dorosli
boja sie ksiazek dla dzieci, Program Il
Polskiego Radia, 18 XIl 2012).

20 A. Spudowska, Ksiazki z obrazkami
dla dzieci w Polsce w XIX wieku, ,Wycho-
wanie w Przedszkolu” 1981, nr 4.

21 Zob. przypis 1.

2 Nowe trendy w literaturze i ilustracji
dla dzieci: ksiazka obrazkowa. Konfe-
rencja ogédlnopolska, Kotobrzeg, 22-23
wrze$nia 2008 r., red. H. Filip, Kotobrzeg
2008; M. Cackowska, Ksigzka obraz-
kowa...; eadem, M. Patalon, Religijna
ksiazka obrazkowa dla dzieci w Polsce.
Krytyczna analiza dyskursu, ,Problemy
Wczesnej Edukacji” 2009, nr 10; eadem,
O pojeciu....; eadem, Polityka...
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il. 4. K. Hee-Kyung, Dom duszy: Maum, il. I. Chmielewska,
wyd. Changbi Publishers, Paju-si (Korea) 2011. Fot. J. Chmielewski

134/



Magdalena Howorus-Czajka / Wptyw czynnikéw ekonomicznych na aktualny rozwéj ilustracji ksiazkowej...

nych odpowiednikoéw. ,,Ksigzkobraz” wydaje sie réwnie trafny/nietrafny,
jak ,,picture book” — ale to juz sg rozwazania odbiegajgce od tematu.

Zasygnalizowane zawiklania terminologiczne zmuszaja mnie do
jednoznacznego odciecia sie od tematu tzw. ksigzki artystycznej, ktéry
lezy poza zakresem badawczym niniejszego artykulu 2.

Na podstawie Igczenia tekstu i obrazu utarto sie zatem kojarzenie
ksigzki obrazkowej z najmtodszym odbiorca. Jak zwykle w takich przy-
padkach, sztuka wyprzedza obiegowe opinie. Dorosty milo$nik pieknych
ksigzek zapewne nie raz zetknat sie z oferta i dla niego. Jedna z artystek
kierujacych swoja tworczo$é do szerszej grupy czytelnikow jest wiadnie
Iwona Chmielewska.

Artystka urodzila sie w 1960 r. w Pabianicach. Ukonczyla grafike
na Wydziale Sztuk Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w To-
runiu. Kreuje ilustracje do ksigzek od 1992 r., jednak zwykle jej prace
nie znajdowaty zainteresowania wsréd polskich wydawcéw i — jak sama
wspomina - ,,Jadowaly w szufladzie”?". Do rozkwitu jej talentu, niestety,
nie przyczynily sie oficyny rodzime, ale potudniowokoreanskie. Momen-
tem przelomowym dla jej kariery byto bowiem spotkanie z ekspertem
w dziedzinie ksigzki dzieciecej, Jiwone Lee, w 2003 r. na Targach Ksigz-
ki dla Dzieci w Bolonii (Bologna Ragazzi Award). Wspétpraca tam zaini-
cjowana zaowocowala juz 20 publikacjami odnoszgacymi sukces na potu-
dniowokoreanskim rynku?é. Kooperacja z azjatyckimi wydawnictwami
sprawila, ze inne kraje kupily prawa do tych dziet. Ksigzki Chmielew-
skiej z powodzeniem znajduja swoich odbiorcéw w Hiszpanii, Portugalii,
Niemczech, a takze w Japonii, w Chinach, na Tajwanie i w Meksyku.

O powodzeniu Chmielewskiej w Korei §wiadezy nie tylko duza licz-
ba sprzedanych egzemplarzy, lecz réwniez honor reprezentowania tam-
tejszych wydawnictw na miedzynarodowych targach ksigzki w Europie.
Stuszno$é strategii obranej przez poludniowokoreanskie oficyny po-
twierdzit ostatni sukces Chmielewskiej w Bolonii. Tym razem otrzyma-
la ona gtéwna nagrode w kategorii ,,Fiction” za ksigzke pt. Oczy opub-
likowang przez koreanska firme Changbi?®. Nagroda ta powiekszyta
zbior prestizowych branzowych wyréznien artystki®’, do ktérych nalezg
m.in. Zlote Jabtko na Biennale Ilustracji w Bratystawie w 2007 r. oraz
Bologna Ragazzi Award w kategorii ,,Non Fiction” w 2011.

W czym tkwi tajemnica sukcesu tej ilustratorki? Wediug mnie skta-
daja sie na nig wrazliwo§¢, subtelnos$é¢ i delikatno$é, pozwalajgce artyst-
ce wnika¢ w kolejne warstwy tematyczne i analizowa¢ je jezykiem pla-
stycznym. Te cechy podsuwajq jej wachlarz rozwigzan oraz okre$laja jej
styl. Stad tez plynie swoiste wyrachowanie wykreowanej przez nig ma-
niery. Dysponujaca niezwykle duzym potencjalem Chmielewska szyb-
ko sie uniezaleznila, rowniez literacko, i zaczeta tworzy¢ ilustracje do
wlasnych tekstow, a wiasciwie: tekst do wlasnych ilustracji. I ten rodzaj
jej prac jest najbardziej interesujacy. Sama okresla je mianem ksigzek
autorskich nalezgcych do gatunku picturebook. Jako plastyk zachowuje
roéwnowage pomiedzy ilustracjg a sktadnikami literackimi, a jako inte-
lektualistka wypelnia swoje dziela bogactwem przemys$len, obserwacji
iwnioskéw, dzielac sie nimi z odbiorcg. W jej ksigzkach autorskich obraz

2 Zob. przypis 11.

2 Autorka $Swiadoma jest istnienia bar-
dziej rozbudowanej definicji ,picture
book”, jednak nie rozwija tego tematu,
gdyz badanie zawitosci terminologicz-
nych nie jest celem niniejszego artykutu.
Z tych samych powodéw pomija zagad-
nienie graphic novels.

25 M. Cackowska, O pojeciu..., s. 344.

26 Proby zdefiniowania terminu ,ksiazka
artystyczna” podjat sie P. Rypson, (op.
cit., s. 7), ktéry we wstepie do swojej
rozprawy pisze: ,Ksigzka artystyczna to
dos$¢ umowny termin oznaczajacy ré6zno-
rodne eksperymenty w wieku dwudzie-
stym z przestrzenia zapisu, tekstu lub
tekstu potaczonego z obrazem”; ,ksiaz-
ka artystyczna - dzieto autonomiczne
- powstaje jako samodzielna praca ar-
tystyczna (np. ksiazki W. Kamienskiego,
F. Depero, prace M. Szczuki) lub jako
efekt Scistej wspotpracy artysty i literata
- np. Dla Gotosa Majakowskiego-Lisi-
ckiego, Europa Szczuki-Sterna, Z ponad
Przybosia-Strzeminskiego. Najogoélniej
rzecz ujmujac, artystyczne prace ksiaz-
kowe miaty przetamywac¢ podziat na
tekst (rozwijajacy sie w czasie), i grafike
(ogladana w przestrzeni)”.

27 Wyktad 1. Chmielewskiej w ramach
»7. Battyckich Spotkan llustratoréow 2012”
zorganizowanych przez Nadbattyckie
Centrum Kultury w Gdansku, 20 X 2012.

28 Obszerny przeglad twérczosci Chmie-
lewskiej skierowanej na rynek koreanski
prezentuje artykut z 11 VII 2011 pt. Ko-
reanskie ilustracje Iwony Chmielewskiej
(http://designattack.pl/koreanskie-ilu-
stracje-iwony-chmielewskiej/, data do-
stepu: 12 1X 2013).

29 7Zob.  http://www.bookfair.bologna-
fiere.it/en/bolognaragazzi-award/win-
ners-2013/1061.html (data dostepu:
10 IX 2013); http://www.culture.pl/ka-
lendarz-pelna-tresc/-/eo_event_as-
set_publisher/L6vx/content/bologna-
ragazzi-award-2013-dla-iwony-chmie-
lewskiej (data dostepu: 10 IX 2013).

30 Nagroda w konkursie ProBolonia za
ksiazke autorska Pan i Kot (2000), nomi-
nacja do finatu Bologna Ragazzi Award
za ksiazke autorska Niebieska laseczka.
Niebieska skrzyneczka (2005).
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il. 5. I. Chmielewska Eyes (Oczy), wyd. Changbi Publishers, Paju-si (Korea) 2013. Fot. J. Chmielewski

otrzymuje réwnorzedng funkcje z tre$cig, dlatego mozemy méwié o nar-
racyjnosci obrazu i badac¢ jego relacje wobecskladnika literackiego.

Styl wypowiedzi literackiej Chmielewskiej jest bardzo surowy.
W ten sposéb autorka ukierunkowuje uwage odbiorcy na tre$é, a nie
na forme. Jej skondensowany i jednocze$nie bardzo silny i intensywny
przekaz znajduje droge do naszej wyobrazni i umystu. Chmielewska po-
rusza tematyke, ogblnie méwige, humanistyczng. W jej ksigzkach znaj-
dziemy troske o godno$¢ oraz szacunek dla czlowieka. Artystka czerpie
inspiracje ze swoich zyciowych do$wiadczen, np. opisujgc trudny okres
dojrzewania dziewczynek (Krélestwo dziewczynki) [il. 2-3] czy przedsta-
wiajac uczucia macierzynskie wobec niepelnosprawnego dziecka w ro-
dzinie (Gdzie jest moja corka). Analizuje tez podobienstwa i r6znice po-
miedzy ludZmi (Niebieska laseczka. Niebieska skrzyneczka). Juz po tej
wstepnej charakterystyce twoérczo$ci Chmielewskiej widaé¢, jak wazna
tematyke porusza ona w swoich pracach. Nie bez znaczenia sgq takze ich
aspekty formalne. Styl artystyczny tej autorki jest — paradoksalnie — nie-
zwykle wyrafinowany poprzez swojg prostote. Chmielewska szuka réz-
nych styléow i eksperymentuje z technikami: od prostych, pastelowych



rysunkéw do rozbudowanych, patchworkowych ilustracji, ktérych sens
widaé zar6wno na awersie, jak i na rewersie.

Chmielewska jest niewatpliwie artystka poszukujacg réwniez no-
wych relacji czytelnika® z ksigzka. Maum (pol. Dom Duszy) [il. 1, 4]
stanowi przyklad wizualizacji narracji poprzez motoryke kart ksigzki.
Sprzyja eksperymentowaniu z prosta animacjg (przewracanie stronic,
zblizanie i naginanie ich do siebie)®. Nastepuje tu wprowadzenie trdj-
kierunkowej interakcji - pomiedzy czytelnikiem a autorem, czytelni-
kiem a ksigzka oraz czytelnikiem a treScia. Takie dziatania artystyczne
uaktywniajg odbiorce, ktéry z biernego perceptora zostaje nobilitowany
do rangi wspéitwoércy. Chmielewska wykreowatla ilustracje do tekstu ko-
reanskiego i z tego powodu nie jest to jej ksigzka autorska. Zachowane
jednak zostaly proporcje charakterystyczne dla picturebook: réwnorzed-
ne relacje pomiedzy tre$cig przedstawiong za pomoca literatury a prze-
kazem formy plastycznej.

Na zakonczenie tego krétkiego przegladu twoérczosci Chmielewskiej
chciatabym jeszcze oméwié¢ §wiecaca w ubiegtym roku tryumfy na Bo-
longna Children’s Book Fair ksigzke autorska pt. Oczy [il. 5-6]. Niespet-

il. 6. I. Chmielewska Eyes (Oczy), wyd. Changbi Publishers, Paju-si (Korea) 2013. Fot. J. Chmielewski

ﬂ 31 Chciatabym zaznaczy¢, ze w przypad-

ku tworczosci Chmielewskiej i jej ksiazek
autorskich wciaz mam watpliwosci co do
stusznosci stosowania terminu ,czytel-
nik” silnie kojarzacego sie z adresatem
tekstu literackiego. Nasycenie walorami
plastycznymi tresci ksiazek tej artystki
jest tak silne, ze czeSciej decyduje sie na
stowo ,,odbiorca”.

32 Podobny zabieg, cho¢ bez war-
stwy narracyjnej, zostat zastosowany
np. w ksigzce M. Bataille ABC3D (New
York 2008).
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33 Mysl, wyd. Nonjang, Seoul 2004; O we-
drowaniu przy zasypianiu, wyd. Nonjang,
Seoul 2004; Niebieska laseczka. Niebie-
ska skrzyneczka, wyd. Sakyejul, Paju-si
Gyeonggi 2004; Myslacy alfabet (kore-
anski), wyd. Nonjang, Seoul 2005; My-
Slacy alfabet (angielski) / Thinking ABC,
wyd. Nonjang, Seoul 2006; Myslace cyfry,
wyd. Nonjang, Seoul 2007; Dwoje ludzi,
wyd. Sakyejul, Paju-si Gyeonggi 2008;
Do potowy petne czy do potowy puste?,
wyd. Nonjang, Seoul 2009; Dzien dobry,
Europo, wyd. Borim, Paju-si Gyeonggi
2010; Cztery strony czasu, wyd. Saky-
ejul, Paju-si Gyeonggi 2010; Ktopot, wyd.
Nonjang, Seoul 2010.

34 M, Pawlikowska-Jasnorzewska,
Wiersze, il. 1. Chmielewska, wyd. Algo,
Torun 2003; Z. Stanecka, Kopciuszek, il.
I. Chmielewska, wyd. Muchomor, War-
szawa 2004; A. Niezgoda, Dzien dobry,
Europo, il. I. Chmielewska, wyd. Algo,
Torun 2004; D. Ugresi¢, Domowe duchy,
ttum. D. J. Cirli¢, il. I. Chmielewska, wyd.
Znak, Krakéw 2010.

35 Ksiazki autorskie 1. Chmielewskiej:
Lubie literki, wyd. Graffiti BC, Torun
1999; Lubie cyferki, wyd. Graffiti BC,
Torun 1999; Lubie kotki, wyd. Graffi-
ti BC, Torun 1999.; Pamietnik Blumki,
wyd. Media Rodzina, Poznan 2011.
Reedycje w jezyku polskim po sukcesie
w Korei: O wedrowaniu przy zasypianiu,
wyd. Hokus Pokus, Warszawa 2006, Kto-
pot, wyd. Wytwadrnia, Warszawa 2012.

36 Szczesliwie w maju 2014 Krdlestwo
dziewczynki ukazato sie naktadem wy-
dawnictwa Entliczek.

37 Rozmowa autorki tekstu z I. Chmie-
lewska, 20 X 2012.

na p6t roku przed uhonorowaniem tej publikacji miatam okazje ustyszeé
wypowiedz autorki na jej temat podczas wykladu w ramach 7. Batty-
ckich Spotkan Ilustratoréw 2012” zorganizowanych przez Nadbaltyckie
Centrum Kultury w Gdansku. Ksigzce przy$wieca motto: , Ten, kto wi-
dzi, nie wie nawet, jak cenny skarb dostaje w prezencie”. Uwage przy-
kuwajg wyciete w oktadce otwory w ksztalcie oczu, przez ktére ciekawie
spogladaja na czytelnika Zrenice ukryte w gtebi publikacji. Motyw oczu
stanowi 0§ konstrukcyjna catej opowiesci. Na kolejnych kartach autor-
ka podsuwa odbiorcy rozmaite skojarzenia ilustrujace korzysci ptyngce
z daru widzenia, czasem nawet tak - wydawaloby sie — biahe, jak mozli-
wo$¢ pomalowania paznokci. Widz podaza za narratorem i kiedy nabie-
ra prze§wiadczenia o mnogosci kolejnych przykiadéw, a nawet nieco sie
nimi nuzy, autorka odstepuje od obranego wcze$niej watku i zaskakuje
glebig konfrontacji oméwionej problematyki z innym jej aspektem: ko-
lejna cze$¢ ksiazki opowiada o ludziach niewidzacych. Od tego miejsca
wyciecia w kartce wypetniajg zaémione Zrenice. Tto zajmujg punkciki
ukladajace sie w wyraz ,,oczy” w alfabecie Braille’a. Dalsza narracja
pokazuje analogicznie czynno$ci, jakie mogg wykonywaé¢ ludzie niewi-
dzacy - tak jak wszyscy inni, cieszg sie oni muzyka i odbieraja otacza-
jacy ich éwiat. Robia to samo, tylko inaczej. Autorka podsumowuje swo-
je przestanie stowami: ,,korzysta¢ z zycia jak kazdy, ten kot widzi i nie
widzi”. Ksigzka Oczy Swietnie ilustruje sposéb konstruowania narracji
przez Chmielewska — odchodzi ona od tematu, by nastepnie ze zdwojo-
na mocy przywolaé go w odmiennym i wzbogacajacym tre$é kontek$cie.
Przyktadem takiego zabiegu moze by¢ powtérzenie motywu ,,malowa-
nych paznokei”, ktére nie jest przypisane tylko osobom widzgcym, lecz
takze niewidzgacym. Prozaiczny zabieg awansuje do rangi metafory gto-
szgcej rownosé ludzi.

Uznanie w §wiecie nie ma, niestety, przetozenia na popularno$é¢ na
rodzimym rynku wydawniczym. W czasie gdy Chmielewska $wiecita
w Korei swe tryumfy??, w Polsce ukazatlo sie zaledwie kilka publikacji
z jej ilustracjami?* oraz jej ksigzek autorskich?®. Zestawienie to dobit-
nie wykazuje istniejgcg u nas dysproporcje wobec chtonnos$ci rynku
koreanskiego. OczywiScie, sytuacja ta jest ttumaczona kryzysem ekono-
micznym w kraju i 1gczaca sie z nim niechecig oficyn do podejmowania
niekomercyjnych wyzwan. Asekuranctwo tego typu jest niekiedy silnie
widoczne: np. wydawnictwo Media Rodzina w zwigzku ze zdobyta przez
Chmielewskga za Pamietnik Blumki nagroda Prezydenta Wroctawia ,,Do-
bre Strony” w 2012 r. otrzymalo czek na kwote 30 000 z1, ktérg — zgodnie
z regulaminem konkursu — moglo przeznaczy¢ wytgcznie na edycje ko-
lejnej ksiazki zwycieskiej autorki dla czytelnikéw do lat 16. Zyczeniem
Chmielewskiej bylo, by na rynek polski weszly Krolestwo dziewczynki 3
lub Niebieska laseczka. Niebieska skrzyneczka?®. Wydawnictwo prze-
forsowalo jednak Cztery strony czasu, opowiadajace o historii Torunia
i jego mieszkancow. Ksigzka ta, jak kazda praca Chmielewskiej, jest
warto$ciowa i nie zamierzam dyskredytowac¢ tej publikacji. Ze wzgledu
jednak na poruszane w tym artykule zagadnienie relacji pomiedzy ryn-
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kiem wydawniczym a twérczymi aspiracjami jednostki pragne zwrécié¢
uwage na prawopodobne przyczyny wyboru tej wiasnie pozycji. Dopa-
truje sie u jej podstaw wyktadni ekonomicznej, co staje sie dowodem na
lek oficyny przed podejmowaniem $miatych wyzwan. Ksigzka z wiezg
torunskiego ratusza w tle niewatpliwie znajdzie swoich nabywcéw, cho¢-
by jako suwenir z podrézy do tego pieknego miasta, gwarantujac tym
samym szersze grono odbiorcow.

Jako czytelnicy powinni$§my takze uderzy¢ sie w piers, gdyz ponosi-
my wspoélodpowiedzialno$é za z1g sytuacje na rynku wydawniczym am-
bitnej ksigzki. Kiedy przyjrzymy sie rezultatom sprzedazy niektérych
inicjatyw edytorskich, dostrzezemy, ze choé¢ spelnialy one wszystkie
warunki tzw. ambitnej oferty, nie tylko nie odniosly sukcesu, ale wrecz
wygenerowaly straty. Tak sie stalo z opublikowang przez Dwie Siostry
serig ,,Maty Koneser” popularyzujgcg malarstwo - ksigzkami Powidoki
(tekst Tina Oziewicz, il. Ola Cie$lak), Zajgc (tekst Grzegorz Kasdepke, il.
Ola Cieslak), Pamigtka z Paryza (tekst Tina Oziewicz, il. Jacek Ambro-
zewski) oraz Dziewczynka z cienia (tekst jan Karp, il. Marta Ignerska)3.
Dlatego tez nalezy, zwazywszy na niepewng sytuacje na rynku, wykazaé¢
zrozumienie dla niektérych trudnych decyzji wydawniczych i czekaé
z nadzieja, ze w przysziosci zostanie wyksztalcony §wiadomy odbiorca
oraz ze ekonomiczne uwarunkowania nie beda hamowaty rozwoju pol-
skiej ilustracji ksigzkowej.

dr Magdalena Howorus-Czajka
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Summary

MAGDALENA HOWORUS-CZAJKA/ The impact of economic factors on book
illustration development. A case study on Iwona Chmielewska’s artistic work

In the following text a case of impact of the publishing market in Poland on con-
dition of book illustration as an artistic phenomenon is being discussed. The ana-
lysis has been carried out on the basis of economic data discussed in comparison
with a worldwide famous illustrator, Iwona Chmielewska’s artistic practice.
Iwona Chmielewska’s artistic biography proves evidently the existence of a mar-
ket mechanism which is capable of stimulating or blocking an artist’s develop-
ment. The artist made her debut on the local publishing market, nevertheless
she was truly successful thanks to Korean publishers. The position the artist
achieved abroad has influenced the growth of an interest in her works also in
Poland. The publishing market analysis brings about a data image of complex
factors influencing the development of Polish illustration in the circumstances
of liberal economy.

3% Na podstawie wypowiedzi Ewy Stiasny
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