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* Artykut stanowi cze$¢ rozprawy dok-
torskiej, powstajacej w Instytucie Historii
Sztuki Katolickiego Uniwersytetu Lubel-
skiego Jana Pawta Il, ktérej promotorem
jest prof. dr hab. Lechostaw Lamenski.

! Zadto propagandy PRL-u 1945-1956
[katalog wystawy], red. M. Kurpik, War-
szawa 2001, s. 3.

2 Plakat a historia. Trudna droga do de-
mokracji w Polsce [katalog wystawy], red.
Z. Romaszewska, Warszawa 2000, s. 17.

3 Ibidem.

‘ N rkrajach demokracji ludowej doniostg role w okresie, gdy sztuka

wracajgca do zycia po wojennej zawierusze zostala zamknieta
w izolatce socrealizmu, odegral plakat. W stuzbie budowy nowego so-
cjalistycznego $wiata stanowil on pierwszy przyczoétek obronny wobec
wrogich idei imperializmu i kapitalizmu i zarazem pierwsza linie frontu
ideologicznego.

Niczego jednak nie pozostawiano przypadkowi. Plastycy otrzymywali od-
powiednio zinterpretowany, gotowy materiat tekstowy, z zadaniem przelo-
zenia go na jezyk grafiki czy obrazu popartego obszernym komentarzem lub

cytatem!.

Nie trudno sie domysli¢, iz wsp6lne byly dla catego bloku socja-
listycznego nie tylko hasta propagandowe i tematy pojawiajgce sie na
plakatach, lecz takze okre§lone motywy i sposoby uje¢ tych zagadnien.
Jednakze gdy przyjrzymy sie uwaznie wybranym przykiadom stanowig-
cym dorobek polskich grafikéw plakatowych dziatajgcych w okresie re-
alizmu socjalistycznego, znajdziemy tam réwniez inne zrédla inspiracji.

L

Uchwatg Sejmu Ustawodawczego z dnia 21 VII 1950 zostat przyjety
sze$cioletni plan rozwoju gospodarczego i budowy podstaw socjalizmu.
Zgodnie z treScig ustawy miat on stanowi¢ kontynuacje trzyletniego Pla-
nu Odbudowy Gospodarczej, zaktadajac ogromne naklady inwestycyjne
iwzrost ,,stopy zyciowej 0 40%” 2. Zamierzone cele nowego projektu o cha-
rakterze polityczno-gospodarczym mialy by¢ realizowane m.in przez:

osiagniecie znacznego wzrostu wydajno$ci pracy we wszystkich gateziach go-
spodarki, zapewnienie pelnego wykorzystania zdolnos$ci produkcyjnej maszyn

iurzadzen oraz rozszerzenie socjalistycznego wspéizawodnictwa pracy?.

Zasadniczy obszar aplikowania tych postulatéw stanowity zaklady pro-
dukcyjne oraz gospodarstwa panstwowe, bedace poligonem toczacej
sie walki klasowej, plakat za§ mial stuzyé¢ popularyzacji powyzszych
idei oraz mobilizacji kolektywu robotniczego. Ponad 20 autoréw zapro-
jektowato jaki$§ plakat poruszajacy zagadnienia planu sze$cioletniego.
W wiekszo$ci projektéw, zaré6wno w warstwie obrazowej, jak i stownej,
bardziej istotny niz informacyjny staje sie rys agitacyjny; plakat nie tyle
przypomina o postanowieniach partii, co zobowigzuje do niezwlocznej
ich realizacji. Plakat potrafi tez czasem zaskoczy¢ widza, a nawet skon-
sternowaé; wszystko w ramach rzeczonego ,,socjalistycznego wspoétza-
wodnictwa pracy”.

Przyktadem takiego oddzialywania na widza jest projekt Lucjana
Jagodzinskiego Cos TY zrobit dla realizacji planu? (1953), ukazujacy
mlodego robotnika wyciggajgcego palec wskazujacy prawej dtoni w Kie-
runku widza. Pytanie retoryczne padajace z ust anonimowego aktywi-
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4W. Wiodarczyk, Socrealizm. Sztuka
polska w latach 1950-1954, Paryz 1986,
s. 122.

5 Autor wyraza wdzieczno$¢ za udostep-
nienie reprodukcji: pracownikom Dziatu
Plakatu Polskiego oraz Dziatu Archiwum
Zbiorow Muzeum Plakatu w Wilanowie,
pracownikom Muzeum Niepodlegtosci
w Warszawie oraz Kierownikowi i pra-
cownikom Dziatu Zbioréw Sztuki Reali-
zmu Socjalistycznego Muzeum Zamoy-
skich w Koztéwce. Reprodukcje plakatéow
Wtodzimierza Zakrzewskiego oraz Eryka
Lipinskiego: dzieki uprzejmosci Wtodzi-
mierza Jana Zakrzewskiego oraz Zuzanny
Lipinskiej.

sty pelni tu funkcje impresywna; nie tylko oddzialuje na odbiorce, lecz
takze ma na celu wywotanie reakcji w postaci konkretnych zachowan
i postaw. Sam komunikat werbalny jest w tej sytuacji o tyle wazny, o ile
bez niego niemozliwe staje sie trafne odczytanie gestu postaci. Gdyby
obrazowi nie towarzyszyt podpis, préba odczytania, z jakiego rodzaju
apelem robotnik zwraca sie do widza, mogtaby by¢ analiza stroju mez-
czyzny lub towarzyszacego mu sztafazu. Jednakze w tym konkretnym
przypadku nawet ta wiedza nie utatwia zadania. Poruszony tu problem
wpisuje sie w nurt rozwazan nad rola tytutu w dzietach sztuki epoki soc-
realizmu. Wojciech Wtodarczyk pisze:

W latach dominowania doktryny socrealistycznej nie mogty powstawac obrazy
bez tytulu. Tytul narzucat i gwarantowal pozadang przez wiadze interpreta-
cje. Czesto wciggat widza, zapraszat do uczestnictwa w dialogu namalowanych
postaci. Tytutl spetniatl role posrednika, katalizatora miedzy socrealistycznym
dzielem a odbiorca. Nie wspoéttworzyt Swiata przedstawionego obrazu, a jedy-
nie go komentowal. Nie dynamizowatl artystycznych jako$ci obrazu, a uwage

odbiorcy kierowat prawie wyltacznie w strone odczytan ,,ideologicznych”*.

Przestrzen plakatu Jagodzinskiego jest zakomponowana w taki
sposob, iz napis zdaje sie stanowi¢ odrebny segment, niejako sztucznie
doklejony do namalowanej postaci. Podgzajgc za tym spostrzezeniem,
mozna by sie pokusi¢ o prébe opatrzenia plakatu innym tekstem o wy-
dzwieku propagandowym. Nawet pobiezna znajomo$¢ sloganéw, jakimi
postugiwano sie w partyjnej agitacji, pozwala stwierdzi¢, iz wiele z nich
bytoby w stanie bez trudu pelni¢ tu funkcje komentarza stownego. Za-
miast wezwania do rzetelniejszej realizacji nakre§lonego planu réwnie
dobrze mogtaby to by¢ zacheta ZMP-owca skierowana do mtodziezy,
przypomnienie o obowigzkowych dostawach panstwowych skierowane
do rolnika badz tez agitacja wojskowa. Poglad ten zdaje sie potwierdzaé¢
wecze$niejszy o kilka lat plakat Wiodzimierza Zakrzewskiego Cos ty
zrobil dla odbudowy? (1945) Dokladnie ten sam gest jest wykonywany
w kierunku widza przez zotnierza, ale — co istotne - komunikat stowny
nie dotyczy wcale tematyki militarnej, lecz spotecznej, mobilizujgc do
zaangazowania w dzieto odbudowy zniszczonej wojna Ojczyzny. W tym
przypadku warstwa obrazowa zostala wyrazniej powigzana z tekstem,
auzyty zaimek osobowy wyeksponowano za pomocg czcionki o zmienio-
nej wielko§ci i barwie [il. 1]°.

Od powyzszego plakatu juz tylko krok do sowieckiego pierwowzoru,
ktéry niewatpliwie byt Zakrzewskiemu znany jeszcze z okresu moskiew-
skiego. Chodzi o grafike Dmitrija Moora Tw: 3anucancs 0o6posonvuem?
(Ty zapisate$ sie dobrowolnie?) [il. 2]. Do zaciggania sie w szeregi Armii
Czerwonej zacheca tu réwniez zoinierz ukazany na tle przedstawionej
W uproszcezony sposéb scenerii industrialnej. Wojskowy w budionowce
zwraca sie w strone widza, w lewej rece trzymajac odchylony bagnet,
a prawg wyciggajac w geScie znanym nam juz z poprzednich plakatéw.
Wzmocnieniu dynamiki i bezpoS§rednio$ci przedstawienia stuzy szcze-
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g6t, jakim sg otwarte usta ukazanej postaci, co wskazuje, iz to wtasnie
ona jest nadawcg komunikatu. Za czytelno$§¢ przekazu sg w rownym
stopniu odpowiedzialne obraz i tekst, za$ ich Scista korelacje pozwala
zaobserwowac¢ analiza warstwy slownej. Podobnie jak miato to miejsce
w przypadku wcze$niej omawianych przyktadéw, takze i tu napis stano-
wi pytanie retoryczne, przy czym zaimek wystepujacy na poczatku zda-
nia jest oderwany od reszty i znajduje sie w prawym gérnym rogu przed-
stawienia; w stosunku do pozostatej czeéci frazy ma réwniez zwiekszony
rozmiar czcionki oraz zmieniong barwe. Czerwone Tw (Ty) widniejgce
obok glowy zolnierza stanowi cato$¢ kompozycyjng zaré6wno z kolorem
stroju postaci, jak i widniejagcym w tle zarysem fabryk i kominéw.

W tym miejscu staje sie zrozumiaty podobny zabieg zastosowany
przez Zakrzewskiego, cho¢ uzyskany dzieki temu efekt jest bez porow-
nania stabszy. Syntetyzujgca forma, jakg postuzy? sie radziecki grafik,
polegala w gtéwnej mierze na oszczednym korzystaniu z kontrastuja-
cych ze soba waloréw i barw. W plakacie zostaly uzyte w zasadzie tylko
trzy kolory: biaty, czarny i czerwony. To nieprzypadkowe zestawienie
przywodzi na myS§l dzieta awangardowego artysty Kazimierza Malewi-
cza, majacego olbrzymi wplyw na twoérczo$é rosyjskich konstruktywi-
stéw. Dla Malewicza czerwien jest sygnatem rewolucji, ktéra stanowi
ogniwo przejsciowe procesu historycznego, 1gczgce stan napiecia sit eko-
nomicznych (czern), ich polaryzacji oraz ,,czyste dziatanie” (biel)¢. Uto-
pijne marzenia konstruktywistéw o sztuce i technice w stuzbie szczes-
liwego czlowieka prowadzily ich do wnikliwych badah nad struktura
dzieta w celu dotarcia do jej istoty i osiggniecia maksymalnej czystosci
przekazu. Podobnie agitacyjna grafika Moora osiggata zamierzong kla-
rowno$¢, dzieki konsekwentnie stosowanym $rodkom formalnym. Tak-
ze zainteresowanie liternictwem sytuuje radzieckiego grafika w orbicie
konstruktywistycznych postulatéow, posréd ktorych znalazto sie wprzeg-
niecie typografii obok kolazu i fotomontazu w proces udoskonalenia re-
klamy i propagandy”.

O kilka lat wezesniejszy od grafiki Moora jest jeden z plakatéw pro-
pagandowych Jamesa Montgomery’ego Flagga z czaséw I wojny Swiato-
wej: I want YOU for U.S.Army. Elementy wspélne réznych wersji tego
afisza to: posta¢ Wuja Sama - personifikacji Stanéw Zjednoczonych
w tradycyjnym cylindrze, elementy barw narodowych oraz nieodigczny
gest palca wskazujgcego skierowanego w strone odbiorcy. Seria plaka-
téw propagandowych amerykanskiego ilustratora promowata akcje re-
krutacyjnag armii, ale w tym samym czasie pojawilo sie co najmniej kilka
podobnych projektéw dotyczacych réznych dziedzin zycia spolecznego.
Przetworzeniom podlegata takze centralna posta¢, ktérg stawata sie na
przyklad patronujgca USA Statua WolnoSci.

Cennym gltosem, mogacym stanowi¢ podsumowanie powyzszych
rozwazan, jest stanowisko historyka sztuki Aleksandra Wojciechowskie-
go, wyrazone w dyskusji nad I Ogélnopolskg Wystawg Plakatu, ktéra od-
byta sie w 1953 r. w Warszawie. Odnoszac sie do innego plakatu Zakrzew-
skiego, opartego na tym samym motywie, pisze on:

6 K. Malevich, Suprematism. 34 Drawings,
[w:] idem, Essays on Art, ed. T. Andersen,
vol. 1, Copenhagen 1971, s. 127. Por.
P. Piotrowski, Artysta miedzy rewolucja
a reakcja. Studium z zakresu etycznej hi-
storii sztuki awangardy rosyjskiej, Poznan
1993, s. 53; R. Arnheim, Myslenie wzro-
kowe, Gdansk 2011, s. 174.

7Por. M. Kurpik, Czas, twércy, plakat,
[w:] Plakaty w zbiorach Muzeum Plaka-
tu w Wilanowie [katalog wystawy], red.
M. Kurpik, A. Szydtowska, Warszawa
2008, s. 30-31.
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Inny pomyst, ktéry powtarzany wielokrotnie stat sie szablonem: dion z wy-
ciggnietym palcem i napis: ,,i TY... réb to i to...”. Je§li w 1944 r. na nim opart
Zakrzewski swdj plakat Dlaczego TY nie jestes w wojsku, to poprzez bezpo-
Srednio$¢ i szczero$¢é mobilizujacej nas woéwcezas kompozycji - przemawiala
ona silnie do widza, co stusznie podkres$lit w dyskusji H. Tomaszewski. Powt6-
rzenie jej jednak przez (...) Jagodzinskiego (Cos TY zrobil dla realizacji planu
1953 r.) - jest dowodem pojscia po linii najmniejszego oporu, dowodem powierz-
chownego potraktowania tre$ci plakatu w oparciu o gotowe wzory. Zagadnie-
nie to poruszane byto wielokrotnie w dyskusji, w ktérej plastycy wypowiedzieli

zdecydowang walke schematyzmowi®.

Pojecie ,,walki”, odwotujace sie do §wiezych jeszcze doSwiadczen wojen-
nych, stosunkowo czesto byto wykorzystywane w hastach propagando-
wych doby socrealizmu. Podobnie jak to stalo sie z zasobami slownictwa
militarnego, stanowigcymi gltéwny material przeméwien politykéw
w krajach komunistycznych?®, termin ten ulegt swoistej reinterpretacji.
Tytuty plakatéw tamtego okresu odzwierciedlaja rozpieto$¢ semantycz-
na kategorii ,walki”, rozciggajaca sie na takie dziedziny, jak: obronnosé
kraju (Wspdtczesna walka jest walka broni potgczonych Lecha Bagin-
skiego, 1951), pokdj (Chcemy pokoju, walczymy o pokdj, obronimy pokadj
Zakrzewskiego, 1949), polityka (Front Narodowy walczy o pokdj — szczes-
cie — dobrobyt Jozefa Mroszczaka, 1954), gospodarka (Walka o wegiel
trwa Waldemara Swierzego, 1952), rolnictwo (Pracownicy PGR i POM!
Walka o chleb rozpoczeta Alicji Laurman-Waszewskiej, 1954) czy o$wiata
(Wszyscy na front walki z analfabetyzmem, Jozefa Kaczmarczyka, 1949).
Walka miata zatem by¢ kazda dzialalno$é wpisujaca sie w budowe socja-
listycznego $wiata i skutkiem tego przyczyniajaca sie do jego rozwoju.
W plakatach propagandowych idea ta znajdowata swoje odzwierciedle-
nie w potaczeniu z konwencja odwolywania sie do tradycji narodowej
oraz do stynnych postaci i chlubnych wydarzen zaczerpnietych z histo-
rii. Socjalistyczny proletariusz dzwigajacy w swoich dioniach ciezki miot
stawat sie réwny w wymowie ideowej towarzyszgcemu mu na drugim
planie rycerzowi dzierzacemu swdj miecz, jak to odmalowuje Wiktor
Goérka w plakacie przygotowanym na Miedzynarodowy Tydzien Walki
z Faszyzmem i Wojna (Pokdj narodom — kleska faszyzmowi, 1952) [il. 3].
Nawet podobienstwo ryséw twarzy postaci historycznej oraz wspéliczes-
nego robotnika zdajg sie sugerowa¢ widzowi naturalne pokrewienstwo
patriotycznych idei. Ten sam zabieg zastosowal wspominany juz Za-
krzewski w plakacie BqdZ jak Zawisza [il. 4]. W kluczu: dawny boha-
ter — wspotczesny bohater ukazat autor stynnego $redniowiecznego ryce-
rza bedacego symbolem cnét oraz zoinierza polskiej armii. W tym przy-
padku nie tylko rysy twarzy, lecz takze upozowanie oraz sposéb trzyma-
nia broni stanowig elementy upodabniajgce obie postacie.

Dla obu wyzej wymienionych plakatéw mozna znalez¢ zagranicz-
ne odpowiedniki bliskie im od strony formalnej. Nawigzania do etosu

8 A. Wojciechowski, Z dyskusji nad
| Ogélnopolska Wystawa Plakatu, ,Prze-
glad Artystyczny” 1953, nr 3, s. 14.

9 Por. W. Wtodarczyk, op. cit., s. 43.

173/



C’Quart Nr 1(39)/2016

174]

10 Por. B. Bray, From Flag-Waving to Prag-
matism: Images of Patriotism, Heroes and
War in Canadian World War Il Propaganda
Posters, ,Material History Review” 1995,
no. 42, s. 78.

11 Plakat autorstwa Elzbiety i Wtodzimie-
rza Zakrzewskich. Byt drukowany takze
w standardowym formacie.

2W przypadku tego projektu naktadaja
sie na siebie oba wspomniane rozwia-
zania formalne intensyfikujace wrazenie
monumentalnosci kompozycji. Ukazane
postaci jawia sie jako rzezby zmodyfiko-
wane jedynie przez walor barwy. Plakat
jest oparty na motywie zaczerpnietym
ze sztandarowej dla socrealizmu rzezby
Wiery Muchiny Robotnik i kotchozZnica.
Por. A. Jakubowska, Czy w Polsce okre-
su PRL-u wolno$¢ byta kobieta? Slada-
mi pewnej alegorii, [w:] Sztuka w okre-
sie PRL-u. Metody i przedmiot badan,
red. T. Gryglewicz, A. Szczerski, Krakéw
1999, s. 152.

rycerskiego odnajdujemy w plakacie agitacyjnym armii kanadyjskiej
z okresu II wojny $wiatowej Canada’s New Army needs men like you
(Nowa armia kanadyjska potrzebuje mezczyzn takich jak ty, Eric Ald-
winckle, 1939-1945). Artysta grupe trzech zolnierzy jadacych na mo-
tocyklach zestawit tu z majestatyczng postacig rycerza na koniu, przy
czym w interesujacy sposéb impet pojazdu ukazanego na pierwszym
planie koresponduje z wyobrazeniem wierzgajacego rumaka. Poten-
cjalnym rekrutom jest prezentowana wyidealizowana wizja wojny jako
turnieju rycerskiego, w ktérym nalezy dowie$¢ cnét takich jak honor
1 poswiecenie®. Z pracowni tego samego brytyjskiego grafika, bedg-
cego w latach 1943-1945 oficjalnym artysta wojennym armii kanadyj-
skiej, wyszed! inny plakat skomponowany wediug tych samych zasad
formalnych. Ukazanej z profilu twarzy robotnika towarzyszy nieodigcz-
na posta¢ zolnierza sobowtéra, a trzymane przez obu narzedzia pracy
oraz walki stanowig réwnorzedny orez, o czym informuje takze sam na-
pis: Whatever your job may be fight (Jakakolwiek twoja praca moze by¢
walka, 1939-1945).

&k %

W plakatach politycznych Zakrzewskiego widzimy typowych socjali-
stycznych bohateréw - silnych, zdecydowanych i uSmiechnietych. Spo-
s6b upozowania postaci oraz ich wyglad, a nawet rysy twarzy sa czesto-
kro¢ powielane, trudno zatem oprzeé sie wrazeniu schematycznoSci.
Prezentowani na plakatach ,,herosi” proletariatu sprawiajg wrazenie
posagéw, co stanowi istotny element swoistego stylu artysty zmierzajg-
cego do zmonumentalizowania przedstawien i nadania im przez to pa-
tosu. Dostojenistwa nabierajg prace Zakrzewskiego takze przez swoje
rozmiary; tak dzieje sie w przypadku dwucze$ciowych plakatéw: Niech
zyje nasza ukochana ojczyzna Polska Ludowa!™ (1953), Pod przewodem
PZPR do dalszych zwyciestw! (1954) oraz Wiadza nalezy do ludu pra-
cujgcego miast i wsi? (1952). W tych sytuacjach potaczone czesci two-
rzg jedno przedstawienie w formie wydiuzonego pionowego prostokata,
dwukrotnie zwiekszajgc powierzchnie. Wieksze rozmiary uzyskat tez
plakat spoleczny Zjednoczeni budujemy sile i przyszlosé Polski (1952).
Ostatnia z wymienionych realizacji, w formie poziomego pasa, sktada
sie z az szeSciu czeSci i1 osigga szeroko$¢ ponad 3,5 m przy wysokosci
1,26 m. Na plakacie przedstawiono w nieruchomej pozie sze$¢ postaci
reprezentujacych rézne profesje. Charakterystyczny strdj pozwala roz-
poznaé¢ wsréd nich hutnika, zolnierza badz rolnika, prawie dokladnie
skopiowanych takze na innych plakatach politycznych czy spotecznych
Zakrzewskiego.

Posréd plakatéw wydawanych przez Parlamentarny Komitet Re-
krutacyjny armii brytyjskiej w latach I wojny $§wiatowej odnajduje-
my projekt, ktory mégt stanowi¢ dla Zakrzewskiego zrédio inspiracji
(Gerald Wood, Join the brave throng that goes marching along, 1915).
Ukazuje on w podobnej konwencji szeSciu u§miechnietych zotnierzy
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13 Por. ). Stawinski, Krytyka nowego typu,
[w:] idem, Teksty i teksty, Warszawa
1990, s. 146.

reprezentujacych rézne jednostki wojskowe, jednakze — w przeciwien-
stwie do polskiego plakatu — wojskowi sg oddani z wiekszg swoboda,
gléwnie dzieki zr6znicowaniu sposobu ukazania postaci. Pomimo postu-
latéw, by sztuka miata wydzwiek optymistyczny, mozna podejrzewaé,
iz partyjni cenzorzy w Polsce Ludowej nie dopu$ciliby do druku pro-
jektu, w ktérym zolnierze uSmiechajg sie w tak bezpretensjonalny spo-
s6b. Pomimo tematyki zwigzanej z dziataniami wojennymi zastosowane
Srodki nie sg tu wykorzystane w celu budowania patetycznego nastroju,
jak ma to miejsce w tworczosci Zakrzewskiego. Takze sam rozmiar jest
o wiele mniejszy (2,4 X 0,5 m).

L

Jednym z najpopularniejszych plakatéw Zakrzewskiego o powiekszo-
nym formacie jest Partia (1955). Prawie cala powierzchnie przedstawie-
niawypelnia schematycznie ukazany mezczyzna z rozwianymi wlosami,
trzymajacy w rekach koto sterowe. Zgodnie z socrealistycznymi kano-
nami sile i hart ducha majg podkreslaé¢ silnie zaci$niete dionie i wzrok
utkwiony w dali. Posta¢ jest sportretowana od dotu, a mocny modelunek
Swiatlocieniowy przy uzyciu w zasadzie tylko trzech barw (bieli, czer-
wieni i czerni) podkres§la muskularng budowe ciala, znéw przywodzaca
na myS$l pelnoplastyczng rzezbe. Plakat byt kilkakrotnie reproduko-
wany; z tlem zmienionym z czarnego na biekitne towarzyszyt obradom
IV Zjazdu PZPR w 1964 r. i w takiej samej formie pojawil sie na znacz-
kach Poczty Polskiej z okazji VI Zjazdu w grudniu 1971 roku.

Z lat 30. ubieglego wieku pochodza dwa plakaty oparte na motywie
wykorzystanym tu przez Zakrzewskiego. W pierwszym z nich, z okresu
hiszpanskiej wojny domowej, muskularna kobieta w powléczystej szacie
dzierzy koto sterowe opatrzone napisem ,,Rada Obrony Madrytu” (,,Jun-
ta Delegada de Defensa de Madrid”). Na kole jest rowniez umieszczo-
ne schematycznie ukazane oko, jako symbol czujno$ci, w odniesieniu
do tytutowego hasta Vigilancia en la Retaguardia (Czujno$é na tytach,
José Briones, 1937). Autorem drugiego plakatu jest radziecki rysownik
1 karykaturzysta Boris Jefimow, ktéry za sterem opatrzonym skrétem
,,CCCP” umie$cit samego Jézefa Stalina na tle powiewajacej flagi Zwigz-
ku Radzieckiego. I cho¢ przekaz zawarty w warstwie obrazowej wydaje
sie by¢ czytelny, dotaczony napis nie pozwala snué¢ zadnych domystéw co
do tresci, oznajmiajac: ,,Kanuman cmpanv Cosemos sedem Hac om 100edbl
K no6ede!” (Kapitan Zwigzku Sowieckiego prowadzi nas od zwyciestwa
do zwyciestwal!, 1933). Zestawiajac oba przywolane przyktady plakatéow
politycznych z projektem Zakrzewskiego, trzeba stwierdzi¢, iz lako-
niczno$¢ komunikatu stownego przemawia na korzy$¢ tego ostatniego;
opatrzenie czytelnego obrazu tylko jednym, za to bardzo wymownym
stowem prowokuje i umozliwia zamierzong gre skojarzen.

&k %
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W dorobku plakatowym Swierzego znajduja sie dwa projekty 14 http://mroczna.art.pl/literatura/pro-
7 1953 r., na ktérych z profilu ukazano popiersia deifikowanych w socjali- galﬁazng la '5')n doktrynacja  (data  dostepu:
zmie wodz6éw: Karola Marksa, Fryderyka Engelsa, Wlodzimierza Lenina
i Jézefa Stalina [il. 5]. Przedstawien takich nie brakowato w sztuce pozo-
statych krajow bloku socjalistycznego i trudno wytypowacé artyste, ktory
jako pierwszy w taki sposob zestawil te postacie. Ktokolwiek nim byt,
z arsenalu grafiki propagandowej Rzeszy Niemieckiej musial znaé¢ kra-
zgcy w obiegu pocztowym i na plakatach fotomontaz ukazujacy osoby
kroéla Prus Fryderyka II, premiera Otto von Bismarcka, feldmarszatka
Paula von Hindenburga oraz Adolfa Hitlera, a opatrzony zdaniem, ktére
mial wypowiedzie¢ Fiithrer jako kontynuator tradycji niemieckich elit
politycznych: | To, co krél zdobyt, ksigze uksztattowat, feldmarszatek
bronit, a jednoczy? i bronit zotnierz” (,,Was der Kénig eroberte, der Fiirst
formte, der Feldmarschall verteidigte, rettete und einigte der Soldat”,
Hans von Norden, 1933). Podczas kampanii wyborczej w 1933 r. pojawit
sie tez plakat zatytulowany Naréd niemiecki (Deutsches Volk, autor nie-
znany, 1933), na ktéorym w identyczny sposéb zostali ukazani politycy:
Paul von Hindenburg, Alfred Hungenberg, Franz von Papen oraz Franz
Seldte.

W tandemie Wojciech Fangor - Jerzy Tchérzewski powstal plakat wy-
dany z okazji Dnia Kobiet w 1953 roku. Prawie cala jego przestrzen zaj-
muje ukazana z zabiej perspektywy posta¢ robotnicy w niebieskiej suk-
ni, wspierajgcej sie na kilku warstwach §wiezo postawionego przez nig
muru, o czym §wiadezy trzymana w dioni kielnia. Plakat zatytulowany
Pozdrawiamy kobiety pracujace dla pokoju i rozkwitu ojczyzny cechuje
sie podobienstwem do jednego z propagandowych fotomontazy Departa-
mentu Rolnictwa Stanéw Zjednoczonych Ameryki z lat IT wojny $wiato-
wej — We’re in the fight, too! (My takze walczymy!, 1940). Widnieje na nim
zdjecie uSémiechnietej kobiety wspartej na jakim$ narzedziu rolniczym.
Wspdélnymi cechami obu obrazéw sg zaréwno kolorystyka rozjasniajace-
go sie niebieskiego tla oraz zamykajgcego przedstawienie od dotu napi-
Su na czerwonym pasie, jak rowniez perspektywa, z jakiej jest ukazana
postaé¢. W przypadku obu plakatéw mamy tez do czynienia z zamiarem
podkreslenia istotnej roli kobiet w dziataniach potocznie uwazanych za
domene mezczyzn, jak wojna oraz odbudowa kraju. Powraca tu poru-
szany juz watek walki rozumianej jako kazde zaangazowanie stuzace
stusznej sprawie.

W kontek$cie tematu czynnego zaangazowania kobiet w dzieto roz-
woju Polski Ludowej warto wspomnie¢, iz plakat Tchérzewskiego i Fan-
gora pojawit sie w 1953 r. w widowisku W teatrze satyrykow. W ekra-
nizacji tego spektaklu brali udzial tacy arty$ci Teatru Satyrykéw jak
cho¢by Irena Kwiatkowska czy Bronistaw Darski. W programie wy-
stepéw znalazlo sie tez miejsce na parodie afiszy i plakatéw socreali-
stycznych. Konferansjerzy Stefania Grodziefiska i Janusz Minkiewicz
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15 Hasto bedace parodia motta zjazdowe-
go Uczestnikow Walki Zbrojnej o Niepod-
legtos$¢ i Demokracje: ,Pierwsi w walce,
pierwsi w odbudowie” (Polska Kronika Fil-
mowa, 37-1947).

najpierw zaprezentowali publiczno$ci afisz nastepujgcej tresci: ,,Zmniej-
szaj pobdér mocy w szezycie wieczornym”, wyrazajgc przy tym sarkastycz-
ny podziw dla autora, ktéry prosty komunikat zredagowat w tak niezro-
zumialy sposéb. Nastepnie widzowie ujrzeli wspomniany plakat Fango-
ra i Tchérzewskiego, lecz bez podpisu. Jak zatem - zdaniem prowadzg-
cych — mozna by w ramach prezentowanej weze$niej konwencji zatytu-
fowac¢ taki plakat? Satyrycy nie maja watpliwoSci: Piersi w nauce, piersi
w odbudowie ™.

&k ok

Takze graficy zajmujacy sie satyra polityczng czerpali inspiracje z twor-
czo$ci swoich zagranicznych kolegéw po fachu. Przykladem moze by¢
jeden z plakatéw Ignacego Witza z 1950 r., stanowigcy sarkastyczny
komentarz do amerykanskich dziatah w ramach tzw. wy$cigu zbrojen.
Rysunek przedstawia uzbrojonego balwana, ktéry rozplywa sie pod
wplywem promieni, przy czym nie sg to promienie stoneczne. Pomimo
iz umieszczony ponizej podpis glosi: ,,Imperializmu stabng nadzieje,
balwan wojenny w stonicu topnieje”, nie wida¢ jednak stonca, lecz wiel-
ka gwiazde symbolizujaca Zwiagzek Radziecki, ktérej promienie przy-
czyniajg sie do destrukeji $nieznej machiny wojennej. Dla poréwnania
warto zestawi¢ te satyre z rysunkiem zatytulowanym The Three Drips
(Trzej kapigcy, 1943) Walta Ditzena wykonanym dla amerykanskiego
magazynu ,,Life”. Okazuje sie bowiem, iz postuzenie sie ta samg kon-
wencja, lecz z zastosowaniem przeciwnej atrybucji pozytywnych i nega-
tywnych stron konfliktu stuzy tu do podkre§lenia mocy amerykanskich
zaktadéw zbrojeniowych. Tym razem widzimy ikone slonca opatrzong
dodatkowo napisem: ,,U.S. war production”, za§ w roli topniejacych zo-
stali skarykaturowani Benito Mussolini, premier Japonii Hideki Tojo
oraz Adolf Hitler. O ile w przypadku grafiki Witza mamy do czynienia ze
schematycznym, siermieznym wrecz rysunkiem, o tyle ilustracja ame-
rykanskiego autora wykazuje cechy charakterystyczne dla swobodnej
grafiki komiksowej. Wida¢ u niego biegto§¢ w postugiwaniu sie kreska,
za pomoca ktorej nie tylko w groteskowy sposéb przedstawia oSmiesza-
nych politykéw, lecz takze umiejetnie korzysta z waloru §wiattocienio-
wego nadajgcego przedstawieniu gtebie.

L

Na jednym z projektéw plakatowych Karola Baranieckiego z lat 50. znaj-
duje sie karykatura Harry’ego Trumana w helmie wojskowym i z pisto-
letem w dloni, prébujacego ukry¢ sie pod maska trzymanej w drugiej
dioni pacynki. Ten sam motyw pojawia sie juz w 1920 r. u radzieckie-
go satyryka Wiktora Denisowa na plakacie Aumanma noo mackoii mupa
(Ententa pod maska pokoju, 1919-1920) [il. 6] oraz na serii pocztowek
propagandowych. W tej wersji za maskg imitujgcg kobiece oblicze, pelne
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il.5 W. $wierzy, [Marks, Engels, Lenin, Stalin], 1953, offset, 59 x 85, witasno$¢: Muzeum Zamoyskich w Koztéwce, nr inw. MPK/
SW/1827. Fot. Muzeum Zamoyskich w Koztéwce
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il.6 W. Denisow, Aumanma nod macxoii mupa, 1919-1920, litografia, 48 x 35, wtasno$¢: Muzeum Niepodlegtosci
w Warszawie
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spokoju i stodyczy, skrywa sie odrazajaca twarz grubego mezczyzny
w cylindrze, podobnego do dzikiego zwierzecia z ktami. Plakat Baranie-
ckiego, tak jak i inne jego rysunki, stanowi wypowiedzZ bardziej lapi-
darna, nie epatuje pogardg wobec jednoznacznie negatywnego bohatera,
jest raczej pocieszng karykaturg. Brak komentarza slownego wymaga
od widza wiekszej przenikliwo$ci; to, co niewyeksplikowane, ma prowo-
kowaé¢ do samodzielnej interpretacji.

W podobny sposéb mozna zestawi¢ dwa inne plakaty: Eryka Lipin-
skiego 1905. 1917 (1955) [il. 7], przywolujacy dwie daty rewolucji, oraz
przedstawienie hiszpanskie z czaséw wojny domowej: El oso de Madrid
destrozarad el fascismo (Niedzwiedz z Madrytu zniszczy faszyzm, 1938),
drukowane naktadem wydzialu propagandy i prasy Rady Obrony Ma-
drytu. W obu przypadkach mamy do czynienia z motywem niszczenia
obalonych symboli, ktérymi sg odpowiednio: dwugtowy orzel dynastii
Romanowoéw oraz swastyka. Znajdujacego sie w herbie Madrytu niedz-
wiedzia uzyto tu jako reprezentacji glosu ludu stolicy; co wiecej, sam
napis wyjasnia znaczenie alegorycznej sceny. W plakacie Lipinskiego
ruch rewolucyjny jest symbolizowany przez bagnet z przywigzanym don
fragmentem czerwonego materiatu, za§ komentarz stowny - zresztg pra-
wie niewidoczny ze wzgledu na maty rozmiar czcionki - stanowi zdanie
Lenina: ,,Bez »préby generalnej« 1905 roku, zwyciestwo Rewolucji Paz-
dziernikowej 1917 roku bytoby niemozliwe” 6. Dostowno$¢ komunikatu
zostata tu zarzucona na rzecz lakonicznej gry symbolami.

Dwa inne przedstawienia polskich grafikéw z lat 50. sg przyktadami czy-
sto formalnych nawigzan do projektéw, ktére pojawity sie nieco wcze$-
niej. Pierwszy z nich to plakat Henryka Tomaszewskiego Do walki o so-
cjalizm — dobrobyt — trwaty pokdj (1954) stworzony z okazji II Zjazdu
PZPR. Wida¢ na nim czerwong szturmowke umieszczong na tle kontu-
réw Rzeczpospolitej. Dolng cze§é przedstawienia wypelnia napis uto-
zony kaskadowo w czterech wierszach, przy czym w kazdym kolejnym
zwieksza sie rozmiar zastosowanej czcionki. Uzyty zabieg, wraz z zasto-
sowaniem ksenotypu, poteguje wrazenie giebi, a uszeregowany w ten
sposéb tekst budzi skojarzenie ze wznoszacymi sie schodami, nadajac
mu walor monumentalno$ci?. Wszelkie préby skonfrontowania tego
typu prac z pojawiajgcymi sie réwnolegle na polskim gruncie afiszami
propagandowymi wypadaja catkowicie na niekorzy$é¢ tych ostatnich
i kazg widzie¢ w Tomaszewskim prekursora wprowadzania do plakatu
estetyki mocno wyprzedzajacej swij czas®. W zbiorach amerykanskiego
plakatu propagandowego mozna odnalez¢ o niecale 10 lat starszg pra-
ce pt. More production (Wiecej produkeji, 1942) stosujacy ten sam za-
bieg, cho¢ tu akcent jest potozony na stowo more, od ktérego oczy widza
schodza po kolejnych stopniach do poziomu linii horyzontu, zlewajac
sie z industrialnym pejzazem. Oba przedstawienia wykorzystujg $rodki

16 W. I. Lenin, Dziecieca choroba ,lewico-
wosci” w komunizmie, [w:] idem, Dzieta,
t. 31, Warszawa 1955, s. 12.

7. 0dnosnie do cech kompozycji stosowa-
nych w socrealizmie por.: W. Wtodarczyk,
op. cit., s. 17.

18 Por. M. Knorowski, Efekt zwierciadlany,
[w:] Pierwsze poétwiecze polskiego plaka-
tu 1900-1950, red. P. Rudzinski, Lublin
2009, s. 245. Por. takze: M. Krassow-
ska, Akademia Sztuk Pieknych w Warsza-
wie, [w:] Polskie zycie artystyczne w la-
tach 1945-1960, red. A. Wojciechowski,
Wroctaw-Warszawa-Krakow 1992, s. 151.
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19 Zob. http://en.wikipedia.org/wiki/
American_propaganda_during_World_
War_ll#cite_note-1 (dostep: 26 Il 2015).

20 Por. S. Bojko, Polska sztuka plakatu.
Poczatki i rozwéj do 1939 roku, Warszawa
1971, s. 150.

formalne charakterystyczne raczej dla grafiki reklamowej. Nie dziwi to
—-rzecz jasna - w przypadku kapitalistycznej gospodarki USA, dla ktoérej
plakat byt istotnym medium, a takie problemy jak patriotyzm, oszczed-
no$¢ narzecz dziatah wojennych czy potrzeba dozbrajania armii staty sie
tematami nie tyle agitacji propagandowej, co raczej wtasnie reklamy¥.

Ostatni z przyktadéw nalezy potraktowaé oddzielnie, stanowi on
bowiem w grupie omawianych plakatéw wyjatek w kwestii tematyki.
Nie jest to juz afisz propagandowy, lecz dotyczy on dziedziny kultury,
a trawestuje motyw stricte reklamowy. Dla Tadeusza Trepkowskiego,
jednego z najwiekszych polskich twércow plakatu, artystycznym prze-
wodnikiem byt Cassandre, wybitny francuski malarz i plakacista, od
ktérego czerpal zar6wno sposéb myS§lenia, jak i zasady konstrukeji obra-
zu. Sztuka Adolphe’a Jeana Marie Mourona, sformutowana wediug no-
wych zasad opierajgcych plakat na przestankach psychologicznych, byta
inspiracja dla wielu innych grafikéw tamtego okresu, jednakze zaden
z nich w spos6b tak syntetyczny nie zdotat zaadaptowaé w swoich pra-
cach jego estetyki, jak zrobit to Trepkowski®. Przyktady bezposrednich
zapozyczen z dorobku Cassandre’a stanowig dwa projekty Trepkowskie-
go: wykonang dla Teatru Ateneum zapowiedz sztuki Pociqg do Marsylii
(1951) oraz plakat do filmu Express Moskwa — Ocean Spokojny (1952).
W obu gtéwnym motywem sg tory kolejowe ukazane w przestrzeni wy-
kreslonej przez wysoko umieszczong linie horyzontu. Wzrok widza w na-
turalny sposéb biegnie w kierunku punktu zanikajacego na widnokre-
gu, ktérym na drugim z wymienionych dziet jest zarzace sie w oddali
Swiatlo sugerujace oddalajgcy sie pociag, o czym informuje tez smuga
dymu ciggngca sie po granatowym niebie. W przypadku plakatu teatral-
nego widz nie patrzy na odjezdzajacy pojazd, lecz sam, jako podrézujacy,
§ledzi wzrokiem uciekajacg przestrzen. Pierwowzorem dla obu przedsta-
wien jest praca Mourona pt. Etoile du Nord (Gwiazda Péinocy, 1927) re-
klamujacy linie wagonéw sypialnych firmy Wagons-Lits. Wydaje sie, ze
efekt wizualny osiggniety przez Trepkowskiego jest lepszy; schematycz-
ne ujecie toréw kolejowych oraz pochylenie tytutowego napisu trafniej
niz u Cassandre’a oddaje wrazenie predko$ci.

&k %

Przywolane wyzej plakaty sg tylko swobodnie wybranymi przyktada-
mi bardziej lub mniej jednoznacznych inspiracji polskich grafikéw pla-
katowych okresu socrealizmu tym, co dzialo sie w tej dziedzinie poza
granicami naszego kraju. Nawet na podstawie tak zawezonego liczeb-
nie zbioru mozna w pewnym stopniu zaobserwowac¢ proces zapozycza-
nia i przenikania motywéw w obrebie sztuki plakatowej. Bez watpie-
nia czynnikiem sprzyjajacym temu jest specyfika tej gatezi twoérczosci
artystycznej, opierajacej sie na wykorzystaniu symboli, domagajacej
sie skrotu myslowego i majacej na celu natychmiastowe uchwycenie
uwagi przechodnia. Plakat stanowi w pewnym stopniu hermetyczng
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il.7 E. Lipinski, 1905. 1917. Bez ,,proby generalnej” 1905 roku zwyciestwo rewolucji pazdziernikowej 1917
roku bytoby niemozliwe, 1955, offset barwny, 98,5 x 67, wtasno$¢: Muzeum Plakatu w Wilanowie

183/



C’Quart Nr 1(39)/2016

184/

2l M. Wallis, O znakach ikonicznych,
[w:] idem, Sztuki i znaki. Pisma semio-
tyczne, Warszawa 1983, s. 45-49: ,Znak
ikoniczny w dziele sztuki nie jest nigdy
petnym i doktadnym odtworzeniem ja-
kiego$ przedmiotu rzeczywistego, lecz
zawsze pewnym jego przetworzeniem
- wyborem, uproszczeniem, przektadem.
[...] Gtébwnym celem znakéw ikonicznych
w dzietach sztuki nie jest bowiem dostar-
czenie odbiorcy informacji o ich reprezen-
tantach, lecz wywotanie w nim, za pomo-
ca odpowiednich wyobrazen oraz zwia-
zanych z nimi pojec i sadéw, okreslonych
wzruszen estetycznych; owe wzruszenia
moga by¢ wywotane zaréwno przez moz-
liwe zblizenie do rzeczywistosci, jak przez
Swiadome jej przeksztatcenie w dziele
sztuki. [...] Dziataja one na og6t silniej na
nasza wyobraznie i uczuciowos¢ niz znaki
umowne reprezentujace podobne przed-
mioty. Dlatego wprowadza sie pierwiastki
,obrazowe”, a wiec ikoniczne, do wszel-
kiego rodzaju publikacji reklamowych lub
propagandowych, do ogtoszen, szyldow,
plakatow itp.”.

przestrzen, w ktérej zachowujg zywotno$é okre§lone watki i tematy,
a takze znaki ikoniczne, by uzy¢ sformutowania Mieczystawa Wallisa?.
Daje sie to zauwazy¢ w sposob szczegdlny wiasnie w dziedzinie, jaka jest
plakat propagandowy.
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Summary

MIKOLA)J NIEDOJADLO (The John Paul Il Catholic University of Lublin)/ On how they used to steal in the time of Social
Realism. Borrowing of motifs, subjects and formal solutions in Polish propaganda posters of the Social Realism period

The following paper deals with Polish artistic work in the area of poster, which was a flagship art discipline of Social Realism.
It is an attempt at answering the question about sources of inspiration for Polish graphic artists designing propaganda posters.
The selected examples of such posters were juxtaposed with foreign equivalents, either in the aspect of elaborating a similar
topic, or regarding the use of similar formal means. The text presents the process of adopting and transforming symbols and
motifs characteristic for artistic production of communist states as well as more or less successful attempts at copying these
symbols and motifs. At the same time the paper stresses the phenomenon of infiltration the concepts typical for graphic art
of capitalist countries into social realistic art. Among authors of the discussed posters are: Tadeusz Trepkowski, Henryk To-
maszewski and Waldemar Swierzy who were among the most outstanding graphic artists active after WW2, and at the same
time they were forebears of “Polish School of Poster” phenomenon.
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