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Stacja benzynowa

jako miejsce antropologiczne

Anna Cwynar

Uniwersytet Wroctawski

Poniiszy tekst, bedacy czes$cig pracy magisterskiej Stacja ben-
zynowa jako obiekt kulturowy. Stacje paliw, ich historia i ada-
ptacja napisanej w 2016 r. pod kierunkiem prof. UWr Agnieszki
Zabtockiej-Kos, jest probg analizy stacji serwisowych pod kagtem
teorii nie-miejsc opracowanej przez francuskiego antropologa kultu-
rowego Marca Augé. W opublikowanej w 1992 r. ksigzce Non-lieux.
Introduction & une anthropologie de la surmodernité! Augé stawia
teze, ze liczba miejsc antropologicznych, czyli przestrzeni $cisle po-
wigzanych z ,kultura zlokalizowang w czasie i przestrzeni”?, male-
je. Owe historyczne i wytwarzajace relacje miejsca, majgce wplyw
na tozsamo$¢ (jednostki lub spoteczenstwa) i bedace ich punktami
odniesienia?, sg czeSciowo zastepowane przez nie-miejsca — nienale-
zgce do nikogo przestrzenie nierelacyjne, niehistoryczne i nietozsa-
mosciowe *. Etnolog zalicza do nie-miejsc obszary typowe dla Swiata
mu wspoélczesnego, ktory nazywa hipernowoczesnym (wielkie sieci
hoteli, supermarketéw, stacji benzynowych, autostrady, porty lotni-
cze, $rodki transportu, wezly stuzace komunikacji), oraz relacje lu-
dzi z tymi przestrzeniami. Jego zdaniem oddzialywanie nie-miejsca
na czlowieka dokonuje sie nie poprzez charakterystyczng dla miejsc
antropologicznych komunikacje werbalng, a przez jednostronne
komunikaty lub teksty na réznorodnych nosnikach - czytnikach,
ekranach, billboardach, plakatach czy tablicach ®. Taka forma komu-
nikacji jest skierowana do zestandaryzowanego, anonimowego uzyt-
kownika danego obszaru, w przeciwienstwie do zindywidualizowa-
nej jednostki miejsc antropologicznych. Nie-miejsca staja sie w ten
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il. 1 Pocztowka przedstawiajaca stacje
koncernu Gulf, Miami Beach, Floryda;
za: J. Margolies, Pump and Circum-
stance. Glory Days of the Gas Station,
Boston 1993, s. 62

1 M. Augé, Nie-miejsca. Wprowadzenie
do antropologii hipernowoczesnosci,
przet. R. Chymkowski, Warszawa 2010.

2 |bidem, s. 20.

3 Ibidem, s. 34-35.

4 E. Suszek, Kierunek: nie miejsce. Prze-
strzen niczyja a projekt antropologii hi-
pernowoczesnosci, ,Czasopismo Filozo-

ficzne” 2011, nr 7, s. 137.

> M. Augé, Nie-miejsca..., s. 53-68.
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6 M. Augé, Non-Places. Introduction to
an anthropology of supermodernity,
trans. J. Howe, London - New York 1995,
s. 103.

7 Warunkiem kontraktu miedzy osoba
a nie-miejscem jest np. okazanie waz-
nego biletu (lotniczego, kolejowego,
autobusowego, za przejazd autostrada,
parking itp.), posiadanie paszportu lub
prawa jazdy czy zaakceptowanie karty
ptatniczej przez terminal (M. Augé, Nie-
-miejsca..., s. 101-103).

8 M. Morris, At Henry Parkes Motel, ,,Cul-
tural Studies” 1988, vol. 2, No. 1; cyt.
za: J. Urry, Socjologia mobilnosci, przet.
J. Stawinski, Warszawa 2009, s. 50.

9 M. Augé, Nie-miejsca..., s. 97-105.

10 J. Urry, op. cit., s. 94.

1 |bidem, s. 59.

sposéb punktami, w ktérych korzystajgce z nich osoby sg oddzielone
od swoich codziennych zmagan, dzieki czemu moga w pelni oddaé
sie znanym im na pamieé¢ zasadom korzystania z tych przestrzeni.
Augé pisze wrecz o wytchnieniu, jakie dajg nie-miejsca swoim uzyt-
kownikom, odgrywajacym w nich jedynie czasowe role kierowcow,
pasazerow czy klientéw . Nie-miejsca jawig sie wiec jako demokra-
tyczne obszary, w ktérych kazdy — niezaleznie od statusu spoteczne-
go — jest traktowany w ten sam sposéb, pod warunkiem ,,podpisania
kontraktu”, czyli postepowania zgodnie z regulami wyznaczanymi
przez te przestrzenie’.

Jednym z przykladéw nie-miejsc wymienianych przez Augé sa
stacje benzynowe. Stacja paliw to oSrodek cigglego ruchu, nieustaja-
cej rotacji pasazeréw, przeciwstawiony miejscu, w ktéorym jednostka
zamieszkuje lub do ktérego sie odnosi. Stacja, niczym motel czy stre-
fa tranzytowa portu lotniczego, nigdy nie jest ani punktem rozpoczy-
najacym podroéz, ani jej punktem docelowym. Jest raczej koniecz-
nym przystankiem? kierowcy lub pasazera korzystajacego z niej
w po$piechu, by w okamgnieniu powrodci¢ na szose. Nic dziwnego, ze
komunikacja w obiektach stuzacych tankowaniu zwykle ogranicza
sie do oznakowania oferowanych produktéw (,,PB 957, ,,LPG”), zaka-
z6w i informacji ostrzegawczych (,,Przed rozpoczeciem tankowania
wylacz silnik”, ,,Zakaz palenia”) lub tabliczek w pawilonie budynku
(,,Toaleta ptatna”), uzupetnianych przez zdawkowg wymiane infor-
macji miedzy bezosobowym pracownikiem a anonimowym klien-
tem (,,Stanowisko numer X”, ,,Platno$¢ kartg czy gotéwka?”). Jedynag
okazje do dostrzezenia w kliencie badz sprzedawcy zindywidualizo-
wanej jednostki daje podpatrzenie podpisu na karcie platniczej tego
pierwszego lub przeczytanie imienia na firmowej plakietce pracow-
nika podczas blyskawicznej i wykonywanej niemal mechanicznie
obstugi uzytkownika stacji.

Poczucie tymezasowosci, jakie wigze sie z przebywaniem na sta-
cji benzynowej, poteguje dzwiek radia nadajgcego na okrggto infor-
macje dnia z calego S§wiata, naj§wiezsze audycje czy reklamy, wybija-
jac stacje ze standardowego rytmu czasu podzielonego na wydarze-
nia przeszle, terazniejsze i przyszle. Stacje, bedace strefg wiecznej
aktualno$ci, na ktérych znajdujg sie produkty $§wiatowych marek,
pelnig jednocze$nie funkcje centréw turystycznych regionu, ofe-
rujac mapy okolic badz lokalne wyroby?®. Trawestujgc stowa Johna
Urry’ego dotyczace moteli, mozna powiedzie¢, ze stacje benzynowe
,hie sg ani miejskie, ani wiejskie, lokalne czy kosmopolityczne, sa to
obszary czystej mobilno$ci”®.

Stacje benzynowe miedzynarodowych firm, podobnie jak inne
nie-miejsca (np. globalne sieci hoteli i restauracji typu fast food), sa
przestrzeniami, ktérych oferta badz jako$§¢ dostepnych produktéow
jest taka sama na calym $wiecie. Urry twierdzi, ze dzieki zoriento-
waniu przedsiebiorstw na wzmacnianie ich wizerunku ,,afrykanski
McDonalds bedzie tak samo »dobry« jak amerykanski”!l. Rowniez
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stacja paliw nalezgca do jednego z wielkich koncernéw w Polsce nie
bedzie sie niczym rézni¢ od swojej ,,siostry” w Stanach Zjednoczo-
nych. Dodam: siostry bliZniaczki - stacje te beda bowiem wygladaé
niemal identycznie, tak aby uzytkownik mégt z tatwoscia odczytaé
ich wizualny kod niezaleznie od miejsca swojego pobytu!?. John A.
Jakle i Keith A. Sculle takiemu zintegrowanemu obrazowi stacji
wielkich korporacji nadaja nazwe place-product-packaging. Na wi-
zerunek ten skladajg sie: identyczne ksztatty budynkéw i dystrybu-
toré6w paliwa, taka sama kolorystyka, detale wykonczenia i wystroj
wnetrza, powtarzane wszedzie logo, jak réwniez jednolicie ubrany
personel i standardowa oferta produktéw. Definicja kategorii place—
product-packaging jako ,sieci identycznie wygladajgcych miejsc”!?
natychmiast przywodzi skojarzenie z rozumieniem nie-miejsca, kt6-
re zaklada nierozréznialno$¢ tych przestrzeni. Co ciekawe, wedlug
amerykanskich badaczy wykorzystanie place-product-packaging
jako strategii reklamy zostalo po raz pierwszy zaadaptowane przez
wielkie koncerny juz w drugiej dekadzie XX w., kiedy wymys§lono
ich nazwy, logotypy i rozpoczeto stawianie identycznych budynkéw
stacji. Sam sposéb reklamowania, jakim jest place-product-packa-
ging, powstal za$ jeszcze pod koniec XIX w. wraz ze wzrostem popu-
lacji Amerykanoéw i poczatkiem ich osiedlania sie w miastach®.

Trudno postawi¢ wiec znak réwnos$ci pomiedzy koncepcja place-
product-packaging Jakle’a i Sculle’a, a nie-miejscem Augé, ktoére
z zalozenia ma by¢ kategorig okreS§lajgca hipernowoczesno$é. Pod-
czas gdy koncepcja nie-miejsc podkresla ich nierelacyjno$é i ahisto-
ryczno$¢, wspomnienie stacji opartych na place-product-packaging
zdaniem twoércow tej kategorii moze wywotaé uczucie tesknoty u po-
kolen dorastajacych w latach powojennych. Jakle i Sculle oddzielaja
strategie reklamowa place—product-packaging z potowy XX w. od jej
doprowadzonej do perfekcji formy, ktéra zapoczatkowata ere wspot-
czesnych stacji serwisowych®. Ich zdaniem nowa postaé¢ strategii
reklamowania spowodowala calkowite ujednolicenie przestrzeni
amerykanskiej architektury przydroznej'®, przez Edwarda Relpha
przezwanej mianem ,,placelessness”!’. Czy historyczne stacje paliw
(takze te zasadzajace sie na place-product-packaging) nalezy wiec
uznaé za miejsca antropologiczne?

Pierwszg cechg historycznych?®® stacji, wskazujaca na zasadno$é
proby zaliczenia ich do kategorii miejsca antropologicznego, jest
zréznicowany wyglad architektoniczny. Podczas gdy nie-miejsca sa
przestrzeniami niemal identycznymi niezaleznie od ich usytuowa-
nia'®, dawne stacje paliw réznily sie ze wzgledu na swoje polozenie
geograficzne, tozsamo$¢ i status wtasciciela czy tez grupe spotecz-
na, do ktérej byly skierowane. Jedna ze strategii marketingowych
koncernéw paliwowych, wspodtistniejacg obok tendencji do wypraco-
wania uniwersalnego typu stacji stawianych w catych Stanach Zjed-
noczonych, bylo projektowanie budynkéw stacji ,,wpisujacych sie”
w lokalng architekture regionéw tego kraju. Przykladem przedsie-

12 Augé pisze o paradoksie nie-miejsc,
jakim jest postrzeganie przez obco-
krajowa zagubionego w nieznanym mu
kraju autostrad, wielkich sieci hoteli,
supermarketéw czy stacji benzynowych
jako bezpiecznych miejsc, w ktérych po-
czuje sie on ,jak w domu” (Non-Places...,
s. 106).

13 J, A. Jakle, K. A. Sculle, The Gas Station
in America, Baltimore-London 1994, s. 1:
+Place-product-packaging - the networ-
king of look-alike places”.

4 Ibidem, s. 18-47.

15 Chodzi tu o stacje wspotczesne auto-
rom, ktérzy - podobnie jak Augé - opu-
blikowali swoja prace w pierwszej poto-
wie lat 90.

% J. A. Jakle, K. A. Sculle, op. cit.,
s. 18-20.

17 Zob. E. Relph, Place and Placelessness,
London 1976.

18 Za historyczne stacje paliw uznaje bu-
dowle od poczatku istnienia stacji do po-
towy lat 70. (do wprowadzenia Embarga
OPEC w 1973 r. i wzrostu znaczenia stacji
nalezacych do wielkich korporacji). Zob.
M. K. Witzel, The American Gas Station,
Osceola (Wisconsin) 1992, s. 115; J. A. Ja-
kle, K. A. Sculle, op. cit., s. 20.

19 E. Suszek, op. cit., s. 137.
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20 D. I. Vieyra, ,Fill'er Up”. An Architec-
tural History of America’s Gas Stations,
New York - London 1979, s. 30-31;
J. Margolies, Pump and Circumstance.
Glory Days of the Gas Station, Boston
1993, s. 56.

21 Stacje z zadaszeniem powrocity dopie-
ro po Il wojnie Swiatowej w stylu exagge-
rated modern. Podczas gdy miedzywo-
jenne zadaszenia stuzyty ostonie sprze-
tu, nowoczesne dachy miaty za zadanie
zwrdcenie uwagi kierowcow, dlatego tez
charakteryzowaty sie niecodziennymi
ksztattami. Zob. J. Hocke, An Up-to-
Date Greasing Palace, ,American Builder
and Building Age” 1930, vol. 52, s. 80-81;
za: Ch. H. Liebs, Main Street to Miracle
Mile: American Roadside Architecture,
Baltimore-London 1995, s. 103-110.

il. 2 Typowa stacja Gulf, ok. 1950 (fot. z 1972 r.); za: Ch. H. Liebs, Main Street to
22 J_ Margolies, op. cit., s. 62. Miracle Mile: American Roadside Architecture, Baltimore, London 1995, s. 107

biorstwa, ktére do II wojny S§wiatowej tworzyto odmienne architekto-
nicznie stacje zaleznie od miejsca ich lokalizacji, byto Gulf ze stacja-
mi w stylu kolonialnym (na pélnocnym wschodzie Ameryki) i hisz-
panskim (w Kalifornii czy na Florydzie). Ré6wniez koncern Socony
projektowatl stacje w r6znych wersjach typu kolonialnego zaleznie od
obszaru ich wystepowania. Strategia ta zostala takze przejeta przez
firmy lokalne, m.in. Jenney i Beacon z Nowej Anglii (styl kolonial-
ny) badz Ventura i Union na Zachodnim Wybrzezu (stacje budowane
w duchu architektury hiszpanskich misji na terenie Kalifornii)2°.

Konstrukecja architektoniczna stacji byta uwarunkowana nie
tylko préba dostosowania jej do regionalnych stylow architekto-
nicznych, lecz takze do warunkéw klimatycznych czy geograficz-
nych. Adaptacja budynkéw stacji do lokalnego klimatu jest przede
wszystkim widoczna na przyktadzie wysunietego zadaszenia stacji.
Podczas gdy na wschodzie zrezygnowano z niego na przetomie lat
20.1 30. z uwagi na che¢ polepszenia przepustowosci obiektéw, w za-
chodnich stanach wysuniety dach przetrwat jako stuzacy ochronie
obstugi i klientéw przed stoncem?.

Co ciekawe, wielkie koncerny promujace strategie place-pro-
duct-packaging niekiedy decydowaly sie na budowe obiektéw
o ksztattach przywolujacych atrakcje turystyczne danego otoczenia.
Przyktadem moze by¢ stacja Gulf w Miami Beach z 1938 r., ktéra
przybrata forme latarni morskiej [il. 1]?2. Zazwyczaj jednak decyzje
o postawieniu stacji o nietypowych ksztattach podejmowali niezalez-
ni dystrybutorzy. Zastosowanie niecodziennej formy architektonicz-
nej do budynkéw stacji oraz wykorzystanie przez nich kreatywnych
metod reklamy bylo uwarunkowane checig zwiekszenia rozpozna-
walno$ci nalezgcych do nich obiektéw. Rodzaj , kredytu zaufania”,
jakim kierowcy obdarzali nawet ,,obce” im stacje znanych marek,
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23 Zob. M. K. Witzel, op. cit., s. 118-119;
J. Margolies, op. cit., s. 64-71; Ch. H.
Liebs, op. cit., s. 109-110.

24 Zob. M. K. Witzel, op. cit., s. 86-97,
120-121; Ch. H. Liebs, op. cit., s. 85-89,
104-107.

il. 3 Typowa stacja Socony (Mobil) projektu Fredericka Frosta z 1940 r.; za:
J. Margolies, Pump and Circumstance. Glory Days of the Gas Station, Boston
1993, s. 86

prywatni dystrybutorzy starali sie przezwyciezy¢ przez budowe
przykuwajacych uwage stacji w ksztalcie samolotéw, wiatrakéw, gor
lodowych czy tipi3.

Dawne stacje wielkich przedsiebiorstw, o zwykle mniej krzy-
kliwych formach architektonicznych niz budowle niezaleznych dy-
-strybutoréw, mozna bylo jednak latwo od siebie odréznié. Wsrod
nowoczesnych stacji przetomu lat 30. i 40. nalezy wymieni¢ projekty
firm Texaco, Socony (Mobil) i Gulf. Stacje tych korporacji, oparte na
strategii place-product-packaging, wyraznie réznily sie nie tylko
kolorystyka i logiem, lecz takze forma architektoniczng. Podczas
gdy projekt Texaco z 1937 r. stawial na prostote inspirowang stylem
miedzynarodowym, za$ na prototyp stacji firmy Gulf [il. 2] z cha-
rakterystycznym centralnym pylonem oddziatywatl styl streamline
moderne, odpowiedzig marki Mobil byt ksztalt pawilonéw wzorowa-
ny na walcowatej puszce na olej tej kompanii [il. 3]**. Wszystkie te
nowoczesne propozycje, przeplatajgce sie ze sobg w amerykanskim
krajobrazie przydroznym, z czasem doprowadzily do wyparcia do
tej pory najpopularniejszego typu stacji opartego na place-product—
packaging, czyli projektu angielskiej chatki firmy Pure Oil [il. 4].

English cottage zaproponowana przez C. A. Petersena w potowie
lat 20. byta przyktadem stacji zaprojektowanej z mys$la o konkretnej
grupie spotecznej. Strategig Pure, skierowang do wyzszej klasy $red-
niej, byto ustanowienie sieci obiektow wtapiajacych sie w otoczenie
jednorodzinnych domkéw zamieszkiwanych przez te spoleczno$é.
Prototyp chatki, majagcy sprawiaé¢ wrazenie wygody i przytulnoSci,
zdaniem Jakle’a i Sculle’a byt rodzajem wypowiedzenia na glos ma-
rzeh amerykanskiej klasy $redniej o romantycznym przedmieSciu.
Przyktad English cottage, ktoéra z uwagi na swag popularno$é¢ wsrod
klientéw pozostata oficjalnym wzorem wszystkich pawilonéw Pure
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il. 4 Typowa stacja benzynowa Pure
Oil w formie English cottage z dodat-
kowymi skrzydtami serwisowymi; za:
M. K. Witzel, The American Gas Station,
Osceola (Wisconsin) 1992, s. 49

25 Na temat projektu English cottage fir-
my Pure Qil zob. J. A. Jakle, K. A. Sculle,
op. cit., s. 163-182.

26. 0 masowych imprezach odbywajacych
sie na stacjach paliw pisze M. K. Witzel
(op. cit., s. 79-83).

27 ). Margolies, op. cit., s. 92-93.

28 |bidem, s. 106-107.

22 M. K. Witzel, op. cit., s. 143: ,golden
age”.

30 J, Margolies, op. cit., s. 15.
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Oil az do polowy lat 50.2°, wskazuje na sympatie, jakg uzytkownicy
punktéw sprzedazy paliwa darzyli budynki stacji. Warto przyjrzeé
sie blizej zwigzkom zachodzacym miedzy klientami a dawnymi sta-
cjami benzynowymi, ktére z pewnoscia trudno nazwac przestrzenia-
mi nierelacyjnymi czy nietozsamoS$ciowymi.

Dawne stacje paliw byly miejscami, w ktérych odbywalo sie wie-
le uroczystos$ci. Podczas wielkiego kryzysu koncern Shell, prébujac
przyciagnaé¢ klientéw, aranzowatl przy swoich najlepiej potozonych
obiektach wielkie Swigteczne ekspozycje, majace prowadzi¢ — od-
dziatujgc na dzieci — do wyboru stacji tej marki przez ich rodzicow.
Innymi imprezami urzadzanymi przez wielkie koncerny, m.in. Soco-
ny i Phillips 66, byly prezentacje nowych punktéw sprzedazy paliw.
Oficjalne otwarcie stacji przypominalo festyn familijny z uwagi na
bogate dekoracje, obecno$¢ klaunéw i hostess rozdajgcych prezenty
pierwszym klientom, wystepy zespoléw muzycznych czy tez liczne
atrakcje dla dzieci®®. Jeden z prywatnych wta$cicieli stacji w Mia-
mi w latach 60. rozpoczal takze reklamowanie swojej stacji przez or-
ganizowanie na niej darmowych uroczystos$ci §lubnych. Aby zostaé
malzenstwem, wystarczylo zakupic¢ pie¢ galonéw benzyny?".

Nic dziwnego, ze dawne stacje paliw czesto wzbudzaty w uzyt-
kownikach pozytywne emocje badz wigzaly sie z istotnhymi dla nich
wspomnieniami, z biegiem lat ewoluujgcymi w przepelnione smut-
kiem mys$li o stacjach, ,,ktérych juz nie ma”. Tesknota za historycz-
nymi stacjami jest widoczna w prébach zachowania przedmiotéw
kojarzonych z miejscami tankowania (znakéw, tablic, kartek pocz-
towych, map drogowych, dawnych opakowan)*® oraz w podgzaniu
szlakiem starych stacji i tworzenie po$wieconych im stron inter-
netowych. Nostalgie te wyrazajg tez stowa autoréw ksigzek o sta-
cjach wybrzmiewajace na poczatku lat 90., ktérzy — idealizujac ,,zlo-
ty wiek”? dawnych stacji — jednoznacznie przekreslajg ,,nowa ere”
wspoélczesnych im obiektéw. Zdaniem Johna Margoliesa nowocze-
sne urzadzenia, takie jak dystrybutory paliwa, dzieki udoskonale-
niu technologii zostaly pozbawione ,,duszy” i ,,serca” posiadanych
przez ich pierwowzory *°. Podobnego zdania jest Michael Karl Witzel,
ktéry - piszac o zardzewiatych pompach — twierdzi, ze ,,symbolizuja
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one inng ere, inny sposo6b zycia, [...] odzwierciedlaja wartosci, ktére
ulegly erozji”3!. Przyréwnanie tej wypowiedzi badacza do definicji
kultury jako ,,sposobu zycia podtug warto$ci” autorstwa Stanistawa
Pietraszki®? wskazuje na to, ze Witzel utozsamia wrecz dawne stacje
benzynowe z 6wczesng kulturg amerykanska. Na zwigzek pomiedzy
stacjami paliw a kulturg wskazujg réwniez Jakle i Sculle, nazywajac
stacje benzynowsg , kulturowg ikong”, za$ krajobraz uksztaltowany
przez samochdd uznaja za rodzaj wspoélnej ,, kulturowej bazy”, ktéra
jednoczyla mtode pokolenie?®? dorastajace w latach powojennych.

Jakle i Sculle zwracajg uwage na szczegdlne znaczenie stacji pa-
liw w latach 50. i 60. dla dorastajacych w tym okresie chtopcéw?:. Te
pachnace benzyng oraz dzwieczgce pracg dystrybutoréw i silnikéw
miejsca, w ktérych ,,umundurowani” mlodziehcy naprawiali uster-
ki mechaniczne, wydajg sie przestrzeniami par excellence meskimi,
majacymiwplyw na tozsamo$é zwigzanych z nimi jednostek. Wediug
autoréw z University of Illinois stacje paliw stanowity dla chlopcéw
wazne otoczenie spoteczne i byly miejscami, w ktérych wkraczali oni
w Swiat dorostych?®.

Historyczne stacje benzynowe jawia sie wiec jako miejsca spo-
leczno-kulturowe, ktére mogg wywolywaé u swoich uzytkownikéw
poczucie tesknoty, ksztaltowaé ich tozsamo$é¢ i byé przestrzenia,
gdzie jednostka chce spedza¢ czas. Przykladem stacji pomys$lanej
jako miejsce, w ktéorym warto przebywac, byta budowla firmy Calpet
usytuowana przy Wilshire Boulevard w Los Angeles. Podczas dwu-
dniowej ceremonii otwarcia tej jednej z najwiekszych stacji w Sta-
nach Zjednoczonych klientéw witata orkiestra oraz gwiazdy filmo-
we, m.in. Buster Keaton i Norma Talmadge. Stacje, zaprojektowang
w 1927 r. przez Rolanda E. Coate’a, wyréznial orientalny nastréj — de-
korowany mozaikg biaty budynek przykryto koputg w stylu maure-
tanskim, za$ kostiumy kobiet obstugujgcych klientéw uszyto w stylu
tunezyjskim [il. 5]*¢. Otwarcie pawilonu Calpet zostalo odnotowane
w ,,Los Angeles Times” zaréwno zamieszczong w czasopi§mie calo-
stronicowa reklama promujaca stacje jako najpiekniejsza w Kalifor-
nii, jak i artykulem opisujacym ceremonie?’. Stacja Calpet nie byla
wiec punktem stuzacym szybkiemu zatankowaniu paliwa — stanowi-
la raczej modne miejsce, w ktérym wypadato sie pokazacé.

Podobna funkcje pelnity opisywane przez Joe Morana pierwsze
brytyjskie zajazdy ze stacjami obslugi przy autostradzie M1: Wat-
ford Gap Services (1959) i Newport Pagnell (1960). Stacje te w latach
60. staly sie miejscami spotkan znanych muzykéw, m.in. grupy The
Rolling Stones, The Beatles, Pink Floyd czy Jimmy’ego Hendri-
xa. Moran, analizujgc tekst piosenki Is it really so Strange zespotu
The Smiths z 1986 r., w ktorej pojawia sie hasto ,,Newport Pagnell”,
zwraca uwage na to, ze brytyjscy stuchacze grupy natychmiast sko-
jarzyli je z autostradowym zajazdem, a nie z nazwa miejscowosci, od
ktoérej pochodzi okreS$lenie stacji. Podobnie zatytulowany Watford
Gap Roya Harpera z 1977 r. dotyczy? stacji obstugi z jej kompleksem

31 M. K. Witzel, op. cit., s. 143: ,Symbo-
lizing another era, another way of life,
these retired pumpers represent values
that have since eroded”.

32§, Pietraszko, Materiaty do skryptu
z teorii kultury: Antropologiczne pod-
stawy teorii kultury [maszynopis], Insty-
tut Kulturoznawstwa UWr, s. 19.

3 ). A. Jakle, K. A. Sculle, op. cit., s. 3-14.
34 |bidem, s. 3.
35 |bidem, s. 5.

36 https://www.laconservancy.org/loca-
tions/calpet-super-station-demolished
(data dostepu: 6 111 2017).

37 Zob. reklame Calpet Famous stars will
attend formal opening of California’s
finest super service w ,Los Angeles Ti-
mes” z 2111927 oraz artykut Calpet sta-
tion is opened with big ceremonies (,Los
Angeles Times” 1927, 23 1).
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il. 5 Stacja Calpet zaprojektowana w 1927 r. przez Rolanda E. Coate’a; za: https://www.laconservan-

cy.org/locations/calpet-super-station-demolished (data do-stepu: 7 Ill 2017)

ﬂ 3% J. Moran, Reading the Everyday, Lon-

don 2005, s. 107-108.

39 ). L. Wisniewski, Frankfurt. Wioska
przy lotnisku, ,Poznaj Swiat” 2007, nr 1,
s. 46.

40 F. L. Wright, The Disappearing City,
New York 1932; za: M. Novak, Broadacre
City: Frank Lloyd Wright’s Unbuilt Subur-
ban Utopia, http://paleofuture.gizmo-
do.com/broadacre-city-frank-lloyd-
wrights-unbuilt-suburban-
-ut-1509433082 (datadostepu:61112017).

41 F. L. Wright, Modern Architecture: be-
ing the Kahn Lectures for 1930, Prin-
ceton 1931; cyt. za: . Wojciechowski,
We wstecznym lusterku, Wroctaw 2014,
s. 63.

42 F. L. Wright, The Disappearing... Dzieto
zostato pdzniej przeredagowane i opu-
blikowane jako When Democracy Builds,
Chicago 1945; po kolejnej edycji ksiaz-
ke wydano pod tytutem: The Living City,
New York 1958.
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restauracyjnym, a nie pobliskiego miasteczka?®. Takie utozsamianie
nazw miejscowos$ci ze stacjami obstugi jest ciekawym przypadkiem
odwrdécenia roli miejsca antropologicznego i nie-miejsca. Parafrazu-
jac stowa dotyczace Frankfurtu nad Menem, ktéry zostat okreslony
jako ,wioska przy lotnisku”?’, mozna powiedzie¢, ze Newport Pagne-
111 Watford Gap sa wioskami przy stacjach paliw.

Koncepcje punktu sprzedazy benzyny jako miejsca centralnego
dlarozwoju regionu zaproponowal Frank Lloyd Wright. Architekt ten
wskazywal na kluczowag role stacji paliw w rozwijanej przez niego od
poczatku lat 30. utopijnej wizji nowych miast — zatozenia Broadacre
City. Stacje benzynowe stanowity punkty znamienne dla stworzenia
zdecentralizowanego (dzieki samochodom), horyzontalnego miasta-
-utopii, bedgcego przeciwienstwem amerykanskich miast-skupisk
wiezowcow. Obiekty te zostaly pomys$lane jako centra handlu w pla-
nowanych jednostkach osiedlenczych*’. Oprocz sklepow stacje mia-
1y réwniez mie$ci¢ restauracje, kawiarnie czy punkty spotkan, przez
co tworzylyby ,tysiace centréw jako ekwiwalenty miasta”*. Choé¢
koncepcja Broadacre City nigdy nie zostata zrealizowana, mozna sie
z nig zapozna¢, studiujac teksty Wrighta*?, rysunki, tréjwymiarowy
model oraz powstaty w 1958 r. pawilon firmy Lindholm Oil w Cloquet
w stanie Minnesota [il. 6].

Wyrézniajacym sie elementem tej jedynej stacji wybudowa-
nej wedlug projektéw Wrighta jest jej zadaszenie [il. 7]. Przyjmujac
ksztalt strzatki, wysuniety dach miat kierowaé¢ wzrok podrézujacego
na plynaca naprzeciw stacji rzeke St. Louis, pelnigc w ten sposéb
funkcje tacznika pomiedzy dawnym sposobem przemieszczania sie
drogami wodnymi a wspéiczesnym ruchem samochodowym. Réw-
nie ciekawym elementem budynku jest przeszklona sala drugiej
kondygnacji, w ktérej planowano ulokowaé¢ centrum kulturalne.
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il. 6 Frank Lloyd Wright, stacja Lindholm Oil w Cloquet, Minnesota; za: http:// il. 7 Frank Lloyd Wright, stacja Lindholm Oil w Clo-
www.roadarch.com/gas/mncan3.html (data dostepu: 7 11l 2017) quet, Minnesota; za: http://www.roadarch.com/gas/
mncan3.html (data dostepu: 7 11l 2017)

Rola stacji obstugi w idei Broadacre City, jak i projekt czynnego
do dzi§ obiektu w Minnesocie z jego punktem spotkan wydaja sie
zaprzeczact koncepcji stacji paliw jako nie-miejsca. Stacja Wrighta zo-
stata zaprojektowana specjalnie dla swojego otoczenia (matego mia-
steczka nad rzekg przy wezle autostrad) i tylko przez dialog z nim
pozwala na odezytanie sensu przekazu twoércy. Obiekt ten miat ode-
gra¢ znaczaca role dla spotecznos$ci i pomimo ze nie zrealizowano
pomystu na centrum kulturalne, stat sie charakterystycznym punk-
tem miejscowos$ci Cloquet i dumg jej mieszkancéw. Z drugiej stro-
ny budynek ten, bedacy echem projektu Broadacre City opartego
na decentralizacji (ktorej stacje paliw mialy by¢ gwarancja), a takze
mobilno$ci za sprawg wszechobecnos$ci samochodu, ostabia tradycyj-
ne pojecie miejsca wraz ze zwigzang z nim lokalng spotecznos$cia.
Stacje pomyS$lane przez Wrighta jako centra handlu zwiastuja tez
poézniejsze punkty stuzace tankowaniu paliw wyposazone w sklepy
i restauracje. Warto sie wiec jeszcze zastanowi¢ nad wspélczesny-
mi stacjami benzynowymi i zapyta¢, czy Augé stusznie wymienia
je wéréd sztandarowych przykladéw nie-miejsc. Wszak to wlasnie
wspobliczesne stacje mozna sytuowaé w opisywanym przez badacza
Swiecie hipernowoczesnym.

Stacje obstugi przetomu XX i XXI w. nalezgce do wielkich
przedsiebiorstw, podobnie jak wspominane wyzej historyczne stacje
sieci Texaco, Gulf czy Mobil, sa oparte na strategii reklamowania
place-product-packaging, co utrudnia wyodrebnienie obiektéw da-
nego koncernu. Podezas gdy wymienione historyczne stacje nierzad-
ko przyjmuja catkowicie inng forme architektoniczng, wspéiczesne
punkty sprzedazy benzyny wiekszoSci koncernéw zwykle réznig
sie tylko kolorystyka i logotypami. To ujednolicenie architektu-
ry przydroznej bylo wielokrotnie krytykowane przez autoréw prac
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“ Nowoczesne stacje krytykuja m.in. Wit-
zel, Margolies, Jakle i Sculle.

44 Zob. T. Vermeulen, Scenes from the
Suburbs: The Suburb in Contemporary
US Film and Television, Edinburgh 2014,
s. 154-157.

4 Do szeroko pojmowanej przestrzeni
ulicy autor zalicza typowe nie-miejsca:
obszary parkingéw, centréw handlo-
wych, drogi itp.

4 H. Matthews, M. Limb, M. Taylor,
The street as third space, [w:] Children’s
geographies: playing, living, learning,
ed. S. L. Holloway, G. Valentine, London
2000, s. 281; cyt. za: T. Vermeulen, op.
cit.,, s. 157: ,To young people the street
constitutes an important cultural setting,
a lived space, where they can affirm they
own identity and celebrate their feelings
of belonging”.

47 M. Smagacz, Miejsca i nie-miejsca.
Strategie oswajania, ,Autoportet” 2008,
nr2,s.11.

“8 |Ibidem, s. 13.
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poswieconych stacjom*®. Co ciekawe, ci sami autorzy z zainteresowa-
niem opisywali jednak wczeS$niejsze identyczne stacje oparte na pla-
ce-product-packaging. Uznanie przeze mnie nawet takich samych
historycznych stacji paliw za miejsca antropologiczne implikuje za-
lozenie, ze to nie tylko odmienny wyglad budowli, lecz takze sposéb,
w jaki jednostki odnoszg sie do przestrzeni, pozwala odréznié¢ stacje
od siebie i definiuje ich status jako miejsca antropologicznego czy
nie-miejsca.

Warto przywolaé tu rozwazania Timotheusa Vermeulena, ktéry,
analizujac sposoby przedstawiania amerykanskich przedmie$é we
wspoiczesnych filmach i telewizji, stwierdza, ze to bohaterowie tych
obrazéw przez swoje dzialania okre$laja nie-miejsce lub definiujg
miejsce antropologiczne. Autor zestawia filmy i seriale skierowane
do dorostych odbiorcéw, w ktorych przestrzenie nie-miejsc (galerie
handlowe, sieci hoteli oraz stacje benzynowe) sa zazwyczaj pomi-
jane, z programami dla mlodziezy, przedstawiajacymi te obszary
z duzg czestotliwo$cig. Vermeulen zauwaza tez odmienno$¢ sposo-
bu prezentowania przestrzeni w badanych przez niego filmach. Jego
zdaniem dzieta dla dorostych ukazuja miejsca antropologiczne jako
bezosobowe i znaczeniowo puste, za$ filmy mlodziezowe obrazuja
nie-miejsca i obszary niczyje jako kluczowe dla rozwoju fabuly prze-
strzenie znaczgce. Holenderski kulturoznawca opiera sie réwniez na
badaniach socjologéw i antropologdéw, poswiadczajacych, ze mtodzi
ludzie chetnie przebywaja na rogach ulic, w galeriach handlowych
czy na stacjach benzynowych. Obszary te sq bowiem wolne od kon-
troli rodzicéw i okre$lonych sposobow zachowan?. Jak pisze cyto-
wany przez Vermeulena Hugh Matthews: ,,Dla mtodych ludzi ulica*®
konstytuuje wazne otoczenie kulturowe, zywa przestrzen, w ktorej
moga oni wyrazac¢ swojg tozsamo$¢ i manifestowaé poczucie przyna-
lezno$ci”*. Nie-miejsce, jakie stanowi szeroko rozumiana ulica, nie
jest wiec jedynie obszarem przebywania mtodziezy wybierajacej ja,
bo nie ma dokad péjsé. To raczej teren, z ktérym miodzi ludzie sa
emocjonalnie zwigzani i ktéry stanowi dla nich wazny punkt odnie-
sienia. Dzieki nastolatkom naznaczajacym nie-miejsca swojg obec-
noscig stajg sie one rowniez cze$ciowo oswojone i zakorzenione w lo-
kalnej spolecznoéci.

O strategii oswajania nie-miejsc przez mlodziez pisze Marta Sma-
gacz, ktora wraz ze studentami prowadzita badania w jednym z kra-
kowskich centréw handlowych. Jak wynika z obserwacji uczestnikéw
projektu, mtodzi ludzie w domach handlowych ,,czuja sie nawet jak
u siebie”. Studentom po pewnym czasie zaczelo sie wrecz wydawac,
ze odwiedzaja mlodziez przesiadujacg w galerii handlowej, a nawet
wkraczaja ,,do ich miejsca”¥’. Socjolozka z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego zwraca jednak uwage na to, ze cho¢ centrum handlowe moze
zosta¢ oswojone przez miodych ludzi i sta¢ sie dla nich ,,miejscem”,
z pewno$cig nie jest nim dla pozostatych uzytkownikéw, ktérzy odbie-
raja je jako przestrzen przechodnig*®. Badaczka ostatecznie przyznaje
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wiec racje francuskiemu antropologowi, zauwazajac, ze oswojenie nie-
miejsca, jakie stanowi galeria handlowa, jest powierzchowne.

Inne zdanie ma Kerstin S6derblom, ktéra za przedmiot analizy
obrata frankfurcki port lotniczy. Uwaza ona, ze lotniska nie sg pozba-
wione historii ani tozsamosci, cho¢ sg one bardzo specyficznie okre-
Slone*. Autorka zwraca uwage na przywigzanie pracownikéw portu
lotniczego do ich miejsca pracy oraz emocjonalny sposéb odnoszenia
sie do niego pasazeréw, czyli oséb ,,przeplywajgcych” przez te stre-
fe tranzytowa. Przedstawia ona lotnisko jako przestrzen rozstan Iub
powrotéw, z ktérym tgczg sie liczne opowiesci czy wspomnienia jego
uzytkownikéw?. Port lotniczy zdaniem Soderblom jest zatem miej-
scem relacyjnym, przesyconym ludzkimi emocjami.

Stacje benzynowe bardzo rzadko wywolujg jednak silne emocje
(np. smutek zwigzany z rozlgkg badz rados$é z powrotu) u swoich uzyt-
kownikéw. Trudno tez wyobrazi¢ sobie osoby przychodzace na stacje,
zeby sie odprezy¢ czy spotkaé z przyjaciéimi (co miodzi ludzie chet-
nie czynig w galeriach handlowych). Jak sgdze, paradoksalnie, to po-
strzeganie stacji benzynowych jako obszaréw zwigzanych z przerwg
w podrézy moze decydowac o ich uznaniu za miejsca antropologicz-
ne niezaleznie od ich powtarzalnej architektury. Momenty pauzy dla
zatrzymujacych sie na stacjach kierowcow czy autostopowiczow sag
bowiem zwigzane ze specyficznym rodzajem zakorzenienia, zazna-
czenia na nich swojej obecno$ci. Zawodowi kierowcy, dla ktérych by-
cie ,,w drodze” jest codzienno$cig, tworzg wspdélnote wspdlczesnych
nomadoéw. Kierowcy ciezaréwek wymieniajg sie opiniami na temat
Llepszych” i ,,gorszych” stacji, jakby poréwnywali wykwintne i tanie
restauracje. Polecona stacja staje sie dla nich miejscem docelowym,
wyczekiwanym portem po catodziennej wedréwce. Po dotarciu do
celu podrézni przeksztalcajag zajazdy w przestrzenie odpoczynku
i wykonywania domowych czynno$ci — sprzatania, gotowania, mycia
sie. Stacje sa miejscami rozwigzywania probleméw technicznych,
ale tez obszarami, na ktérych kwitnie zycie towarzyskie tej wsp6lno-
ty. Tu spotyka sie zaréwno ,,starych znajomych”, jak i poznaje innych
kierowcow czy autostopowiczéw.

Roéwniez dla tych ostatnich stacje sg znaczacymi punktami od-
niesienia. Jak pisze na blogu jeden ze zwolennikéw tej formy ruchu:
,podréznik przemieszceza sie z miejsca na miejsce. Co znajduje sie po-
miedzy? Pomiedzy sg stacje benzynowe”5!. Stacja paliw jest bowiem
najczestszym punktem postoju dla autostopowiczéw. Nic dziwnego,
ze ich wspomnienia z podrézy koncentruja sie zaréwno na atrakcjach
turystycznych, jak i na przeklinanych lub szczes$liwych stacjach pa-
liw. Podczas wedréwki kazdy przyjazd do stacji jest zwigzany z pel-
nym napiecia oczekiwaniem i niepewno$cia. Na stacji obstugi auto-
stopowicze spotykaja sie, dzielg poradami i wzajemnie sobie poma-
gaja. Tu zwykle rozpoczynajg podroéz i ja koneza. Wedrowcy poznaja
tu potencjalnych kierowcéw badz zegnajg tymezasowych kompanéw
podrézy. Wedlug autora bloga autostopowicz oswaja stacje:

4 K. Soderblom, The Phenomenon of
Mobility at the Frankfurt International
Airport - Challenges from Theological
Perspective, [w:] The Ethics of Mobi-
lities: Rethinking Place, Exclusion, Free-
dom and Environment, ed. S. Bergmann,
T. Sager, London - New York 2008,
s. 182.

50 Zob. ibidem, s. 177-194.

51 https://guurisa.wordpress.com/tag/
service-station/ (data dostepu: 61112017):
.The traveller moves from place to place.
What is in between? In between there are
service stations”.
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2 |bidem: ,In my opinion the hitchhiker
interrupts [...] anonymity, turning [...] gas
station in his sleeping place, eating pla-
ce, place to hang out and talk to stran-
gers. [...] We [hitchhikers] make friends
with employees, sometimes we arrive
there by foot, crossing fields”.

53 Augé odrdznia charakterystyczny dla
miejsc antropologicznych ,jezyk méwio-
ny” od cechujacej nie-miejsca ,komuni-
kacji” (Non-places..., s. 108).
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moim zdaniem autostopowicz zaki6ca anonimowo$¢, przeksztatcajac|...] sta-
cje benzynowa w miejsce spania, jedzenia, przesiadywania, rozméw z niezna-
jomymi. [...] My [autostopowicze] zaprzyjazniamy sie z pracownikami [stacji],

czasami przychodzimy tam pieszo, przekraczamy [wyznaczone] pola®?.

Przebywanie autostopowicza lub kierowcy zawodowego w typo-
wej, nowoczesnej stacji samoobstugowej jednego z wielkich koncer-
néw wyraznie rézni sie od krétkotrwatego pobytu w tych obiektach
anonimowego klienta —,,everymana’” hipernowoczesno$ci opisywane-
go przez Augé. W przeciwienstwie do wiekszosci podréznych, ktorzy
postrzegaja te przestrzenie jako stuzace jedynie uzupelnieniu baku,
skorzystaniu z toalety i zakupowi gotowej przekaski, autostopowicze
i kierowcy pojmuja stacje jako istotne miejsca wyznaczajgce rytm ich
codziennoéci. Obiekty te, w ktérych milczaco mijaja sie klienci my-
$lacy o szybkim powrocie do swoich samochodéw, zostaja przeksztat-
cone w gwarne oSrodki wymiany opinii, wykonywania domowych
czynno$ci, a nawet miejsca wyczekiwanych spotkan. Bezosobows,
czesto jednostronng, zwiezla komunikacje na stacjach spotecznos$é
,homadow” zastepuje nacechowanymi emocjonalnie, dlugimi roz-
mowami®, Anonimowi pracownicy stacji, bedacy dla wielu jedynie
przedstawicielami wielkich kompanii, stajg sie na powrét zindywi-
dualizowanymi jednostkami. Jak sadze, nie tylko miodziez ,,petajaca
sie” na rogach ulic czy w poblizu stacji, ale zwlaszcza autostopowi-
cze i zawodowi kierowcy nadajg wiec cechy miejsca antropologiczne-
go przestrzeniom nawet tak trudnym do oswojenia, jak wspoiczesne
stacje benzynowe miedzynarodowych przedsiebiorstw. Wskazanie na
powierzchowno$¢ tego oswojenia nie przekres§la koniecznos$ci uzna-
nia tych przestrzeni za miejsca, w ktérych moga by¢ budowane relacje
z uzytkownikami, i ktére majg wptyw na ksztaltowanie ich tozsamo-
$ci. Jeszeze trudniej uznaé za nierelacyjne, niehistoryczne i nietozsa-
mos$ciowe réznigce sie formg architektoniczng stacje stawiane do lat
70., ktore czesto byly i do sg dzi§ miejscami istotnymi dla lokalnych
wspolnot, pasjonatéw motoryzacji czy artystow i architektow.

Uznajac zasadno§¢ wyodrebnienia przez Augé przestrzeni takich
jak wielkie sieci hoteli, supermarkety, autostrady lub porty lotnicze,
wymagajacych odmiennych narzedzi badawczych niz dotychczas
stosowane przez antropologéw i socjologéw, w powyzszym artykule
staratam sie dowie§¢ na przykladzie stacji benzynowych, ze pewne
grupy spolteczne moga pojmowaé nie-miejsca jako relacyjne i tozsa-
mosciowe miejsca antropologiczne. Pokazatam, ze historyczne stacje
pelnity wazng funkcje dla lokalnych wspoélnot, a takze byty wyrazem
dazen czy smaku estetycznego amerykanskiego spoleczehstwa. Za-
miast kategoryzowania stacji paliw a priori jako nie-miejsca propo-
nuje zatem uprzednig analize postrzegania tych obiektéw przez ich
uzytkownikéw, dostrzezenie réznorodnej formy budynkéw i przesle-
dzenie wplywu stacji na tozsamo$é jednostek lub spoleczno$ei.
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mgr Anna Cwynar

Absolwentka historii sztuki i kulturoznawstwa Uniwersytetu Wroctawskie-
go. Do jej zainteresowan naukowych nalezg zwiazki architektury i auta,
powojenna i wspbéliczesna architektura krajow Kaukazu Potudniowego oraz
badanie relacji obiektéw architektonicznych z ich uzytkownikami.

Summary

ANNA CWYNAR (University of Wroclaw) / Gas station as an anthropological
place

The point of departure for the article is Marc Augé’s classification of service
stations as typical examples of “non-places” — undifferentiated spaces of ,,super-
modernity”, which are non-historical, non-relational, and not concerned with
identity. The author questions such understanding by describing a number of
gas stations with unusual architectural form and evident link to the time and
place, in which they were build. She points out that gas stations are objects,
whose users often recall in their memories, and which have strong impact on
identity of an individual or a community. She argues that many historical ob-
jects, as well as contemporary stations despite their look-alike pavilions, should
be defined as anthropological places, because of the relations, which they build

with their users.
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