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Wprowadzenie

Historia i proces ksztaltowania sie rynku sztuki i antykéw w Polsce to zagadnienie do tej pory bardzo spora-
dycznie poruszane na tamach opracowan z zakresu historii sztuki. Jednocze$nie stanowi ono bardzo cieka-
we i zlozone pole badawcze zawierajgce w sobie jeszcze wiele zjawisk opisanych niedostatecznie lub dopiero
czekajacych na rozpatrzenie!.

Celem niniejszych rozwazan jest oméwienie poczatkéw profesjonalizacji polskiego rynku sztuki w kon-
tek$cie historycznym?. Pod pojeciem profesjonalizacji rozumieé nalezy przeksztalcenie amatorskiego, cze-
sto przypadkowego handlu dzietami sztuki i antykami w system oparty na dziatalno$ci specjalistycznych
placéwek zajmujacych sie posrednictwem w sprzedazy obiektéw artystycznych. Profesjonalizm owych
przedsiebiorstw przejawia¢ powinien sie wyselekcjonowang ofertg artystyczng, dbato$cig o obopdlny in-
teres stron biorgcych udzial w transakeji oraz eksperckim przygotowaniem obiektu do sprzedazy. Obok
funkeji komercyjnych waznym celem przy$wiecajagcym zawodowym posrednikom handlu sztukg powinna

t Analizujac literature przedmiotu dotyczaca historycznych aspektéw formowania sie handlu dzietami sztuki i antykami w Polsce, wspomniec
nalezy o pionierskich w tym zakresie pozycjach bibliograficznych do ktérych naleza opracowania A. Ryszkiewicza Poczatki handlu obrazami
w Srodowisku warszawskim (Warszawa 1953) oraz Handel dzietami sztuki w okupowanej Warszawie 1939-1944 ([w:] Kryzysy w sztuce.
Materiaty Sesji Stowarzyszenia Historykéw Sztuki, Lublin, grudziern 1985, Warszawa 1988, s. 223-233). Jedynym w petni rozbudowanym
omowieniem dziejow rynku sztuki w Polsce jest ksiazka S. Botdoka Antykwariaty artystyczne, salony i domy aukcyjne. Historia warszawskiego
rynku sztuki w latach 1800-1950 (Warszawa 2004). Na temat zycia artystycznego Warszawy oraz handlu sztuka wspétczesna w stolicy
potowy XIX w. pisat tez D. Konstantynow (Od sklepu Hirszla do Towarzystwa Zachety Sztuk Pieknych. Wystawy i handel sztuka wspétczesna
w Warszawie potowy XIX wieku, [w:] idem, Wystawa Krajowa Sztuk Pieknych (1858-1860). Z historii zycia artystycznego Warszawy potowy
XIX wieku, Warszawa 2012). Ciekawa pozycje w ramach literatury przedmiotu stanowi opublikowany niedawno artykut K. Niemiry Rynek
sztuki w Warszawie czaséw Stanistawa Augusta (,Almanach Warszawy” t. 12 [2019]), dotyczacy warszawskiego rynku sztuki w czasach
stanistawowskich. W pracy tej autor dokonuje proby rewizji dotychczasowego, ogdlnie przyjetego przez wiekszos¢ badaczy dziet plastycznych
XVIIl i XIX w., przekonania o niskiej jakosci rodzimego rynku sztuki i antykow.

2 Temat profesjonalizmu na warszawskim rynku sztuki w XIX w. poruszyt na tamach wspomnianej wyzej ksiazki S. Botdok (op. cit.), ograniczajac
jednak swoje rozwazania do opisania tego zjawiska w ramach samej stolicy. Brakuje natomiast w literaturze przedmiotu szerszego podejscia
do ksztattowania podstaw rynku sztuki i antykéw w Polsce. Oprécz bowiem osrodka warszawskiego ta gataz handlu obiektami artystycznymi
rozwijata sie w okresie zaboréw réwniez w innych miastach.
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by¢ dziatalno§é popularyzatorska w zakresie zagadnien artystycznych, wyrabianie gustu odbiorcéw poprzez
organizacje wystaw, a w koncu préba podniesienia poziomu etyki handlu oraz walka z patologiami dotyka-
jacymi rynek.

Pierwsze placéwki pretendujace do miana profesjonalnych posrednikéw w sprzedazy dziel sztuki,
a wiec tak charakterystyczne dla rynku w XIX w. prywatne salony sztuki, pojawialy sie na ziemiach pol-
skich od konca lat 70. tegoz stulecia i zyskaly popularno$¢ na przetomie XIX i XX wieku. Oczywiscie trudno
mowié, ze przedsiewziecia te spelniaty wiekszo§é wymogdéw wymienionych powyzej, jednak na pewno sta-
nowig podstawy do ksztattowania sie nowoczesnych form sprzedazy obiektéw artystycznych. Nalezy zazna-
czy¢, ze przed powstaniem pierwszych salonéw, funkcjonujacy na ziemiach polskich od konca XVIII w., ob-
rét dzietami sztuki réwniez cechowal sie niektérymi elementami charakterystycznymi dla profesjonalnego
rynku sztuki, co zostanie pokazane na tamach niniejszego artykutu?.

Poczatki rozwoju rynku sztuki na ziemiach polskich w XIX wieku

Genezy rynku sztuki w Polsce upatruje sie jeszcze w czasach stanistawowskich, a wiec w ostatniej ¢wierci
XVIII w., i taczy bezposrednio z Warszawg. Kwestie te jako pierwszy poruszyl w literaturze przedmiotu An-
drzej Ryszkiewicz, koncentrujgc sie na oméwieniu poczatkéw handlu dzietami sztuki, a Sci$lej obrazami,
w $rodowisku warszawskim od schylku XVIII do polowy XIX w.* Handel sztuka w stolicy byl poczatko-
wo domeng dworu krélewskiego Stanistawa Augusta Poniatowskiego oraz zwigzanej z nim arystokracji.
Wiadca, tworzgc swoja stynng kolekcje sztuki, pozyskiwatl niektére obiekty za posrednictwem zakupéw od
handlarzy dziatajagcych w Warszawie. Byli to przewaznie zagraniczni, wedrowni kunsthéndlerzy przybywa-
jacy z Wtoch, Niemiec czy Francji, tacy jak G. W. Nahke czy Martinelli, a takze ci posiadajgcy swoje sktady
w stolicy: Ernst Christopher Borman i Karl Hampeln. Ryszkiewicz okres$lit 6wczesnych kunsthéndleréw
jako drobnych, prowincjonalnych handlarzy, stanowigcych plage rynku artystycznego w Niemczech juz od
XVIII w., gdyz oferujacych niskich lotéw grafike i malarstwo, czesto w postaci kopii wielkich mistrzéw badz
falsyfikatow, za wygoérowane ceny?®.

Dzialalno$é przyjezdnych kunsthindleréw byta najbardziej zauwazalna od czaséw stanistawowskich az
po lata 60. XIX wieku. Za cel podrézy obierali oni nie tylko Warszawe — cho¢ tam w zasadzie koncentrowat
sie handel krajowy — ale i inne miasta ziem polskich®. Handlarze ci sprzedawali na og6t towar w hotelach lub
zajazdach, anonsujgc swojg oferte w lokalnej prasie. W celu pozyskania wiekszej liczby klientéw stosowali
typowe chwyty reklamowe, zapewniajac o atrakcyjnosci cen oferowanych obiektéw oraz o ich wysokich
walorach artystycznych. Glo$ne nazwiska domniemanych mistrzéw malarstwa europejskiego gwarantowac
miaty sukces rynkowy. Oferte obwoznych handlarzy wzbogacaly réwniez grafika oraz inne obiekty kolek-
cjonerskie (antykizowane kamee, mozaiki czy rozmaite osobliwo$ci)’. Niektore wzmianki prasowe z poczat-

3 Niniejszy artykut nie ro$ci sobie prawa do petnego i szczegétowego omdwienia zaproponowanego zagadnienia. Wywod oparty zostat na
analizie wybranych zjawisk oraz pionierskich inicjatyw charakterystycznych dla formowania sie rynku sztuki w Polsce w XIX w. i na poczatku
XX w., ktore staty sie przetomowe dla procesu jego profesjonalizacji.

4 Z zastosowanym przez A. Ryszkiewicza (Poczatki handlu...; Handel dzietami...) terminem ,handel dziet sztuki” oraz negacja istnienia rynku
sztuki nie zgodzit sie S. Botdok. We wstepie do swojej ksiazki (op. cit.) podkreslit, ze co prawda na przetomie XVIII i XIX w., a nawet pdzniej,
nie byto profesjonalnych placéwek zajmujacych sie handlem sztuka, lecz to nie znaczy, ze nie byto rynku sztuki. Zjawisko to bowiem obejmuje
szeroki asortyment dziatan w zakresie reklamy i handlu, w ktérych efekcie nastepuje przekazanie - z zyskiem - dzieta sztuki z jednych rak do
drugich. Wprowadzenie przez Botdoka terminu ,rynek” w miejsce ,handlu” w kontekscie analizy obrotu dzietami sztuki w Warszawie w XIX w.
podniosto range tego zjawiska w omawianym czasie.

5 A. Ryszkiewicz, Poczatki handlu..., s. 9-11. Z pejoratywna ocena Ryszkiewicza dotyczaca éwczesnych handlarzy sztuka nie zgadza sie
K. Niemira (op. cit., s. 12), ktérego zdaniem negatywny obraz rodzimego rynku sztuki konca XVIII, ale i XIX w. wynikat z komplekséw polskich
badaczy historii sztuki wzgledem wielkich i elitarnych osrodkoéw, takich jak Londyn czy Paryz.

5 Dobrym przyktadem jest chociazby t6dz, ktéra byta jednym z przystankéw w objezdzie wiedenskich i berlinskich kunsthandleréw po
miastach Krélestwa Polskiego. Prezentowali oni swdj towar w salach tamtejszego Grand Hotelu. Zob. J. Strzatkowski, Artysci, obrazy
i zbieracze w todzi, £t6dz 1991, s. 48.

7 Konkretne, poparte zrédtowo informacje na temat zagranicznych kunsthandleréw odwiedzajacych Warszawe datuja sie od czaséw panowania
kréla Stanistawa Augusta Poniatowskiego az po lata 60. XIX wieku. Zestaw nazwisk handlarzy dziatajacych w stolicy podaje S. Botdok (op. cit.,
s. 20, przyp. 24).
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ku XIX w. donoszg o organizacji przez przyjezdnych marszandéw sprzedazy obrazéw za posrednictwem
publicznych aukcji. Ta stosunkowo nowa na ziemiach polskich forma handlu sztukg zapewniata jawnos$é
zawieranych transakcji, umozliwiajac jednocze$nie publiczny osad z punktu widzenia zaréwno estetyki,
jak i warto$ci materialnej obiektéw?. Dodatkowo niektérzy zagraniczni oferenci dziet sztuki dysponowali
juz specjalnymi spisami i katalogami wyposazonymi w informacje dotyczace cen. Wymienione inicjatywy
stanowig §wiadectwo najstarszych przejawdéw profesjonalnych form sprzedazy sztuki, zaczerpnietych z za-
chodnich wzorcow?®.

Pierwsza polowa XIX w. przyniosta pojawienie sie najdawniejszych antykwariatéw — czy raczej skia-
déw - prowadzonych przez rodzimych handlarzy. Mozna bylo naby¢ tam rozmaite obiekty sztuki wysokiej
oraz uzytkowej. Do przyktadéw takich inicjatyw w Warszawie w latach 30. i 40. XIX w. nalezala dziatalno$é
antykwarska Getzla Salzsteina czy Ludwika Koechlera!®. NajczeS$ciej jednak obiekty artystyczne wysta-
wiano jako dodatek do gléwnej oferty wszelkiego rodzaju sklepéw kolonialnych, sktadéw win, ksiegarn,
sklep6w z przyborami malarskimi czy pézniej atelier fotograficznych. Doskonalym przykiadem takiej dzia-
talnos$ci byta ekspozycja i sprzedaz obrazéw miodych artystéw skupionych wokétr Marcina Olszynskiego
(Franciszek Kostrzewski, Henryk Pillati, Wojciech Gerson, J6zef Szermentowski, Juliusz Kossak) w skia-
dzie materiatéw piSmiennych, malarskich i przemystowych wydawcy i litografa Henryka Hirszla. Zaintere-
sowanie odbiorcéw sprawilo, ze przeniést on swoj lokal, pierwotnie znajdujacy sie przy ulicy Miodowej, do
patacu Stanistawa Potockiego przy Krakowskim PrzedmieSciu, podnoszgc tym samym range przedsiewzie-
cia oraz tworzac co$ na ksztatt salonu sztuki!.

Na marginesie rozwazan na temat tych stolecznych nalezaloby wspomnie¢ o antykwariatach prowa-
dzonych w mniejszych o§rodkach. Przykladowo, wiadomo, ze w Lublinie w 1875 r. w ksiegarni przy Kra-
kowskim Przedmie$ciu niejaki Stanistaw i Michatl Arctowie oferowali znaczny wybor obrazéw (oliodrukéw)
odpowiednich do wyposazenia salonéw, wizerunkéw $wietych do wnetrz sakralnych, z czasem za$ réow-
niez obrazéw olejnych i sztychéw!?. Dla poréwnania, w Ptocku artysci lokalni mogli wystawia¢ swoje prace
w ksiegarni Kempnera lub cukierni Jézefa (?) Semadeniego. Dopiero w latach 80. XIX w. funkcjonowat
w tym mieScie autonomiczny sktad starych obrazéw i sztychéw Marcelego Leoniaka, wtasciciela Fabryki
Ram Ztoconych i Robét Koscielnych®®. Poczawszy od lat 80. XIX w., na tamach ,,Dziennika Lédzkiego” Al-
fons Liucjan Kos$cielecki, podajac za wzér rynek warszawski, przekonywatl o konieczno$ci otwierania w f.o-
dzi punktéw sprzedazy sztuki, ktérych najwiecej pojawito sie przy ulicy Piotrkowskiej. Handlem obrazami
ok. 1890 r. zajmowatl sie sklep Karola Hartmana i Adolfa Butschkata'.

Znaczaca grupa oséb zajmujacych sie posSrednictwem w sprzedazy dziet sztuki w omawianym czasie
byli sami artyS$ci, parajacy sie handlem na marginesie swojej mato oplacalnej finansowo dziatalnosci twor-
czej. Nie byto to oczywiScie nowe zjawisko, gdyz - jak podaje Edward Rastawiecki, powotujac sie na notatke
w ,,Kurierze Polskim” z 1740 r. —- malarz nadworny kasztelana krakowskiego Janusza Antoniego Wisniowiec-
kiego, Piotr Parys, mial w swojej kolekcji kilkaset sztuk obrazéw, ktére prezentowat i sprzedawat w jednej
z kamienic krakowskich. Oferowane dzieta byty wecze$niej pokazywane w Lublinie, Zamo§ciu i Lwowie®.

8 Jak wynika z relacji podréoznikéw odwiedzajacych Warszawe w XVIII w., a takze z anonséw w codziennej prasie stotecznej, aukcje dobr
luksusowych organizowano dosy¢ czesto juz w okresie stanistawowskim. Nie byty to jeszcze, co prawda, licytacje $cisle nastawione na
sprzedaz dziet sztuki, gdyz w ofercie dominowaty towary réznorodne, takie jak sprzety domowe, meble, ubiory, ksiazki itp. Wsréd nich jednak
znalez¢ mozna byto takze obrazy czy ryciny. Zob. K. Niemira, Aukcje ,ddbr” luksusowych, http://www.lazienki-krolewskie.pl/public/upload/
download/Niemira%20Konrad%20-%20Aukcje%20sztuki(2).pdf (data dostepu: 20 VIII 2019).

9 Zob. S. Botdok, op. cit., s. 30.

10 Zob. ibidem, s. 54-56.

11 Na temat dziatalnosci H. Hirszla zob. A. Ryszkiewicz, Warszawski sklep Henryka Hirszla. Z dziejéw handlu obrazami, [w:] idem, Kolekcjonerzy
i mitosnicy, Warszawa 1981. Na temat dziatalnosci H. Hirszla zob. tez D. Konstantynow, op. cit., s. 28-32.

12 Zob. 1. Kaminski, Zycie artystyczne w Lublinie 1901-1926, Lublin 2000, s. 51.

13 Zob. K. Czarnecki, Ptockie zycie artystyczne w latach 1900-1939, Ptock 1990, s. 23.

14 Zob. J. Strzatkowski, op. cit., s. 48.

15 E. Rastawiecki, Parys Piotr, [w:] idem, Stownik malarzéw polskich tudziez obcych w Polsce osiadtych lub czasowo w niej przebywajacych,
t. 3, Warszawa 1857, s. 347.
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W XIX w. jednak coraz wiecej artystéw rozumiato konieczno$é adaptacji do modernizujacej sie rze-
czywisto$ci oraz do wymagan rynku i poszerzalo obszar swojej aktywno$ci zawodowej®. W 1836 r. znany
warszawski malarz, Aleksander Kokular, udostepnit do ogladania i kupowania zgromadzona przez siebie
kolekcje malarstwa. Co wiecej, w ramach tzw. biura przyjmowat w komis lub zakupywat wszelkiego rodzaju
obiekty artystyczne, ktére nastepnie sprzedawal'’”. W podobny sposéb dorabial inny warszawski malarz,
Franciszek Pfanhauser®.

Doda¢ nalezy, ze charakterystyczna dla XIX w., a znang w Polsce juz w XVIII stuleciu forma sprzedazy
dziet sztuki byly loterie obrazowe, czyli rodzaj gier hazardowych, w ktérych funkcje fantéw pelnity obrazy®.
Obok loterii organizowano w Warszawie licytacje. Pierwsza, prywatna sala przeznaczona do tego celu po-
wstala w 1879 r. i to tam po raz pierwszy pojawily sie licytacje dziet sztuki jako odrebne sesje®.

Charakteryzujac rozwijajace sie od poczatku XIX w. nowe formy posrednictwa w sprzedazy dziet sztuki,
wskazaé nalezy réwniez inicjatywy wystawiennicze. To bardzo wazny element na $ciezce formowania sie
rynku sztuki, ktory w przyszio$ci zaowocuje powstaniem pierwszych profesjonalnych, prywatnych salonéw
sztuki. Pionierskie wystawy plastyczne na ziemiach polskich w omawianym okresie miaty miejsce w War-
szawie. Do pierwszych zalicza sie ekspozycje obrazéw organizowane w latach 1819-1831 przez powotany
w przy Uniwersytecie Warszawskim Oddziat Sztuk Pieknych. Stanistaw Kozakiewicz upatrywat ich genezy
m.in. w motywacjach spoteczno-ekonomicznych, odgrywajacych duza role przy powstawaniu tego typu in-
stytucji — utatwiaty one wymiane handlowg dziel sztuki, pomagajgc tym samym artystom w sprzedazy ich
prac?’. W Poznaniu natomiast wystawy sztuki wspoétczesnej zaczeto urzadza¢ od momentu powstania na
przetomie 1836 i 1837 r. Towarzystwa Sztuk Pieknych, wzorowanego na niemieckich kunstvereinach??.

W Krakowie poczatkowo byly to wystawy okoliczno$ciowe, reklamowe i osobliwo$ci. Dopiero po 1820 r.
zaczeto organizowaé pierwsze prezentacje artystyczne, tzw. popisy publiczne uczniéw Szkoty Sztuk Piek-
nych oraz ekspozycje indywidualne artystéw, urzadzane w rozmaitych miejscach - takich jak pracownie,
salony prywatne, hotele oraz sklepy. Czesto te prekursorskie przedsiewziecia miaty ewidentnie komercyjny
charakter. Przykladem mogg tu by¢ wystawy Franciszka Lampiego, ktéry w wynajetej sali pokazywat por-
trety wlasnego autorstwa, zachecajgc odwiedzajgcych do przyszlych zamoéwien. Krakowscy malarze umiesz-
czali réwniez w lokalnej prasie informacje na temat swoich prac oraz zapowiedzi loterii?.

Dopiero jednak 1854 r. przyni6st w Krakowie narodziny Towarzystwa Przyjaciél Sztuk Pieknych - or-
ganizacji wspomagajacej rozwoj polskiej sztuki wspobiczesnej, moralnie i materialnie wspierajacej artystow
oraz gromadzgcej wlasne zbiory artystyczne. Poprzez ,wystawe nieustajgcg”, gdzie zmian dokonywano po
sprzedazy dzieta i pojawieniu sie w jego miejsce nowego obiektu, towarzystwa pelnily istotng role posred-
nikéw instytucjonalnych w handlu dzietami sztuki wspoétczesnej rodzimych artystéw?t. Za przykladem kra-
kowskim tego typu towarzystwa powstawaly m.in. w Warszawie (Towarzystwo Zachety Sztuk Pieknych)®
1 we Lwowie (analogicznie jak w Krakowie — TPSP).

16 Zob. D. Konstantyndéw, Sztuka i artysci w Warszawie pofowy XIX wieku, ,Biuletyn Historii Sztuki” 2012, nr 2, s. 264.

17 Zob. T. de Rosset, Galeria Aleksandra Kokulara i kilka innych kolekcji artystycznych warszawskich malarzy w pierwszej potowie XIX wieku,
»,Rocznik Historii Sztuki” t. 25 (2000), s. 114.

18 Szerzej na ten temat zob. idem, Malarz warszawski Franciszek Pfanhauser jako zbieracz obrazéw, ,Rocznik Warszawski” t. 28 (1998).

19 Wspomniany malarz P. Parys urzadzat takie loterie w Krakowie juz w 1740 roku. Zob. E. Rastawiecki, op. cit., s. 347.

20 Zob. S. Botdok, op. cit., s. 159.

21 S. Kozakiewicz, Wstep, [w:] Warszawskie wystawy sztuk pieknych w latach 1819-1845, oprac. idem, Wroctaw 1952, s. 12. Na temat wystaw
sztuk pieknych w Warszawie zob. tez M. Getka-Kenig, Wystawy sztuk pieknych w Warszawie jako narzedzie polityki artystycznej wtadz
Krélestwa Polskiego w latach 1815-1830, ,Folia Historiae Artium” t. 16 (2018).

22 Zob. M. Warkoczewska, Wystawy Towarzystwa Sztuk Pieknych w Poznaniu (1837-1857), Warszawa-Poznan 1991, s. 5-6. Zob. tez eadem,
Towarzystwo Sztuk Pieknych w Poznaniu w latach 1837-1848. Przyczynek do problemu ksztattowania sie mecenatu zbiorowego w pierwszej
potowie XIX wieku, ,Studia Muzealne” 1972, z. 9, s. 7-20.

23 Zob. 1. Skapska-Swiecicka, Poczatki wystaw artystycznych w Krakowie, ,Rocznik Krakowski” t. 41 (1970), s. 29.

24 Zob. E. Swieykowski, Pamietnik Przyjaciot Towarzystwa Sztuk Pieknych w Krakowie 1854-1904, Krakéw 1905.

25 Szerzej na temat dziatalnosci warszawskiej organizacji - zob. J. Wiercinska, Towarzystwo Zachety Sztuk Pieknych w Warszawie. Zarys
dziatalnosci, Wroctaw 1968.
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il. 2 Wnetrze salonu sztuki Ars w Krakowie. Fot. W. Lis, za: ,Nowosci lllustrowane” 1907, nr 37, s. 16

Rynek sztuki ksztaltujgcy sie od konca XVIII poprzez XIX w. cechowalo wiele patologii — w duzej mie-
rze analogicznych do tych, z jakimi boryka sie rynek wspélczesny. Do podstawowych probleméw nalezaty,
z jednej strony, niezbyt wysoka jako$¢é oferowanych towaréw, niski poziom ustug (brak profesjonalnych
posrednikéw) i duza liczba falsyfikatéw krazacych w obiegu. Z drugiej — dawaty sie zauwazy¢ mate zain-
teresowanie ze strony odbiorcéw (niski popyt), brak §wiadomos$ci i wiedzy z zakresu sztuki, a co za tym
idzie — niskie gusta kupujacych. Na podstawie analizy materiatéw zrédtowych wiadomo, ze problem falsyfi-
katoéw na polskim rynku sztuki w XIX w. nie byt czyms wyjatkowym?®. Jak podaje ,,Tygodnik Ilustrowany”
z 1874 r., we Lwowie odkryto grupe falszerzy podrabiajacych ,,starozytnosci” i prébujacych je sprzedac ta-
twowiernym amatorom i pseudoarcheologom?”. Latwowierno$¢ odbiorcéw wynikajaca z niskich kompeten-
cji i snobistyczna cheé posiadania dziet sztuki autorstwa znanych, Swiatowych artystéw narazaty wielu na
zakup podroébek.

Wszystkie wspomniane problemy wynikaly w duzej mierze z braku profesjonalnych organizacji spe-
cjalizujgcych sie w omawianym typie handlu. Dopiero pojawienie sie na ziemiach polskich pierwszych
salonéw sztuki mialo w pewien sposéb wyj$¢ naprzeciw nieunormowanej sytuacji rodzimego rynku débr
luksusowych.

26 Zob. S. Botdok, Kogo i dlaczego optaca sie fatszowac na rynku malarstwa?, [w:] Problematyka autentycznosci dziet sztuki na polskim rynku.
Teoria - praktyka - prawo, Warszawa 2012, s. 38-39.
27 Tygodnik llustrowany” 1874, nr 327, s. 219.
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Dzialalno$é pierwszych salonéw sztuki na ziemiach polskich w okresie zaboréw

Od konca lat 70. XIX w. pos$rednictwem w sprzedazy dziel sztuki coraz czeSciej zajmowaly sie osoby nie-
przypadkowe, nierzadko przygotowane merytorycznie oraz osadzone w §rodowisku artystycznym?:. To wte-
dy powstaly pierwsze prywatne salony sztuki z prawdziwego zdarzenia, prototypy wspoélczesnych galerii
sztuki, nastawione na organizacje wystaw, sprzedaz, ale réwniez popularyzacje zagadnien artystycznych
oraz ksztaltowanie gustow estetycznych?. Zasadniczo salony oferowaly sztuke wspoélczesng z naciskiem na
malarstwo, ewentualnie rzezbe i grafike — aczkolwiek nie byto to reguta, gdyz zdarzaly sie réwniez w ofercie
obiekty sztuki dawnej oraz antyki. Rozkwit tych nowych podmiotéw na polskim rynku sztuki przypad?l na
koniec XIX i pierwsze 15-lecie XX wieku. Popularno$¢é nowoczesnych form sprzedazy prac plastycznych
wynikala zapewne z ozywienia na rynku artystycznym, ktére obserwowano u schytku XIX w., z sukceséw
szkoty malarstwa polskiego i z coraz wiekszej fascynacji Polakow kolekcjonowaniem dziet sztuki®.

Pierwszym prywatnym salonem byl warszawski Salon Sztuk Pieknych Jézefa Ungra (1879-1882), za-
lozony przez Gracjana Ungra (1853-1911) - przybranego syna znanego w stolicy wydawecy i drukarza, czy-
li wlasnie Joézefa (1817-1874)%. Wystawa inauguracyjna, oparta zostala o piétna przedwcze$nie zmartego
Maurycego Gottlieba, a takze o dziela innych wspétczesnych malarzy: Aleksandra Gryglewskiego, J6ze-
fa Szermentowskiego, Jana Matejki, jak réwniez klasykéw dawnych, w tym Jana Breughla Aksamitnego
i Rembrandta. Na tamach ,Tygodnika Ilustrowanego” donoszono, ze rozwijajacy sie w Warszawie smak
artystyczny potrzebowat takiej inicjatywy i ze spotkata sie ona z wielkim zainteresowaniem ze strony odwie-
dzajacych. Salon Ungra oproécz prac plastycznych wystawianych na sprzedaz przyjmowal rozmaite obiekty
artystyczne w komis??. Jak podkre§la sie w literaturze przedmiotu, nowoczesno§¢ salonu Ungra polegata na
odpowiednim doborze atrakcyjnej tematyki prezentowanych dziel autorstwa znanych i popularnych twor-
céw, a takze na nowatorskim sposobie ich prezentacji — przy $wietle elektrycznym. Te chwyty marketingowe
wplynely na zainteresowanie licznych nabywcow?.

Z punktu widzenia profesjonalizacji polskiego rynku sztuki najistotniejsza jednak role odegrat stynny
Salon Aleksandra Krywulta, dzialajacy w stolicy w latach 1880-1906. Krywult, z zawodu rzezbiarz, przybyt
tam z Krakowa. O ile tamtejsze srodowisko artystyczne przewyzszalo 6wczesng Warszawe poziomem, o tyle
ona przewyzszala Krakéw wiekszymi mozliwo$ciami nabywczymi®!. Rynek sztuki w Krakowie w omawia-
nym czasie charakteryzowata zdecydowana nadwyzka podazy nad popytem. Dlatego tez Krywult postano-
wil otworzy¢ salon w Warszawie, liczgc na zbyt swojej kolekeji obrazéw wspoédtczesnych artystéw krakow-
skich. Znaczenie jego salonu zasadzalo sie, z jednej strony, na kulturotwoérczej dziatalno$ci wystawienniczej,
opartej na dzietach zar6wno modnych artystéw krajowych (Jacek Malczewski, Leon Wyczétkowski, Witold
Pruszkowski itp.), jak i sprowadzanych z zagranicy prac przedstawicieli nowatorskich kierunkéw sztuki
europejskiej. Z drugiej — jako konkurencja dla TZSP, niewydolnego pod wzgledem posrednictwa w handlu
sztuka, Krywult starat sie dostosowywaé¢ do mozliwo$ci nabywczych warszawskich klientéw, oferujac im
réwniez dzieta sztuki o mniejszej warto$ci artystycznej, a co za tym idzie, po nizszych cenach®.

Salony Ungra i Krywulta staly sie inspiracja dla kolejnych galerii otwieranych w Warszawie. Trzecim
z kolei powolanym w 1888 r. byta Spétka Artystyczna Malarzy, Rzezbiarzy i Budowniczych, znana jako Salon
Artystyczny lub Salon Artystyczny Jozefa Pawlowskiego, powotana przez tegoz malarza oraz przez kryty-

28 Zob. S. Botdok, Antykwariaty artystyczne..., s. 83.

29 Na temat znaczenia Towarzystwa Zachety Sztuk Pieknych w kontekscie innych uczestnikéw rynku sztuki zob. J. Wiercinska, op. cit., s. 94-101.
30 Zob. eadem, Charakterystyka rynku, [w:] Polskie zycie artystyczne w latach 1890-1914, red. A. Wojciechowski, Wroctaw 1967, s. 203.

31 Szczegbtowe omdwienie Salonu Sztuki J. Ungra - zob. D. Konstantynéw, Sztuka i ,geniusz merkantylizmu”. O warszawskim Salonie Sztuk
Pieknych Jozefa Ungra (1879-1882), [w:] Mowa i moc obrazéw. Prace dedykowane Profesor Marii Poprzeckiej, Warszawa 2005.

32 Zob. M. [W. Marrene-Morzkowska], Salon Sztuk Pieknych Ungra w Warszawie, ,, Tygodnik llustrowany” 1878, nr 208, s. 387.

33 Zob. J. Wiercinska, op. cit., s. 95-96.

34 Zob. M. Ptazewska, Warszawski Salon Aleksandra Krywulta (1880-1906), ,Rocznik Muzeum Narodowego w Warszawie” t. 10 (1966), s. 300.
35 Zob. eadem, Salon Krywulta, [w:] Polskie zycie artystyczne..., s. 214-215.
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ka Franciszka Ksawerego Martynowskiego, urzadzajacych ekspozycje komercyjne réwniez poza Warszawa,
m.in. w L.odzi i Wilnie. Celem spé1ki byto organizowanie wystaw stalych sztuki ,,czystej” i stosowanej — po-
Swieconych malarstwu artystow warszawskich - a takze licytacji [il. 1.

Dokonujac proby wskazania pierwszych profesjonalnych badz pretendujacych do tego miana salonéw
sztuki w innych o$§rodkach poza warszawskim, zacza¢ nalezy od Krakowa. Cho¢ byto to miasto z tradycjami
kolekcjonerskimi i dziatajgcymi salonami jako miejscami wymiany mys$li elit intelektualnych i artystycz-
nych®, nie stanowito ozywionego centrum handlu obiektami artystycznymi. Na 1885 r. datuje sie otwarcie
tam pierwszego salonu sztuki, zatozonego przez Alfreda Biazoné®. Korespondent ,,Iygodnika Ilustrowane-
go” tak relacjonowal to wydarzenie:

Do nowosci, ktére zajmuja uwage powszechng, nalezy otwarcie salonow wystawy prywatnej przez p. Alfreda Biazoné. Jak
na poczatek, salony przedstawiaja sie bardzo bogato. Nie ma w nich wprawdzie wiekszych ptécien [...], nie ma obrazéw
wielkich koryfeuszéw naszej sztuki (z wyjatkiem rysunkéw Matejki); ale jest wiele [...] wdziecznych obrazkéw [Witloda]
Pruszkowskiego, [Piotra] Stachiewicza, [Seweryna] Bieszczada, [Antoniego] Piotrowskiego i innych [...]. Peretkg wystawy
p. B. jest gtéwka Stachiewicza, namalowana z niestychanym wdziekiem a pelna poetycznego uroku. Totez nic dziwnego,

ze od razu znalazta nabywce®.

Kolejnym waznym z punktu widzenia rozwoju rynku sztuki wydarzeniem w zyciu artystycznym Krako-
wa byto otwarcie Salonu Malarzy Polskich z inicjatywy Henryka Frista (1855-1920), znanego krakowskiego
wydawcy zydowskiego pochodzenia, zajmujacego sie réwniez handlem i wycena dziet sztuki. Frist w 1875 1.
zakupil kamienice przy ulicy Florianskiej 37, gdzie rozpoczal swojg dziatalno$é od sprzedazy przyboréw do
pisania i ram do obrazéw. W niedlugim czasie poszerzyt oferte o ptétna miejscowych malarzy, wykupujac
jednocze$nie prawo do wytgcznos$ci ich reprodukowania w formie pocztéwek artystycznych. Rozwinieciem
aktywno$ci handlowej Frista byta inauguracja salonu sztuki, ktérego giéwng idee stanowilo promowanie
wspolczesnego malarstwa polskiego*’. Swojg galerie prowadzil on w sposéb nowoczesny, dbajac o wysoki
poziom towaréw i ustug. Salon prezentowat dzieta Matejki, Juliusza i Wojciecha Kossakéw, Stanistawa Ton-
dosa, Malczewskiego — tak chetnie nabywane przez krakowskie mieszczanstwo. Po §mierci Henryka Frista
salon do 1939 r. prowadzili jego synowie, Julian i Jozef*. Jak pisano na lamach dwutygodnika ,Swiat”,
Frist nie chcial konkurowa¢ z tak powazng instytucja jak TPSP, reprezentujaca wyzsze cele, ale pragnal
wytworzy¢ handlowe posrednictwo, dogodne zaréwno dla artystéw, jak i nabywcoéw. Wystawial zatem dzieta
warto$§ciowe artystycznie, ale po nizszych cenach. Prezentowat obrazy, studia, szkice, akwarele, rysunki —
zaréwno nabyte, jak i te powierzone w komis*.

Pomimo znaczacej roli Salonu Frista dla ksztaltowania podstaw rynku sztuki w Krakowie inicjatywa ta
pozostawala w obrebie dzialalnoS$ci ksiegarskiej i wydawniczej, gdyz sam wlaSciciel nie byt wyspecjalizowa-
nym znaweca sztuki. Za pierwszy par excellence profesjonalny krakowski salon sztuki nalezy uzna¢ powo-

36 Zob. J. Wiercinska, Salon Artystyczny, [w:] Polskie zycie artystyczne..., s. 216-217.

37 Na ten temat zob. A. Gabrys, Salony krakowskie, Krakéw 2006.

38 Zob. K. Dormus, Rozwdj form wychowania estetycznego i nauczania rysunku w Krakowie w latach 1850-1914, Warszawa 1998, s. 220.

39 Korespondencja Tygodnika llustrowanego, ,, Tygodnik llustrowany” 1885, nr 113, s. 134.

4 Jak podaje J. Zielinski (Filokartystyka i ,Salon Malarzy Polskich” Henryka Frista, [w:] A. B. Skotnicki, M. Sosenko, Salon Malarzy Polskich
Henryka Frista (1885-1939). Wydawnictwo pocztéwek krakowskich, artystycznych i patriotycznych, Krakéw 2018), galeria H. Frista zostata
zarejestrowana w sadzie jako ,Salon Malarzy Polskich Henryk Frist” w 1885 roku. Wedtug ,Rocznika Polskiego Przemystu i Handlu” (nr 13277
[1938]) data zarejestrowania ,wydawnictwa pod nazwa »Salon Malarzy Polskich Henryk Frist i S-ka«” jest rok 1882. Natomiast z artykutu
prasowego opublikowanego na tamach dwutygodnika ,Swiat” (1895, nr 1, s. 23) wynika, ze pozwolenie namiestnictwa na otwarcie ,wystawy
sprzedaznej” pochodzi z 1894 r., natomiast otwarcie salonu dla klientéw nastapito w 1895 roku.

41 Zob. J. Zielinski, op. cit., s. 4-5. Zob. tez idem, Salon Malarzy Polskich Henryka Frista, [w:] A. B. Skotnicki, W. Klimczak, Spotecznos¢
zydowska w Polsce. Zwyczaje i udziat w walce o niepodlegtosc, Krakéow 2006, s. 121-123.

42 Zob. ,Swiat” 1895, nr 1, s. 23.
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lany w 1904 r. Ars [il. 2]*3. Zainicjowal go stynny w §rodowisku zaréwno warszawskim, Iwowskim, jak i kra-
kowskim dramaturg, publicysta, krytyk teatralny i artystyczny, Zygmunt Sarnecki (1837-1922)*. W trakcie
swoich pobytéw w Paryzu rozwijal swoje pasje zawodowe zwigzane z teatrem, ale bardzo mocno zaintere-
sowal sie rowniez kwestiami malarstwa, na temat ktérego czesto pisal®®. Mozna rzec, iz byt prawdziwym
miloénikiem sztuki i ekspertem w tej dziedzinie. Organizujac salon, staral sie pozyskaé¢ najwybitniejsze
przyklady malarstwa, rzezby, a takze rysunku wspoétczesnych artystéw polskich — m.in. Teodora Axento-
wicza, Olgi Boznanskiej, Juliana Fatata, Stanistawa Chlebowskiego, Artura Grottgera, Juliusza Kossaka,
Aleksandra Kotsisa, Matejki, Jana Stanistawskiego, Wyczotkowskiego, Malczewskiego®. Pierwszg siedziba
salonu byt niewielki lokal przy ulicy Brackiej 5. Jednak w 1907 r. Sarnecki postanowit przenie$¢ go w inne
miejsce, co wynikato z checi rozwoju i zmiany charakteru instytucji ze $cisle handlowego w kierunku wy-
stawienniczego®. W tym celu Sarnecki pozyskal odpowiedniejszg przestrzen do prezentacji oferowanych
prac - w kamienicy przy rogu ulicy §w. Jana i Rynku Gtéwnego, gdzie zaaranzowatl sale dostosowane do
wymogoéw nowoczesnych ekspozycji. Owczesna prasa pisata: ,,Sala tam bardzo obszerna [...], $wiatlo dosko-
nate, oSwietlajgce nalezycie w ré6znych porach dnia wszystkie $ciany i sztalugi ruchome”“. Ta reorganizacja
salonu oraz poszerzenie tematyki wystaw o malarstwo zagraniczne sprawity, ze Ars stat sie inicjatywa na
wysokim, europejskim poziomie*’. Na tamach czasopisma ,,Scena i Sztuka” w oméwieniu jednej z ekspo-
zycji zorganizowanych przez Sarneckiego w 1908 r. podkres§lano, ze ,,jako wystawa zbiorowa — pozyskalaby
[ona] niezawodnie gorgce i zaszczytne uznanie najsurowszej krytyki w kazdej pierwszorzednej stolicy eu-
ropejskiej”®. Ideg samego pomystodawcy tego nowatorskiego, jak na warunki krakowskie, przedsiewziecia
byto: ,,Mie¢ w miare mozliwo$ci wszystkiego, co najlepszego wydaje malarstwo polskie!. Oprécz obiektéw
tzw. sztuki wysokiej, Zygmunt Sarnecki oferowal wyroby towarzystwa Polska Sztuka Stosowana, takie jak
kilimy i karty pocztowe. Ars przez kilka lat swego funkcjonowania (do 1908 r., kiedy z powodu ktopotéw fi-
nansowych Sarnecki zostat zmuszony do zawieszenia dziatalnoSci) cieszyt sie duzym uznaniem Srodowiska
oraz sporg liczbg klientéw zaréwno lokalnych, jak i zagranicznych.

Salon zorganizowany przez Sarneckiego stanowil odpowiedZ na nadal nie najlepsza sytuacje sztuki
na nieunormowanym krakowskim rynku przetomu XIX i XX w., na ktéorym, pomimo najwiekszej w skali
wszystkich o§rodkéw polskiego zycia artystycznego podazy prac plastycznych, zwlaszcza wspoétczesnych,
brakowato , kulturalnego” pos$rednictwa pomiedzy autorem a odbiorca. Jak wéwcezas pisano, problem pole-
gal na nabywaniu - przez miejscowych handlarzy — dziet od artystow po zanizonych cenach, co stawiato ich,
zwlaszcza tych miodych, w ztej sytuacji ekonomicznej. Do tego dochodzila wszechobecna dominacja ,,ki-
czOow”, wpisana w oferte reklamujgcych sie w prasie ,,handléw obrazéw olejnych i rodzajowych”?, oraz niska
Swiadomo$¢ odbiorcow, ktérzy kupowali dla ,,firmy” wszystko to, co im sprzedawca zaoferowat. Dlatego tez
tak istotne stalo sie, aby posrednictwu w handlu sztukg zaczela przySwiecaé, oprocz celé6w komercyjnych,
misja kulturalna. Panowato przekonanie, ze fachowy marszand powinien cechowac sie wysoka kulturg arty-
styczna, by klientom podsuwacé dobra sztuke i ksztalcgc tym samym ich gust estetyczny®. W takim kontek$-
cie Ars stat sie profesjonalnym miejscem o charakterze komercyjno-wystawienniczym, bedac krakowskim
odpowiednikiem warszawskiego Salonu Krywulta.

43 Zob. B. Wojciechowska, Salon Ars, [w:] Polskie zycie artystyczne...

44 Zob. J. Kowalczykéwna, Sarnecki Zygmunt, [w:] Polski stownik biograficzny, t. 35, Warszawa-Krakéw 1994.

45 Artykuty Z. Sarneckiego na temat malarstwa ukazywaty sie na tamach ,Biesiady Literackiej”, ,Czasu”, ,Echa Muzycznego, Teatralnego
i Artystycznego”, ,Ktoséw”, ,Kuriera Warszawskiego”, ,Nowej Reformy”, ,Tygodnika llustrowanego” i ,Wedrowca”.
46 Zob. Salon ,Ars” w Krakowie, ,Tygodnik llustrowany” 1906, nr 20.

47 Zob. Kronika, ,Czas” 1907, nr 148.

48 Zob. Salon sztuki ,Ars”, ,Nowosci lllustrowane” 1907, nr 37, s. 16.

49 Zob. ibidem.

50 Salon ,Ars” w Krakowie, ,Scena i Sztuka” 1908, nr 38, s. 14.

st W salonie ,Ars”, Krakéw, ,Swiat” 1907, nr 38, s. 8.

52 7. 2], Z krakowskiego Kunsthaendlerstwa, JSwiat” 1906, nr 41, s. 9.

53 Zob. ibidem.
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Takich ,,odpowiednikéw” tego salonu, ktére powstawaly, poczawszy od lat 90. XIX w., w polskich mia-
stach, bylo wiecej. Co réwnie istotne, bardzo czesto placowki te nie tylko wzorowaly sie na stolecznych
inicjatywach w zakresie handlu sztuka, ale wrecz pozyskiwaty obiekty na wystawy i do sprzedazy zaréwno
z TZSP, jak i z salonéw Ungra czy Krywulta.

Tak dziato sie m.in. we wspomnianej juz ¥.odzi, gdzie pod koniec XIX w. nastgpilo znaczace ozywienie
w zakresie nabywania obrazéw. Pierwszym pelnoprawnym salonem o charakterze handlowo-wystawienni-
czym byt Salon Artystyczny. Placowka otwarta zostata pod koniec 1895 r. przy ulicy Benedykta 1, w przy-
stosowanym do celéw ekspozycyjnych lokalu, z inicjatywy dziennikarza, rysownika i malarza amatora,
Zysmunta Bartkiewicza (1867-1944)>. Che¢ zalozenia takiej pionierskiej, jak na warunki lokalne, firmy
wynikala zapewne z handlowego wyksztatcenia Bartkiewicza, finansowej pomocy ojca oraz osadzenia w §ro-
dowisku miejscowej inteligencji. Schemat funkcjonowania galerii przejety zostat od Krywulta — dzialata ona
na zasadzie statej wyprzedazy dzietl, wymieniajac tylko obiekty niecieszgce sie zainteresowaniem klientéw,
co wplywalo na zr6znicowanie oferty®. Z Salonem Krywulta zresztg utrzymywat Bartkiewicz juz wezeé$niej
kontakty towarzyskie i wypozyczal stamtad w komis obrazy®. Obok pelnienia funkcji stricte komercyjnych
placéwka zapisala sie réwniez na kartach historii zycia artystycznego Y.odzi — jako miejsce ksztattujace
gust lokalnych odbiorcéw sztuki m.in. poprzez losowanie (wéréd klientéw oplacajacych roczny abonament)
premii w postaci oryginalnych plécien zamiast oleodrukéw lub chromolitografii (premie te rugowaty z sa-
lonéw Srednio zamoznych mieszkancéw Y.odzi fabryczne reprodukcje), a takze poprzez organizacje wystaw
zbiorowych dziet artystéw indywidualnych. Pokazywano tu np. prace Jana Chelminskiego, J6zefa Brandta,
Alfreda Wierusza-Kowalskiego, Aleksandra Gierymskiego, Wladystawa Czachérskiego czy Wyczoétkowskie-
go*. Salon zakonczyt dziatalno$é¢ w 1900 r., prawdopodobnie z przyczyn finansowych.

Spora konkurencjg musiat by¢ dlan powstaty w 1899 r. (aktywny jedynie rok) drugi z kolei 16dzki salon
sztuki, okre§lany jako Wystawa Sztuk Pieknych. Jego pomysiodawea byl wspomniany twoérca warszaw-
skiego Salonu Artystycznego, Pawlowski. W trakcie wystaw objazdowych po miastach zaboru rosyjskiego
twoérca 6w stwierdzil, ze .6dz stanowi najlepszy po Warszawie rynek zbytu dziet sztuki, dlatego tez otworzyt
tam kolejng firme?®,

Inicjatywa Zygmunta Bartkiewicza, a takze Pawlowskiego zapoczatkowala rozwéj nowoczesnych form
posrednictwa w sprzedazy dziet sztuki w Y.odzi. Na poczatku XX w. powstaly tu kolejno salony sztuki: Jana
Grodka (1901-1902) i Kazimierza Biedrzyckiego (1905-1907). Inicjatorzy powyzszych nie byli niestety osoba-
mi zwigzanymi w sposob szczegdblny ze Swiatem sztuki, a sprzedaz obrazéw stanowila w duzej mierze jeden
z etapéw ich dziatalno$ci handlowej. Placéwki te funkcjonowaty niezwykle krétko, zamykane ze wzgledéw
finansowych (dochody ze sprzedazy dziet sztuki nie pokrywaly kosztéw wynajecia i utrzymania lokalu oraz
przywozu i ubezpieczenia prac)®. Jak wynika ze Zrédet prasowych, wiele salonéw zajmujacych sie sprzeda-
zg dziel sztuki z powodu deficytow zmuszonych bylo przerywaé¢ swoje funkcjonowanie®.

Pierwsze lata XX w. to okres wzmozonej dzialalno$ci pierwszych salonéw sztuki zakladanych w wie-
lu wiekszych i mniejszych miastach takich jak: Kalisz (Salon Artystyczny Kazimierza Krzyzanowskie-
go, 1900)%!, Czestochowa (Salon Artystyczny Jozefa Baltazara Proszowskiego, 1901)%2, Lwow (Salon Sztuk

54 Zob. t. Grzejszczak, Atelier - salon - kawiarnia. Artysci tédzcy we wnetrzach 1890-1939. (Zarys problematyki), [w:] W fabryce, salonie,
teatrze i kawiarni. todzkie wnetrza w XIX i XX wieku, £6dz 2008, s. 93, 97.

55 Zob. A. Pawtowska, Plastyka tédzka u schytku XIX i na poczatku XX wieku, ,Przeglad Nauk Humanistycznych” 2017, nr 1, s. 180.

56 ], Strzatkowski, op. cit., s. 55-56.

57 Zob. T. [?], Ze sztuk plastycznych, ,Rocznik Artystyczno-Literacki, Teatralny, llustrowany” 1899.

58 Zob. ). Strzatkowski, op. cit., s. 57.

59 Zob. ibidem, s. 49.

60 W 1902 r. z powodu deficytu zamknieto prywatny Salon Artystyczny w Kaliszu. Zob. ,Zycie i Sztuka” 1902, nr 18, s. 203.

61 |, Baranska, Poczatki rynku sztuki w Kaliszu - pierwsza galeria sztuki nowoczesnej w miescie, referat wygtoszony na konferencji ,Zycie
artystyczne prowingji sSrodkowoeuropejskiej w drugiej potowie XIX i poczatkach XX wieku: przemiany, formy i funkcje”, Kalisz, 19-20 X 2017.
62 Wedtug informacji podanej w ,Tygodniku llustrowanym” w 1901 r. artysta J. B. Proszowski otrzymat zezwolenie na otwarcie salonu
artystycznego w Czestochowie. Zob. Kronika Powszechna. Sztuka, ,, Tygodnik llustrowany” 1901, nr 36.
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Pieknych Jana Latoura, 1902)% czy Lublin. W tym ostatnim projekt stworzenia takiej instytucji pojawit sie
w 1906 r., gdzie przy swojej ksiegarni na Krakowskim Przedmie$ciu 15 Wiktor Kiesewetter otworzyt Salon
Sztuki i Archeologii. Kiesewetter, ktory nabyt ksiegarnie w 1900 r. od Michata Arcta, a dziatalno$¢ handlowa
postanowil poszerzyé¢ prawdopodobnie z pobudek finansowych. Nie byt co prawda profesjonalnym znawca
sztuki, ale zajmowat sie po amatorsku malarstwem oraz technikami fotograficznymi. Salon Kiesewettera,
nawet w poréwnaniu z wecze$niej opisanymi, cechowala réznorodnos¢ oferty, sytuujgca go na pograniczu
antykwariatu. Kiesewetter wystawial bowiem grafike (sztychy, staloryty, miedzioryty, akwaforty), obrazy
olejne, akwarele, ale rowniez porcelane sewrska, wiedenska, polska, a takze meble, brazy i numizmaty. Co
ciekawe, oprécz prezentowania stalej oferty salon zajmowat sie wyszukiwaniem i dostarczaniem przedmio-
té6w na zyczenie klienta, a w 1906 r. urzadzit nawet aukcje obrazu Konstantego Kietlicza-Rayskiego. Prze-
trwat zaledwie trzy lata — nie tylko ze wzgledu na niekorzystna sytuacje polityczna i gospodarczg Krélestwa,
ale r6wniez na nadmiernie ambitng i kosztowna oferte, przekraczajgcag mozliwo$ci nabyweze mieszkancow
owczesnego Lublinab.

Nalezy podkres$lié, ze upadto$¢ ze wzgledu na zbyt niskie zyski pochodzgce ze sprzedazy sztuki ogtosi¢
musiato wiele é6wczesnych salonéw, co nie zmienia faktu, ze pomimo krétkiej dziatalno$ci w sposéb oczywi-
sty przyczynily sie one do podniesienia rangi i poziomu handlu sztuka na ziemiach polskich pod zaborami.

Podsumowanie

Cho¢ genezy rynku sztuki w Polsce upatruje sie jeszcze w czasach stanistawowskich, pierwsze profesjonal-
ne formy pos$rednictwa w sprzedazy dziel plastycznych pojawily sie w latach 80. XIX w. w postaci salonéw
sztuki. Rozkwit tych przedsiewzie¢ nastgpil na przelomie XIX i XX w. na fali ogdélnego ozywienia arty-
stycznego i zainteresowania kolekcjonerstwem. Niemniej jednak juz okres formowania sie podstaw rynku
w XIX w., poprzedzajacy powstanie fachowych salonéw, naznaczony byl szeregiem inicjatyw stanowiacych
Swiadectwo pierwszych przejawéw nowoczesnych systemoéw sprzedazy sztuki czerpigcych z wzorcéw za-
chodnich. Nalezaty do nich m.in. organizowane przez zagranicznych kunsthindleréw licytacje dziet sztuki,
wystawy handlowe opatrzone katalogami z informacjami na temat cen, a w koncu ekspozycje sztuk piek-
nych i powstajace w najwazniejszych polskich miastach towarzystwa wspierajgce sztuke wspodtczesnag.
Pierwsze, ,wzorcowe” salony sztuki otwarto w Warszawie. Rynek stoleczny stat sie wkroétce inspiracja
dla innych o$rodkéw zycia artystycznego na terenie trzech zaboréw — o$rodkéw takich jak Krakéw, Lublin,
1.6dz, Lwow, Wilno, Plock czy Kalisz, gdzie zaczeto otwieraé bardziej badZz mniej fachowe placéwki o cha-
rakterze komercyjno-wystawienniczym. Jak wykazano na podstawie analizy zrédet prasowych, gtéwnym
celem tych przedsiewzie¢ byla dbalo$¢ o mozliwie wysokg jako$é oferty eksponowanej w nowoczesnych
przestrzeniach. Ponadto dazono do unormowania cen na rynku, podejmowano walke z ,,kiczem” i krazacy-
mi w obiegu falsyfikatami, a w kohicu prowadzono dziatalno§é ekspozycyjna, ksztattujaca gusta odbiorcow.
Cho¢ najwiekszy rozkwit profesjonalnych salonéw sztuki oraz pojawienie sie pierwszych w historii pol-
skiego rynku sztuki doméw aukcyjnych nastapi dopiero w okresie dwudziestolecia miedzywojennego, pio-
nierskie inicjatywy podejmowane w tym zakresie juz w XIX w. i na poczatku XX w. warte sg podkreslenia.

63 Na temat salonu J. Latoura zob. Kronika Powszechna. Sztuka, ,Tygodnik llustrowany” 1902, nr 21; Kronika Powszechna. Sztuka, , Tygodnik
llustrowany” 1902, nr 25.
64 Zob. I. Kaminski, op. cit., s. 52.
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EWA SKOTNICZNA (Pontifical University of John Paul Il in Cracow) / The beginnings of the professionalisation of the
art market in Poland in the 19th and early 20th centuries

The article describes the beginnings of the professionalisation of the art market in Poland in the 19th century and at the
beginning of the 20th century. Professionalisation should be understood as the transformation of amateur, often accidental,
trade of works of art and antiques into a system based on the activity of specialist institutions dealing with the brokering
of artistic objects. Such initiatives include primarily private art salons, which appeared in Polish artistic life since the late
1870s and gained popularity at the turn of the 19th and 20th centuries. These initiatives, of a commercial and exhibition
character, were to increase the level of art trade by means of a selected offer, taking care of mutual interest of the parties
involved in the transaction and popularizing artistic matters in order to develop the taste of the audience.
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